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Niniejszy raport stanowi podsumowanie prac wykonanych przez MDDP Soboriska Olkiewicz
Kancelaria Adwokatow i Radcow prawnych w ramach realizacji projektu dotyczacego
prawnych, podatkowych i ekonomicznych uwarunkowan leasingu konsumenckiego dla
Ministerstwa Gospodarki. Celem projektu byta analiza ustawodawstwa oraz orzecznictwa
dotyczacego przedsiebiorcow oraz konsumentow, a takze aspektéw ekonomicznych,
w Swietle wprowadzenia na rynek nowego produktu w postaci leasingu konsumenckiego.

I. Wprowadzenie - charakter leasingu konsumenckiego

Omawiajac zagadnienia zwigzane z leasingiem warto pamietaé, iz jego generalne
zdefiniowanie jest trudne ze wzgledu na fakt, iz kazda dziedzina prawa, w tym przede
wszystkim prawo cywilne, podatkowe oraz ustawa o rachunkowosci tworzg wtasne
kryteria, na podstawie ktérych umowa kwalifikowana jest jako umowa leasingu, w tym
leasingu operacyjnego i finansowego.

Z kolei, pojecie ,leasing konsumencki” nie zostato zdefiniowane w zadnym akcie prawnym,
w zwigzku z czym do tego rodzaju leasingu zastosowanie znajdujg regulacje prawa
cywilnego odpowiednie dla leasingu kierowanego do przedsiebiorcow. Jedynie prawo
podatkowe przewiduje obecnie specyficzne regulacje w odniesieniu do umoéw leasingu
zawieranych z osobami, ktore nie prowadzg dziatalnosci gospodarczej.

Trudno jest w chwili obecnej méwi¢ o dotychczasowych doswiadczeniach w stosowaniu
leasingu skierowanego do konsumenta. Do tej pory bowiem firmy leasingowe rzadko
decydowaty sie na kierowanie oferty leasingu do o0sdéb fizycznych nie bedacych
przedsiebiorcami, co wynikato z nieprecyzyjnych w tym zakresie przepisow podatkowych.
Niejasnosci prawa podatkowego, ktore do tej pory wptywaty niekorzystnie na popularnosé
oferty leasingu konsumenckiego wsréd firm leasingowych, zostaty usuniete ustawg z 25
marca 2011 r. o ograniczaniu barier administracyjnych dla obywateli i przedsiebiorcéow
(Dz. U. 2011 Nr 106 poz. 622), ktéra obowigzuje od 1 lipca 2011 r. Tym samym,
zlikwidowane zostaty bariery podatkowe sprawiajace, iz oferta leasingu dla osdb
prywatnych nie byta bezpieczna podatkowo z punktu widzenia firm leasingowych. Wigzato
sie to przede wszystkim z tym, ze dotychczas obowigzujace przepisy podatkowe stworzone
zostaty wylacznie z mysla o przedsiebiorcach, jako podmiotach, ktére sa np. uprawnione
do dokonywania odpisdw amortyzacyjnych i zaliczania ich do kosztow uzyskania
przychodow. W efekcie, np. dla kwalifikacji danej umowy jako umowy leasingu
finansowego niezbedne byto okreslenie w umowie, iz odpisow amortyzacyjnych od
przedmiotu umowy dokonuje korzystajacy, ktéry to warunek nigdy nie maogtby byc¢
spetniony w stosunku do umowy zawartej z konsumentem. Od 1 lipca 2011 r.
znowelizowane zostaty przepisy art. 17b ust. 1 pkt 2 i 17f ust. 1 pkt 3 lit. b) ustawy o
podatku dochodowym od 0sdb prawnych oraz art. 23b ust.1 pkt 2 i 23f ust. 1 pkt 3 lit. b)
ustawy o podatku dochodowym od o0séb fizycznych. Nowelizacja skutkowata
uwzglednieniem mozliwosci zawierania umow leasingu rowniez z konsumentami, co
uznawane jest za dziatanie sprzyjajace rozwojowi tego produktu wsrdéd konsumentow.

Generalnie, stwierdzi¢ nalezy, iz leasing konsumencki, zwany rowniez leasingiem
prywatnym, to produkt finansowy skierowany do osdb fizycznych, ktére nie prowadzg



dziatalnosci gospodarczej, polegajacy na finansowaniu uzywania danej rzeczy (przedmiotu
leasingu) i mogacy prowadzi¢ do jej zakupu. Pojecie leasingu konsumenckiego dotyczy¢
bedzie jednak nie tylko umdw leasingu zdefiniowanych tak w przepisach prawa cywilnego.
Pod pojeciem tym beda rdwniez rozumiane umowy najmu dtugoterminowego, ktdre z
jednej strony kwalifikowane bedg jako najem na gruncie przepisow prawa cywilnego, a z
drugiej, traktowane jako leasing na gruncie przepiséw podatkowych.

Leasing konsumencki, podobnie jak leasing skierowany do przedsiebiorcow, moze
dotyczy¢ finansowania zaréwno rzeczy ruchomych (np. samochoddw lub sprzetu AGD), jak
i, teoretycznie, réwniez nieruchomosci. Przepisy prawa podatkowego, w przeciwienstwie
jednak do przepisow prawa cywilnego, umozliwiajq takze leasing niektorych wartosci
niematerialnych i prawnych (np. licencji na programy komputerowe). Ocenia sie jednak, iz
w praktyce obszarem, w ktérym leasing konsumencki ma najwieksze szanse rozwoju jest
leasing pojazdéw - zdecydowanie bedzie to oferta najkorzystniejsza dla tych oséb, ktére
daza do uzywania samochodu przez okres np. 3-4 lat bez ponoszenia nastepnie nakfadu
czasu zwigzanego ze sprzedazg pojazdu. Nie bez znaczenia jest w tym przypadku réowniez
mozliwos¢ korzystania w ramach leasingu konsumenckiego z relatywnie nowych (np. 3-
letnich) pojazdéw, bedacych juz uprzednio przedmiotem uméw leasingu z
przedsiebiorcami.

Ogodlnie stwierdzi¢ nalezy, iz jako narzedzie umozliwiajgce z jednej strony uzywanie
rzeczy, a z drugiej nabycie tej rzeczy, leasing konsumencki moze stac sie alternatywg w
stosunku do kredytu bankowego i sprzedazy ratalnej. Analizujgc produkty leasingowe
oferowane dotychczas na rynku przedsiebiorcom, mozna stwierdzi¢, iz rowniez wobec
konsumenta przyjma one rézng forme, w zaleznosci od preferencji samego konsumenta.
W szczegodlnosci, mozliwe bedzie wyrdznienie nastepujgacych podstawowych wariantow
tych umow:

1) umowa leasingu, zgodnie z ktérg z chwilg zapfaty ostatniej raty leasingowej prawo
wiasnosci przedmiotu umowy przeniesione zostanie na konsumenta,

2) umowa leasingu zaktadajaca, iz po zaptaceniu ostatniej raty, korzystajacy jest
zobowigzany do nabycia przedmiotu umowy za okreslong w umowie kwote (a finansujacy
jest uprawniony by zgdac¢ nabycia przedmiotu leasingu przez konsumenta),

3) umowa leasingu przewidujgca uprawnienie korzystajacego do nabycia przedmiotu
umowy po okreslonej w umowie cenie i po zakonczeniu okresu trwania umowy leasingu -
w tym przypadku korzystajacy samodzielnie decyduje o tym czy nabedzie przedmiot
umowy za z gory okreslong w umowie kwote,

4) umowa leasingu, ktéra nie przewiduje mozliwosci nabycia przedmiotu umowy przez
konsumenta po zakonczeniu jej trwania (tj. nie wystepuje w tym przypadku tzw. opcja
nabycia).

W praktyce, w kazdym z powyzszych przypadkéw odmiennie uksztattowane zostang
parametry finansowe umow leasingu, rézna moze by¢ w efekcie ich kwalifikacja na gruncie
przepisOw prawa cywilnego i podatkowego oraz w rdzny sposob ksztattowal sie bedg
prawa i obowigzki stron umowy.



II1.

1.

Analiza szczegotowa

Leasing konsumencki - uwarunkowania prawne

Aspekty prawne raportu oparte zostaty na analizie ponizszych aktéw prawnych:

Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z 2 kwietnia 1997 r. [dalej: Konstytucja Dz.
U. z 1997 r. Nr 78 poz. 483]

ustawa z 23 kwietnia 1964 r. kodeks cywilny [dalej: KC Dz. U. z 1964 r., Nr 16
poz. 93]

ustawa z 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej [dalej: ustawa o
swobodzie dziatalnosci gospodarczej Dz. U. z 2007 r. Nr 155 poz. 1095]

ustawa z 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw [dalej: ustawa o
ochronie konkurencji i konsumentéw Dz. U. z 2007 r. Nr 50 poz. 331]

ustawa z 20 lipca 2001 r. o kredycie konsumenckim [dalej: ustawa o kredycie
konsumenckim Dz. U. z 2001 Nr 100 poz. 1081]

ustawa z 12 maja 2011 r. o kredycie konsumenckim [dalej: ustawa o kredycie
konsumenckim z 12 maja 2011 r., Dz. U. z 2011 r. Nr 126 poz. 715]

ustawa z 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym
[dalej: ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym Dz. U. z 2007
r. Nr 171 poz. 1206]

ustawa z 2 marca 2000 r. o ochronie niektérych praw konsumentow oraz o
odpowiedzialnosci za szkode wyrzadzong przez produkt niebezpieczny [ustawa o
ochronie niektorych praw konsumentow oraz o odpowiedzialnoéci za szkode
wyrzadzong przez produkt niebezpieczny Dz. U. z 2000 r. Nr 22 poz. 271]

ustawa z 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych [dalej: ustawa o
ochronie danych osobowych Dz. U. z 2002 r. Nr 101 poz. 926].

1.1. Pojecie ,konsumenta” w swietle obowiazujacych przepiséw prawa

Zanim przejdziemy do analizy poszczegélnych typow umow leasingu trzeba odpowiedziec
na pytanie, w jakim przypadku umowa leasingu zawarta bedzie z konsumentem, a wiec
kim jest konsument. Pojecie ,konsument” w Swietle obowigzujgcych przepisow prawa
polskiego wystepuje w wielu aktach prawnych, w tym m.in. w:

art. 22! KC: za konsumenta uwaza sie osobe fizyczna dokonujaca czynnosci
prawnej niezwigzanej bezposrednio z jej dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowg;
art. 76 Konstytucji: wiadze publiczne chronig konsumentéw, uzytkownikéw i
najemcéw przed dziataniami zagrazajacymi ich zdrowiu, prywatnosci i
bezpieczenstwu oraz przed nieuczciwymi praktykami rynkowymi;

art. 4 pkt 12 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow: zawiera odestanie do
art. 22 KC;

art. 1 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji: ustawa reguluje zapobieganie i
zwalczanie nieuczciwej konkurencji w dziatalnosci gospodarczej, w szczegolnosci
produkcji przemystowej i rolnej, budownictwie, handlu i ustugach - w interesie
publicznym, przedsiebiorcéw oraz klientow;

art. 2 ust. 4 ustawy o kredycie konsumenckim: konsumentem jest osoba fizyczna,
ktora zawiera umowe z przedsiebiorca w celu bezposrednio niezwigzanym z
dziatalnoscig gospodarczg;



e art. 5 pkt 1 znowelizowanej ustawy o kredycie konsumenckim: zawiera odestanie
do art. 22! KC;

+ art. 18 przepisdw przejsciowych ustawy o ochronie niektérych praw konsumentdéw
oraz o odpowiedzialnosci za produkt niebezpieczny: za konsumenta uwaza sie
osobe, ktora zawiera umowe z przedsiebiorcg w celu bezposrednio nie zwigzanym z
dziatalnoscig gospodarcza.

Bioragc powyzsze pod uwage mozna wyodrebni¢ 4 grupy definicji konsumenta. Pierwsza
grupa aktéw normatywnych postuguje sie samodzielnie przez siebie zdefiniowanym
pojeciem konsumenta (kodeks cywilny Ilub np. art. 2 pkt 18 ustawy Prawo
telekomunikacyjne), druga grupa przywotuje w swej tresci pojecie konsumenta odwotujac
sie wprost do definicji zawartej w art. 22* KC (np. art. 4 pkt 12 ustawy o ochronie
konkurencji i konsumentow). Trzecia grupa przywotuje w swej tresci pojecie konsumenta
nie definiujac go (np. art. 76 Konstytucji RP, art. 17 ustawy o swobodzie dziatalnosci
gospodarczej). Natomiast czwarta grupa nie odwotuje sie w swej tresci wprost do definicji
konsumenta mimo, Ze postuguje sie nig (tzn. nie formutuje definicji w stowniczku pojec
np. art. 1 ustawy o szczegdlnych warunkach sprzedazy konsumenckiej oraz o zmianie
Kodeksu cywilnego). W takim przypadku w doktrynie przyjmuje sie, ze stosuje sie
definicje konsumenta z KC.

W Systemie Prawa Prywatnego podkres$la sie, iz ,jezeli osoba nie prowadzi dziatalnosci
gospodarczej lub zawodowej, rozpoznanie w niej konsumenta jest zadaniem prostym.
Sprawa komplikuje sie, gdy osoba fizyczna, o ktérej przymiot konsumencki chodzi,
prowadzi dziatalno$é gospodarczg lub zawodowg. W mys$l art. 22' k.c. za konsumenta
mozna jg uwazac tylko wtedy, gdy dokonuje czynnosci prawnej niezwigzanej bezposrednio
z jej dziatalnosciag gospodarczg Ilub zawodowg. Pojecie dziatalnosci gospodarczej
okresla art. 2 ustawy o swobodzie dziatalnosci gospodarczej, iz jest to
zarobkowa dziatalnos¢ wytwodrcza, budowlana, handlowa, usftugowa oraz
poszukiwanie, rozpoznawanie i wydobywanie kopalin ze z16z, a takze dziatalnos¢
zawodowa, wykonywana w sposéb zorganizowany i ciagly. Przepis art. 22' k.c.
przywigzuje doniosta role do kryterium bezposredniosci zwigzku czynnosci prawnej z
dziatalnoScia gospodarczg Iub zawodowag kandydata na konsumenta. Istnienie tak
scharakteryzowanego zwigzku pozbawia go kwalifikacji konsumenta. Jezeli zwigzek, o
ktérym mowa ma tylko charakter posredni, dokonujgcemu czynnosSci prawnej przystuguje

przymiot konsumenta.”

Do umow leasingu zawieranych z konsumentem w naszej ocenie powinna miec
zastosowanie definicja konsumenta przewidziana w KC. W konsekwencji konsumentem w
tym przypadku jest (i)osoba fizyczna (ii)dokonujaca czynnosci prawnej (iii)niezwigzanej
bezposrednio z jej dziatalnoscia gospodarcza lub zawodowa. Nie nalezy do kregu
konsumentow osoba prawna ani jednostka organizacyjna nie majaca osobowosci prawnej.
Przyktadowo rolnicy, osoby zajmujace sie przetwérstwem warzyw i owocow sg
przedsiebiorcami?. Jednoczeénie, osoba fizyczna prowadzaca dziatalno$¢ gospodarcza

! System Prawa Prywatnego, Prawo cywilne cze$¢ ogdlna Tom I, Str. 1000.

2 rolnik (jako osoba fizyczna wykonujaca te dziatalno$¢ we wiasnym imieniu) spetnia przestanki kwalifikowania
go jako przedsiebiorcy (Brozyna M. i inni komentarz LEX 2005 Komentarz do art.3 ustawy o swobodzie
dziatalnosci gospodarczej). Dziatalno$¢ polegajaca na przetwérstwie warzyw i owocéw jest dziatalnoscig



moze wystepowac w obrocie gospodarczym albo jako przedsiebiorca albo jako konsument
(gdy dokonuje czynnoséci niezwigzanej bezposrednio z wykonywang przez niego
dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowg). Z praktycznego punktu widzenia osoba fizyczna
zawierajgca umowe leasingu jest konsumentem w nastepujacych sytuacjach:
i) jezeli nie prowadzi w ogdle dziatalnosci gospodarczeij;
ii) prowadzi dziatalno$s¢ gospodarcza, jednakze zawiera umowe leasingu
konsumenckiego do celéw niezwigzanych bezposrednio z jej
dzialalnoscia gospodarcza lub zawodowa.

Réwniez na gruncie przepisow prawa wspolnotowego, konsument jest osobg fizyczna,
ktora dziata w celach niezwigzanych ze swojg dziatalnoscig handlowa, gospodarczg lub
zawodowa®.

1.2. Umowa leasingu konsumenckiego jako umowa leasingu

Zanim przeprowadzona zostanie szczegétowa analiza skutkdéw umowy leasingu na gruncie
przepisOw prawa cywilnego, nalezy wskazac¢ na cechy szczegdlne podstawowych typdéw
umoéw, ktére zawierane beda z konsumentami. Jak juz zostato wskazane, typy te
obejmowac beda:

1) umowe leasingu, na podstawie ktérej z chwilg zaptaty ostatniej raty leasingowej
prawo wiasnosci przedmiotu umowy przeniesione zostanie na konsumenta -
oznacza to, iz przejscie wiasnosci na konsumenta nastgpi automatycznie, z chwilg
zaptaty ostatniej raty. W takim przypadku w trakcie trwania umowy konsument
sptaci w ratach catkowitg warto$¢ poczatkowa przedmiotu umowy (tj. kwote, ktérg
finansujagcy wydat w celu nabycia tego przedmiotu). Najczesciej, jesli chodzi o
umowy zawierane z przedsiebiorcami, umowa taka przyjmuje forme umowy
leasingu finansowego na gruncie przepiséw prawa podatkowego. Dla potrzeb tego
raportu, umowe takg okresla¢ bedziemy jako umowe (1).

2) umowa leasingu, zgodnie z ktérg po zaptaceniu ostatniej raty, korzystajacy jest
zobowigzany do nabycia przedmiotu umowy za okreslong w umowie kwote (a
finansujacy jest uprawniony by zada¢ nabycia przedmiotu leasingu przez
konsumenta). W tym przypadku, taczna kwota rat leasingowych oraz kwota ceny
wykupu przewidziana w umowie, przekracza¢ bedg wartos¢ poczatkowa przedmiotu
umowy. Réwniez ta umowa zaktada¢ bedzie przejscie prawa witasnoséci na
konsumenta, co bedzie jednak wymagato dokonania odrebnej czynnosci -
sprzedazy. Cena, po ktdérej korzystajacy bedzie zobowigzany naby¢ przedmiot
umowy bedzie, zapewne, odbiegata istotnie od wartoéci rynkowej podobnych
rzeczy. Podobnie jak w przypadku umowy (1), umowa ta dos$¢ czesto przyjmuje
forme leasingu finansowego dla celéw podatkowych. Dla potrzeb tego raportu,
umowe takg okreslac¢ bedziemy jako umowe (2).

gospodarczg wykonywang przez przedsigbiorce (por. wyrok WSA w Warszawie z 25 maja 2006 r., VI SA/Wa
255/06, LexPolonica nr 1083964).
3 Np. art. 2 a) Dyrektywy 2005/29/WE.



3) umowa leasingu przewidujgca uprawnienie korzystajgcego do nabycia przedmiotu
umowy po okreslonej w umowie cenie i po zakonczeniu okresu trwania umowy
leasingu - w tym przypadku korzystajacy samodzielnie decyduje o tym czy
nabedzie przedmiot umowy za z goéry okreslong w umowie kwote. kgczna kwota rat
leasingowych oraz kwota ceny wykupu przewidziana w umowie, przekracza¢ bedg
wartos¢ poczatkowg przedmiotu umowy. Umowa ta bedzie uprawnia¢ konsumenta
do nabycia przedmiotu umowy po zakonczeniu podstawowego okresu jej trwania,
przy czym cena moze w tym przypadku ksztattowa¢ sie na bardzo réznym
poziomie. Co do zasady, cena ta moze odbiega¢ od wartosci rynkowej, jednak jej
poziom bedzie uzalezniony od okresu trwania umowy, przyjetego poziomu optat
wstepnych rat leasingowych oraz preferencji samego konsumenta. Jesli konsument
zdecyduje sie naby¢ przedmiot umowy, bedzie to wymagato dokonania odrebnej
czynnosci — sprzedazy. W odroznieniu od poprzednich umoéow, umowa ta przyjmuje
najczesciej forme leasingu operacyjnego dla celéw podatkowych. Dla potrzeb tego
raportu, umowe takg okresla¢ bedziemy jako umowe (3).

4) umowa leasingu, ktéra nie przewiduje mozliwosci nabycia przedmiotu umowy przez
konsumenta po zakonczeniu jej trwania (tj. nie wystepuje w tym przypadku tzw.
opcja nabycia). Co do zasady, w przypadku takiej umowy, strony ustalg, iz z chwilg
jej rozwigzania, przedmiot umowy zostanie zwrdcony na rzecz finansujgcego. W
dotychczasowej praktyce, nawet jesli przedsiebiorca nie byt zainteresowany
nabyciem rzeczy, a w szczegdlnosci pojazdu, po zakonczeniu jego uzywania,
umowa mimo wszystko przewidywata zapis modwigc o mozliwosci nabycia
przedmiotu umowy. Wynikato to z dazenia do zakwalifikowania danej umowy dla
celéw podatkowych jako umowy leasingu (nawet jesli na gruncie KC byfa to umowa
najmu), tj. takiej umowy, w ramach ktérej ptatnosci, facznie z potencjalng ceng
wykupu pokrywajg co najmniej warto$¢ poczatkowa przedmiotu umowy. W
przeciwnym razie, nie tylko na gruncie prawa cywilnego, ale takze na gruncie
przepisdOw podatkowych umowa taka byfaby kwalifikowana jako najem, co w
przypadku przedsiebiorcow uzytkujacych samochody osobowe byto o tyle
niekorzystne, ze wymagato prowadzenia ucigzliwej ewidencji przebiegu pojazdu.
Jako ze konsument nie jest uprawniony do zaliczania wydatkéw zwigzanych z
uzytkowaniem pojazdu do kosztow podatkowych, nie jest rowniez zobowigzany do
prowadzenia ewidencji przebiegu pojazdu. Z tego wzgledu, nie jest juz wymagane
by do uméw najmu wprowadza¢ kwote potencjalnego wykupu - stad tez, wydaje
sie, iz w praktyce konsumentowi mogg by¢ réwniez oferowane umowy, ktore w
ogo6le nie bedq przewidywaty mozliwosci nabycia przedmiotu umowy przez
konsumenta. Dla potrzeb tego raportu, umowe taka okresla¢ bedziemy jako
umowe (4).

1.2.1. Umowa leasingu — cechy charakterystyczne

Odnoszac sie do powyzszych, podstawowych typéw umow, nalezy wskazaé¢ na
podstawowe cechy umowy leasingu, zgodnie z definicjg i warunkami okreslonymi w Tytule
XVII! ustawy z 23.04.1964 r. kodeks cywilny [Dz.U. z 1964 r., Nr 16 poz. 93 ze zm.,
dalej: KC]. Mianowicie, zgodnie z art. 709! KC, na podstawie umowy leasingu finansujacy
zobowigzuje sie nabyc¢ rzecz od oznaczonego zbywcy i oddac te rzecz korzystajacemu do
uzywania albo uzywania i pobierania pozytkow przez czas oznaczony, a korzystajacy



zobowigzuje sie zaplaci¢ finansujacemu w _uzgodnionych ratach wynagrodzenie
pieniezne, rowne co najmniej cenie lub wynagrodzeniu z tytulu nabycia rzeczy
przez finansujacego. Umowa taka powinna by¢ zawarta na pismie pod rygorem
niewaznosci.

Z powyzszego, jak i z nastepnych przepisow KC wynika, iz na gruncie prawa
cywilnego umowa leasingu moze by¢ zawarta zaréwno z przedsiebiorca, jak i z
konsumentem. KC nie wskazuje bowiem na to, kim powinien by¢ odbiorca
umowy. Co do zasady wiec, na podstawie umowy leasingu zawartej z konsumentem
firma leasingowa (okreslana jako finansujacy) zobowigze sie do nabycia na wtasng rzecz
przedmiotu leasingu i oddania go konsumentowi (czyli korzystajagcemu) do uzywania na
oznaczony okres czasu. Natomiast korzystajacy zobowigze sie zaptaci¢ w uzgodnionych
ratach firmie leasingowej wynagrodzenie za uzywanie przedmiotu leasingu w kwocie nie
nizszej niz wydatkowana przez finansujacego na zakup rzeczy. Przepisy dotyczace
leasingu zaktadajg wiec obowiazkowa sptate wartosci przedmiotu leasingu przez
korzystajacego, co jest jednym z elementow wyrozniajagcych umowe leasingu od innych
umow. Jest to zwigzane przede wszystkim z funkcjg jaka petni leasing, jako formuta
finansowania $rodkow trwatych, ktora zaktada, iz finansujgcy nabywa rzecz wskazang
przez korzystajacego, od wskazanego dostawcy. Rolg finansujgcego jest wiec przede
wszystkim wylozenie srodkéw finansowych na zakup $rodka trwatego, stad tez, umowie
leasingu towarzyszy¢ musi sptata srodkéw pienieznych wytozonych przez finansujgcego.
Nalezy przy tym zaznaczy¢, iz do sumy optat wymaganych na podstawie umowy
leasingu, w Swietle KC, nie powinna by¢ doliczana wartoé¢ wykupu tego
przedmiotu po zakonczeniu trwania umowy. Jest to bowiem catkowicie odrebna
transakcja, a pfatnos¢ z nig zwigzana nie wigze sie juz z uzywaniem rzeczy przez
korzystajgcego. Odmiennie jednak reguluje te kwestie prawo podatkowe, ktére wprost
przewiduje, iz do sumy optat ponoszonych w okresie trwania umowy leasingu doliczana
jest wartos¢ wykupu przedmiotu leasingu. Z tej perspektywy, istnie¢ bedg umowy, ktore
zawierane beda z konsumentem, i ktére nie bedg okreslane jako umowy leasingu na
gruncie KC, a jednoczesnie beda one kwalifikowane jako umowy leasingu dla celow
podatkowych.

Odnoszac sie do podstawowego warunku przewidzianego w KC w zakresie kwalifikacji
umowy jako umowy leasingu, stwierdzi¢ nalezy, iz tylko niektére z analizowanych typdéw
umoéw beda uznane za umowy leasingu w rozumieniu KC. Niewatpliwie, umowami leasingu
bedg tylko te umowy, w ramach ktorych raty leasingowe ptacone przez korzystajacego z
tytutu uzywania, pokryja wartos¢ poczatkowg przedmiotu umowy. Umowg taka bedzie
umowa (1), a w praktyce, réwniez umowy (2) i (3), przy zatozeniu, ze cena wykupu
przewidziana w tych umowach bedzie istotnie odbiega¢ od wartosci rynkowej (gdyz w
takim przypadku warto$¢ poczatkowa przedmiotu umowy zostanie przez konsumenta
sptacona juz w trakcie trwania umowy leasingu, a nie w zwigzku z wykupem przedmiotu
umowy po jej zakonczeniu). Jesli jednak, jak w przypadku umowy (4), cena potencjalnego
wykupu przedmiotu umowy w ogdle nie wystapi badz bedzie relatywnie wysoka, lub suma
rat leasingowych nie pokryje wartos$ci poczatkowej przedmiotu umowy, umowa taka nie
bedzie kwalifikowana na gruncie KC jako umowa leasingu, co jednak nie oznacza, iz
wiekszos¢ z tych umow nie bedzie mogta by¢ uznana za umowy leasingu w rozumieniu
przepiséw prawa podatkowego.
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Jesli dana umowa spetni warunki by uznac jg za umowe leasingu w rozumieniu KC, bedzie
ona wywotywac okreslone skutki prawne. Przede wszystkim, podczas korzystania z rzeczy
na podstawie umowy leasingu zawartej z konsumentem korzystajacy nie bedzie nabywat
wiasnosci przedmiotu leasingu, tj. przez okres trwania umowy przedmiot umowy
pozostanie witasnoscig finansujacego. Strony umowy maja jednak petng swobode w
ustaleniu czy wiasnos¢ przedmiotu leasingu przejdzie za okreslong ceng na korzystajgcego
w momencie wygasniecia tej umowy, pozostanie przy finansujgcym lub tez korzystajacy
bedzie miat prawo wyboru czy zakupi¢ rzecz po okresie leasingu (opcja wykupu). Przepisy
KC nie wymagajg by leasing konczyt sie wykupem przedmiotu umowy przez
korzystajacego, ani nie regulujg tej kwestii specyficznie. Jedynie art. 709!® KC odnosi sie
do sytuacji, w ktorej finansujacy zobowigzuje sie bez dodatkowego $wiadczenia przeniesc
na korzystajacego wiasnosc rzeczy po uptywie okresu jej trwania. W takim przypadku,
korzystajacy moze zadac przeniesienia przez finansujacego witasnosci rzeczy w terminie
miesigca od uptywu tego czasu, chyba ze strony uzgodnity inny termin. Zapis ten odnosi
sie wiec wprost jedynie do umowy (1), na podstawie ktérej wtasnosc¢ przechodzitaby na
korzystajacego automatycznie, z chwilg zaptaty ostatniej raty - KC przewiduje bowiem, iz
strony umowy moga przewidziec¢ inny (niz miesigc) termin przejscia wiasnosci przedmiotu
umowy.

Leasing moze dotyczy¢ zaréwno towardw specjalnie w tym celu nabytych przez
finansujacego, jak i towaréw bedacych wilasnoscig finansujgcego (np. uzywanych
pojazdéw, bedacych uprzednio przedmiotem umoéw leasingu), co wynika z art. 7098 KC.
Na tej podstawie, konsumenci bedg uprawnieni by na podstawie umoéw leasingu korzystac
nie tylko z rzeczy nowych, w tym celu nabytych przez firme leasingowg, ale takze z rzeczy
uzywanych, bedacych wiasnoscig finansujacego.

Nalezy podkresli¢, iz przepisy KC nie réznicuja uprawnien, obowigzkow stron

umowy leasingu czy tez zasad funkcjonowania umowy leasingu w zaleznosci od
tego czy korzystajacy jest przedsiebiorca, czy tez konsumentem. W odniesieniu do

umow leasingu zawartych z konsumentami zastosowanie znajdgq wiec te same przepisy
KC, ktére staty sie podstawg do wypracowania dotychczasowej praktyki funkcjonowania
umoéw leasingu zawieranych z przedsiebiorcami. W oparciu o dotychczasowa praktyke,
mozna wskazac¢ na te zagadnienia, ktére powinny by¢ regulowane przez umowe leasingu,
w tym umowe leasingu konsumenckiego. Co do zasady jednak, zréznicowanie na
poziomie prawnym umow leasingu zawieranych 2z konsumentami i

przedsiebiorcami_wynika¢ bedzie z przepisow, ktdre nie dotycza bezposrednio
leasingu, lecz np. ochrony konsumentéw, ustawy o kredycie konsumenckim czy

przepisdw dotyczacych ochrony danych osobowych. Elementom tym, oprécz samej
umowy leasingu, poswiecona jest dalsza analiza.

W oparciu o dotychczasowg praktyke mozna stwierdzi¢, iz w przypadku umowy leasingu
zawartej z konsumentem, jej integralnym elementem beda tzw. Ogdlne Warunki Umow
Leasingu (OWUL), ktdére dla kazdej firmy leasingowej stanowig podstawowy dokument
okreslajacy wzajemne prawa i obowigzki korzystajgcego i finansujgcego. W OWUL bedq
wiec uregulowane takie kwestie jak szczegbtowy zakres praw i obowigzkdéw stron leasingu
oraz zasady wzajemnych rozliczen i sposdb postepowania w zwigzku z ubezpieczeniem
przedmiotu leasingu, zasady naliczania opfat leasingowych, mozliwo$¢ odstgpienia od
umowy i zasady wypowiedzenia umowy. W efekcie, pomimo iz KC nie zawiera zadnych
specyficznych przepisow, ktére odnosityby sie wytgcznie do umdw leasingu zawieranych z
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konsumentem, w oparciu o przepisy prawa odnoszace sie do umoéw zawieranych z
konsumentami oraz orzecznictwo Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentdw mozna
wskazac te elementy, ktore powinna zawiera¢ umowa leasingu zawarta z konsumentem.

W szczegdlnosci elementy te obejmuja:

precyzyjne okreslenie przedmiotu umowy oraz wybranego przez konsumenta
dostawcy rzeczy, a takze zobowigzanie finansujgcego do zakupu i oddania rzeczy
do uzywania konsumentowi za wynagrodzeniem.

okreslenie wartosci poczatkowej przedmiotu umowy - w tym przypadku istotnymi
elementami, ktére pojawiajq sie w wielu OWUL sg sytuacje, w ktérych wartos¢
poczatkowa moze ulec zmianie np. na skutek podwyzszenia kosztow sprowadzenia
towaru z zagranicy, zmiany stawek celnych lub podatkowych z tym zwigzanych
badz zmiany kursu waluty jesli cena przedmiotu umowy jest wyrazona w walucie
obcej, etc.

czas na jaki umowa zostaje zawarta - generalnie, podobnie jak w przypadku
kredytu bankowego, im krotszy czas trwania umowy, tym wyzsze bedg zwigzane z
tym zobowigzania po stronie konsumenta. Z drugiej strony, im diuzszy czas
trwania umowy, tym koszt leasingu bedzie wyzszy ze wzgledu na wzrost
oprocentowania.

obowigzek wniesienia optaty wstepnej (czynszu inicjalnego), a wiec wkiadu
wiasnego konsumenta oraz okreslenie poziomu tej wptaty.

zabezpieczenia, ktore beda wymagane przez finansujacego, w tym np. kaucja
zwrotna, weksel, poreczenie, przy czym w przypadku kaucji zwrotnej umowa
leasingu badz OWUL powinny precyzowa¢ zobowigzania konsumenta, ktore
zabezpieczac bedzie kaucja oraz warunki jej zwrotu badz zaliczenia na poczet tych
zobowigzan.

kwestie zwigzane z wtasnoscig przedmiotu umowy po zakonczeniu okresu trwania
leasingu - w szczegdlnosci chodzi w tym przypadku o uregulowania, ktére
rozstrzygatyby czy przedmiot umowy musi zosta¢ zwrdcony finansujgcemu po
zakonczeniu umowy leasingu, czy tez korzystajacy jest uprawniony do nabycia
rzeczy, badz tez korzystajacy jest zobowigzany do zakupu leasingowanej rzeczy lub
wtasnos¢ przechodzi na niego automatycznie.

okreslenie ceny potencjalnego wykupu przedmiotu umowy - cena ta powinna
znalez¢ sie w umowie leasingu w kazdym przypadku, gdy konsument jest
uprawniony lub zobowigzany do zakupu przedmiotu umowy po zakonczeniu okresu
leasingu.

sposéb ustalania rat leasingowych - w szczegdlnosci umowa leasingu winna
precyzowac sposob obliczania odsetek, tj. czy bedg one obliczane z zastosowaniem
statej, czy zmiennej stopy procentowej. W obu przypadkach umowa powinna
zawiera¢ harmonogram pfatnosci, przy czym w przypadku zastosowania statej
stopy procentowej nie powinien on ulega¢ zmianie w czasie trwania umowy
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leasingu. Z kolei w przypadku zastosowania zmiennej stopy procentowej (co jest
dos$¢ czeste w praktyce), umowa powinna precyzowa¢ w oparciu o jakie kryteria
stopa ta ulegac bedzie zmianie (np. w oparciu o WIBOR 3m).

« wszelkie inne koszty zwigzane z zawarciem umowy leasingu (w tym koszty
odsetek, optat, prowizji, marz oraz koszty ustug dodatkowych) oraz zasady
doreczania aktualnych tabel prowizji i optat stosowanych przez finansujacego.

e zasady ubezpieczenia przedmiotu umowy, tj. czy do ubezpieczenia zobowigzany
jest sam konsument i jakie obowigzki sie z tym wiaza (tj. regularne dostarczanie
polis ubezpieczeniowych finansujagcemu), czy tez przedmiot umowy zostanie
ubezpieczony przez finansujagcego. W wielu przypadkach jednak umowa
ubezpieczenia moze by¢ réwniez zawarta przez konsumenta we wspotpracujacym z
firmg leasingowg  towarzystwie ubezpieczeniowym, za posrednictwem
finansujgcego. ROwniez ta kwestia powinna zosta¢ uregulowana w OWUL badz
samej umowie leasingu. Umowa leasingu badz OWUL powinny réwniez okreslac
zasady realizacji uprawnien wynikajacych z umowy ubezpieczenia, tj. zasady
przekazywania $rodkow uzyskanych przez finansujgcego od towarzystwa
ubezpieczen na rzecz zaktadéw naprawczych.

« skutki zalegania z ptatnoscig rat leasingowych - konsument w razie zalegania z
ptatnoscig rat leasingowych winien oczekiwa¢, ze finansujacy wyznaczy mu na
pi$Smie dodatkowy, odpowiedni termin na uregulowanie tych ptatnosci. Dopiero brak
ptatnosci w tym terminie powodowa¢ moze skutki w posta¢ wypowiedzenia umowy
leasingu, co powinno zosta¢ uregulowane w OWUL.

+ przypadki, w ktérych konsument jest uprawniony do odstgpienia od umowy
leasingu, sposdb w jaki powinien tego dokonac i skutki wypowiedzenia.

« przypadki, w ktorych umowa moze zosta¢ wypowiedziana przez firme leasingowg —
w tym przypadku nie budzg kontrowersji przypadki przewidziane wprost przez KC,
w tym zaistnienie tzw. szkody catkowitej przedmiotu umowy badz wypowiedzenie
umowy na skutek zalegtosci z zaptatg rat leasingowych (po uprzednim wyznaczeniu
dodatkowego, odpowiedniego terminu na ich uregulowanie).

+ mozliwosci i warunki dokonania sptaty rat leasingowych przez konsumenta przed
terminem ptatnosci oraz potencjalne koszty z tym zwigzane (np. prowizja).

+ zdefiniowanie umowy jako umowy leasingu operacyjnego badz finansowego z
perspektywy przepisow podatkowych - zdefiniowanie to nie musi odbywac sie
wprost, gdyz w przypadku leasingu operacyjnego wystarczajagcym jest
powstrzymanie sie przez strony umowy od jakichkolwiek ustalen dotyczacych
odpisow amortyzacyjnych. Jedynie w przypadku, gdyby konsument dazyt do
zawarcia umowy leasingu finansowego umowa powinna zawieral zapis, iz
finansujacy rezygnuje z dokonywania odpiséw amortyzacyjnych od przedmiotu
umowy.

Mozna uznaé, w oparciu o analizy OWUL stosowane przez wiekszos$¢ firm leasingowych, iz
powyzsze elementy bedg najbardziej typowymi elementami, ktére zawarte zostang w
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umowach leasingu zawieranych z konsumentami. Niemniej jednak, o wiele bardziej
sformalizowane wymogi znajdg zastosowanie do umodw leasingu, ktore zostang
zakwalifikowane jako umowy o kredyt konsumencki (o szczegdtach zwigzanych z takg
kwalifikacjg piszemy w dalszej czesci raportu). W przypadku uznania umowy leasingu za
umowe o kredyt konsumencki w Swietle nowej ustawy o kredycie konsumenckim z
12.05.2011 r., ktéra zacznie obowigzywaé¢ od 18.12.2011 r., umowa taka powinna
zawierac¢ nastepujace elementy:

imie, nazwisko i adres konsumenta oraz imie, nazwisko (nazwe) i adres (siedzibe)
kredytodawcy i posrednika kredytowego,

rodzaj kredytu i czas obowigzywania umowy,

catkowitg kwote kredytu oraz terminy i sposob jego wyptaty,

stope oprocentowania kredytu oraz warunki jej zmiany z podaniem indeksu lub stopy
referencyjnej majacej zastosowanie do pierwotnej stopy oprocentowania kredytu;
jezeli umowa o kredyt konsumencki przewiduje rézne stopy oprocentowania,
informacje te podaje sie dla wszystkich stosowanych stép procentowych w danym
okresie obowigzywania umowy,

rzeczywista roczng stope oprocentowania oraz catkowita kwote do zaptaty przez
konsumenta ustalong w dniu zawarcia umowy o kredyt konsumencki wraz z podaniem
wszystkich zatozen przyjetych do jej obliczenia,

zasady i terminy sptaty kredytu, w szczegolnosci kolejnosci zaliczania rat kredytu
konsumenckiego na poczet naleznosci kredytodawcy, w tym informacje o prawie, o
ktorym mowa wart. 37 ust. 1 ustawy (tj. prawie do otrzymania na wniosek
bezptatnego harmonogramu sptaty),

zestawienie zawierajace terminy i zasady pfatnosci odsetek oraz wszelkich innych
kosztéw kredytu, w przypadku gdy kredytodawca lub posrednik kredytowy udziela
karencji w spfacie kredytu,

informacje o innych kosztach, ktére konsument jest zobowigzany ponies¢ w zwigzku z
umowg o kredyt konsumencki w szczegdlnosci odsetkach, optatach, prowizjach,
marzach oraz kosztach ustug dodatkowych, jezeli sa znane kredytodawcy, oraz
warunki na jakich koszty te mogq ulec zmianie,

roczng stope oprocentowania zadtuzenia przeterminowanego, warunki jej zmiany oraz
ewentualne optaty z tytutu zalegtosci w sptacie kredytu,

okreslenie skutkéw braku ptatnosci,

informacje o optatach notarialnych, o ile wystapia,

sposOb zabezpieczenia i ubezpieczenia sptaty kredytu, jezeli umowa je przewiduje,
termin, sposdb i skutki odstgpienia konsumenta od umowy, obowigzek zwrotu przez
konsumenta udostepnionego przez kredytodawce kredytu oraz odsetek zgodnie z
ustawq, a takze kwote odsetek naleznych w stosunku dziennym,

prawo konsumenta do sptaty kredytu przed terminem,

informacje o prawie kredytodawcy do zastrzezenia w umowie prowizji za dokonanie
sptaty kredytu przed terminem i zasady ustalenia wysokosci tej prowizji,

informacje o prawie, o ktéorym mowa w art. 59 ust. 1 ustawy (tj. prawie do
dochodzenia przez konsumenta od kredytodawcy roszczen o ile sprzedawca lub
ustugodawca nie wykonat swoich obowigzkéw),

warunki wypowiedzenia umowy oraz informacje o mozliwosci korzystania z
pozasgdowego rozstrzygania sporow oraz zasadach dostepu do tej procedury, jezeli
takie prawo przystuguje konsumentowi,

wskazanie organu nadzoru wtasciwego w sprawach ochrony konsumentow.
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Ponadto, nowa ustawa o kredycie konsumenckim wymagac bedzie by w przypadku zmiany
wysokosci stopy oprocentowania w czasie obowigzywania umowy, konsument przed jej
dokonaniem otrzymuje od kredytodawcy, na trwatym nosniku, informacje o tej zmianie.

1.2.2. Obowiagzki konsumenta w ramach umowy leasingu

Podstawowe obowigzki konsumenta zwigzane z wykorzystywaniem rzeczy na podstawie
umowy leasingu obejmowac beda:

dokonanie wyboru rzeczy i dostawcy - finansujacy nie bedzie odpowiedzialny wobec
korzystajgacego za przydatnosc rzeczy do umodwionego uzytku.

odbidr przedmiotu umowy, przy czym z art. 709% KC wynika, iz brak odbioru rzeczy
w ustalonym terminie na skutek okolicznosci, za ktére odpowiada korzystajacy, nie
bedzie go zwalnia¢ z obowigzku zaptaty rat leasingowych. Aby uchroni¢ sie przed
nabyciem przedmiotu umowy i poniesieniem kosztéw z tym zwigzanych, przy
jednoczesnym braku odbioru przedmiotu umowy przez korzystajgcego, firmy
leasingowe stosujg badz optaty wstepne (a wiec wtasne zaangazowanie finansowe
korzystajgcego na poziomie od ok. 10% wzwyz) albo kaucje zwrotne, ktére mogq
by¢ zaliczone na poczet zobowigzania korzystajacego do wptaty optaty wstepnej.
Kaucje takie w praktyce zabezpieczajq wiec odbior przedmiotu umowy przez
korzystajacego.

dokonywanie ptatnosci rat leasingowych w uzgodnionych terminach. W przypadku
zwtoki z zaptatg co najmniej jednej raty, finansujacy jest zobowigzany wyznaczy¢
korzystajacemu na piSmie dodatkowy termin zaptaty. Brak zaptaty w tym
dodatkowym terminie moze by¢ dla finansujagcego podstawg do wypowiedzenia
umowy leasingu.

utrzymywanie leasingowanej rzeczy w nalezytym stanie, w szczegdlnosci
dokonywanie jej konserwacji i niezbednych napraw, z uwzglednieniem jednak
naturalnego zuzycia rzeczy wskutek prawidtowego jej uzywania. Korzystajacy jest
rowniez zobowigzany ponosi¢ ciezary zwigzane z wiasnoscig lub posiadaniem
rzeczy, co oznacza, iz finansujacy jest uprawniony by obcigza¢ korzystajgcego
kosztem np. podatkéw wynikajacych z wiasnosci rzeczy (takich jak podatek od
nieruchomosci czy srodkdw transportu).

uzywanie rzeczy w sposob okreslony w umowie leasingu, a jesli umowa tego nie
okresla - w sposéb zgodny z wtasciwosciami i przeznaczeniem rzeczy. Ponadto,
korzystajacy nie bedzie uprawniony by dokonywac¢ zmian rzeczy, za wyjatkiem
takich, ktore wynikajg z przeznaczenia rzeczy. Brak usuniecia zmian po otrzymaniu
pisemnego upomnienia ze strony finansujagcego moze skutkowaé wypowiedzeniem
umowy leasingu.

powstrzymanie sie od oddania rzeczy do uzywania osobie trzeciej — w tym zakresie
wymagana bedzie zgoda finansujgcego. Biorac pod uwage, iz w wielu przypadkach
z danej rzeczy korzystac¢ bedg rowniez cztonkowie rodziny konsumenta, nalezy ten
fakt uwzgledni¢ juz na etapie konstruowania umowy i wydawania stosownych
upowaznien. Naruszenie tego obowigzku przez korzystajacego skutkowaé¢ moze
wypowiedzeniem umowy leasingu.

Ponadto, umowa leasingu moze naktada¢ na konsumenta obowigzek dokonywania napraw
rzeczy u okreslonych dostawcow ustug (np. w okreslonej sieci autoryzowanych serwiséw
samochodowych). W takim przypadku KC naktada na korzystajagcego obowigzek
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niezwlocznego zawiadomienia finansujgcego o koniecznosci dokonania istotnej naprawy
rzeczy.

1.2.3. Odpowiedzialnos$¢ finansujacego z tytulu wykonania umowy leasingu

Odpowiedzialnoscig finansujgcego z tytutu nienalezytego wykonania umowy leasingu
rzadza ogdlne przepisy dotyczace prawa zobowigzan w zakresie skutkéw niewykonania
zobowigzan z umoéw, z uwzglednieniem rdznic dotyczacych umdéw wzajemnych (art. 487 -
497 KC) i samej umowy leasingu. Jesli wiec finansujacy nie wykona lub niewtasciwie
wykona swoje zobowigzania z tytutu umowy, jest odpowiedzialny za spowodowang przez
siebie szkode. Obowigzek naprawienia szkody obejmuje zaréwno szkode rzeczywistg jak i
utracone korzysci. Jesli finansujacy dopusci sie zwtoki w wykonaniu swojego zobowigzania
z tytulu umowy leasingu, konsument moze wyznaczy¢ mu dodatkowy termin do
wykonania zobowigzania z zastrzezeniem, ze w razie jego bezskutecznego uptywu bedzie
uprawniony do odstgpienia od umowy. Konsument ma réwniez prawo do zadania
wykonania zobowigzania i naprawienia szkody (bez wyznaczania dodatkowego terminu).
Odstepujac od umowy korzystajacy powinien jednak zwrdci¢ finansujgcemu wszystko co
od niego otrzymat na mocy umowy, z drugiej strony moze zadac¢ tego co sam sSwiadczyt i
naprawienia szkody.

1.2.4. Odpowiedzialno$¢ finansujacego z tytutu rekojmi i gwarancji

W ramach umowy leasingu to korzystajacy samodzielnie wybiera przedmiot umowy oraz
dostawce. Z tego wzgledu, przepisy KC specyficznie regulujg kwestie zwigzane z rekojmig
i gwarancja. Mianowicie, przewidujg one wprost, ze finansujacy nie odpowiada wobec
korzystajacego za wady rzeczy. Z chwilg zawarcia przez finansujgcego umowy ze
wskazanym przez korzystajgcego dostawcg z mocy ustawy na korzystajacego przechodzag
wszelkie uprawnienia z tytutlu wad rzeczy przystugujgce finansujgcemu wzgledem
dostawcy (z wyjatkiem prawa do odstgpienia od umowy).

Tym samym, pomimo iz finansujacy nabyt rzecz od danego dostawcy, uprawnienia z tytutu
gwarancji i rekojmi przystugujg bezposrednio konsumentowi i to on winien ich dochodzi¢
bezposrednio od dostawcy. W tym przypadku ujawnia sie rola leasingu jako instrumentu
finansowego. Co wiecej, korzystajacy nie musi nawet informowac finansujgcego o
dochodzeniu swoich roszczen wobec dostawcy tak dtugo, jak nie zada odstgpienia od
umowy w zwigzku z wadami rzeczy. Tak wiec, finansujacy z chwilg zawarcia umowy
leasingu, zostaje zupetnie pozbawiony wszelkich praw (i obowigzkdw) wynikajacych z
rekojmi. Nie ma rowniez wptywu na sposéb i zakres dochodzonych roszczen. Ponadto z
przepisow KC wynika wprost, ze mimo obnizenia ceny korzystajacy dalej powinien ptacié¢
raty leasingowe w ustalonej wysokosci. ROwniez wymiana sprzetu w ramach rekojmi nie
powinna nic zmienia¢ w sytuacji korzystajacego.

KC nie przewiduje rowniez obowigzku finansujgcego do odstgpienia od umowy leasingu w
przypadku wad rzeczy. Jesli finansujacy uznaje, ze wady nie sg na tyle istotne, ze
uzasadniajg odstgpienie od umowy moze on odmoéwi¢ wykonania tego prawa. Jesli jednak
finansujacy odmoéwitby odstgpienia od umowy ze zbywca (gdy uzna zadanie
korzystajacego za niezasadne), korzystajacy moze (i) wytoczy¢ powddztwo o wydanie
przez sad ,zastepczego” oswiadczenia woli w trybie art. 64 KC, (ii) zazada¢ wyrdéwnania
ewentualnej szkody zwigzanej z odmowg odstgpienia od umowy. Podsumowujac -
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finansujagcy nie ma obowigzku odstepowania od umowy ze zbywca jesli uwaza jego
zadanie za niezasadne, w takiej sytuacji konsument moze jednak dochodzi¢ swoich praw
na drodze sadowej*.

Analiza art. 709% oraz 709* §3 KC prowadza do wniosku, iz z mocy prawa na
korzystajacego przechodzg wszelkie uprawnienia wynikajace z wad rzeczy, w tym
uprawnienia z tytutu rekojmi i gwarancji, ktére winien on realizowa¢ bezposrednio w
stosunku do dostawcy. W zwigzku z tym przepisy zobowigzujg finansujacego do wydania
korzystajgcemu odpisu dokumentéw gwarancyjnych otrzymanych od dostawcy Ilub
producenta.

1.2.5. Przyczyny i skutki wygasniecia lub rozwigzania umowy

KC przewiduje kilka sytuacji, w ktérych umowa leasingu wygasa z mocy prawa badz tez, w
ktorych finansujacy jest uprawniony do jej wypowiedzenia, a takze skutki takich zdarzen.

Podstawowym przypadkiem, w ktorym umowa leasingu wygasa z mocy prawa jest utrata
rzeczy z powodu okolicznosci, za ktére finansujacy nie ponosi odpowiedzialnosci. Chodzi w
tym przypadku o tzw. szkode catkowitg, ktora obejmowaé moze zaréwno utrate rzeczy na
skutek np. kradziezy, jak i nienaprawialne uszkodzenie lub zniszczenie przedmiotu
umowy. W razie zajscia takiego zdarzenia, konsument jest zobowigzany niezwtocznie
zawiadomic¢ finansujacego. W razie utraty rzeczy finansujacy jest uprawniony by zadac od
korzystajacego natychmiastowej zaptaty wszystkich przewidzianych w umowie a
niezaptaconych rat leasingowych. Kwota, ktérej zaptaty zada finansujacy musi by¢ jednak
pomniejszona o: (i) korzysci wynikajace z otrzymania rat leasingowych przed terminem
ich ptatnosci (a wiec raty te powinny by¢ zdyskontowane) oraz (ii) kwote uzyskang przez
finansujgcego z tytutu ubezpieczenia rzeczy. Dlatego tez tak istotng role petni
ubezpieczenie przedmiotu umowy - de facto chroni ono korzystajacego pod wzgledem
finansowym. KC nie przewiduje wprost obowigzku ubezpieczenia przedmiotu umowy -
przepis art. 709° stanowi jedynie, iz w razie gdy w umowie leasingu zastrzezono, ze
korzystajgacy obowigzany jest ponosi¢ koszty ubezpieczenia rzeczy od jej utraty, koszty te
obejmujg skiadke z tytutu ubezpieczenia na ogdlnie przyjetych warunkach. W praktyce
jednak, umowa leasingu, w szczegolnosci pojazdow, wymagaé bedzie ubezpieczenia
przedmiotu umowy. W razie utraty pojazdu, kwota, ktérg konsument bedzie zobowigzany
zaptacic na rzecz finansujgcego (tytutem zwrotu wytozonego przez leasingodawce
kapitatu) automatycznie bowiem pomniejszona zostanie o kwote ubezpieczenia
wyptaconego na rzecz finansujacego. Z tego wzgledu, ubezpieczenie przedmiotu umowy
chroni interesy finansowe tak korzystajacego, jak i finansujacego.

W okreslonych przypadkach, za ktére korzystajacy ponosi odpowiedzialno$¢ (np. brak
zaptaty naleznosci w dodatkowym wyznaczonym terminie), finansujacy moze rowniez
wypowiedzie¢ umowe leasingu. W takim przypadku, finansujacy réwniez moze zadac od
konsumenta natychmiastowej zaptaty wszystkich przewidzianych w umowie a
niezaptaconych rat, pomniejszonych o korzysci, jakie finansujacy uzyskat wskutek ich

4 Tak réwniez T. Widniewski w w Komentarz do Kodeksu cywilnego, Ksiega trzecia, Zobowigzania t. 2, wyd.
LexisNexis, Warszawa 2009 s. 439
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zaptaty przed uméwionym terminem. W praktyce korzysci te obejmujg dyskonto, ale
istotna czes¢ firm leasingowych uwzglednia w tym przypadku réwniez kwoty uzyskane z
tytutu sprzedazy badz innego zagospodarowania przedmiotu umowy, przy czym moze sie
pojawi¢ wymog by sprzedaz taka (badz zagospodarowanie) nastgpita w okreslonym czasie
od wypowiedzenia umowy leasingu.

1.3. Umowa leasingu konsumenckiego jako umowa najmu

W dotychczasowej praktyce umoéw zawieranych z przedsiebiorcami, ktora, jak sie wydaje,
moze zosta¢ powielona wobec konsumentow, wyrdzni¢ mozna rowniez umowy, ktére na
gruncie przepisow podatkowych kwalifikowane sg jako umowy leasingu, podczas gdy nie
spetniajg one warunkdéw by uznac je za umowy leasingu w rozumieniu KC. Na gruncie KC
umowy te kwalifikowane sg jako umowy najmu, a to przede wszystkim dlatego, ze nie
spefniajg podstawowego warunku wymaganego dla uznania umowy za umowe leasingu w
rozumieniu KC, tj. warunku by suma rat leasingowych (bez ceny potencjalnego wykupu)
pokrywata co najmniej wartos¢ poczatkowq rzeczy. Z tej perspektywy, umowa (4), ktéra
w ogolle nie zaktada ceny wykupu przedmiotu umowy, moze nie zosta¢ zakwalifikowana
jako umowa leasingu, gdyz przewidziane w niej raty leasingowe nie pokryjg wartosci
poczatkowej przedmiotu umowy.

1.3.1. Umowa najmu - cechy charakterystyczne

Zgodnie z art. 659 KC, na podstawie umowy najmu wynajmujacy zobowigzuje sie oddac
najemcy rzecz do uzywania przez czas oznaczony lub nie oznaczony, a najemca
zobowigzuje sie ptaci¢ wynajmujagcemu umowiony czynsz, przy czym czynsz ten moze by¢
oznaczony w pienigdzach lub w $wiadczeniach innego rodzaju. Co do zasady wiec, umowa
najmu nie bedzie przewidywac sptaty wartosci poczatkowej przedmiotu umowy. Méwiac o
mozliwosci zaliczenia umowy najmu do grupy umow kwalifikowanych na gruncie przepiséow
podatkowych jako umowy leasingu trzeba wskaza¢ na jeszcze jedng réznice. Otéz umowa
leasingu musi by¢ zawsze zawarta na czas oznaczony, natomiast umowa najmu - zaréwno
na czas oznaczony, jak i nieoznaczony. Co wiecej, o ile przepisy KC wymagajq formy
pisemnej dla zawarcia umowy leasingu, umowa najmu niekoniecznie musi by¢ zawarta w
tej formie. W praktyce jednak umowy najmu, ktdre zawierane beda przez firmy
leasingowe z konsumentami zawierane beda niewatpliwie (i) w formie pisemnej i (ii) na
czas oznaczony.

1.3.2. Obowiazki najemcy

W ramach umowy najmu obowigzki i uprawnienia konsumenta ksztattowa¢ sie bedq
odmiennie niz ich zakres wynikajacy z umowy leasingu. W szczegolnosci:

+ Najemca bedzie zobowigzany ptaci¢ czynsz w ustalonych terminach. KC reguluje
rowniez sytuacje, w ktorej terminy ptatnosci nie zostaty w umowie okreslone,
jednak nie nalezy tego rodzaju sytuacji oczekiwa¢ w praktyce. W odrdznieniu od
umowy leasingu, dopiero w razie zwioki z zaptatg czynszu co najmniej za dwa
petne okresy ptatnosci, wynajmujacy jest uprawniony by wypowiedzie¢ umowe
najmu bez zachowania terminéw wypowiedzenia.
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+ Podobnie jak w przypadku umowy leasingu, najemca powinien uzywac najetej
rzeczy w sposéb okreslony w umowie, a jesli umowa go nie okresla - w sposob
odpowiadajacy witasciwosciom i przeznaczeniu rzeczy. Co do zasady, istotne
naprawy rzeczy obcigzaja wynajmujgcego, a o ich potrzebie najemca powinien
niezwiocznie zawiadomi¢ wynajmujacego.

+ W odrdznieniu od umowy leasingu, co do zasady najemca jest uprawniony by
dokonywa¢ zmian rzeczy - niemniej jednak, dokonanie zmian sprzecznych z
umowg lub z przeznaczeniem rzeczy wymagajq uzyskania zgody wynajmujacego.
W razie uzywania rzeczy w sposéb sprzeczny z umowg lub z jej przeznaczeniem,
wynajmujacy winien upomnie¢ najemce. Jesli upomnienie takie nie przyniesie
skutku i najemca nadal uzywa rzecz w sposOb sprzeczny z umowg wynajmujacy
moze wypowiedzie¢ najem bez zachowania terminéw wypowiedzenia. Uprawnienie
takie przystuguje wynajmujacemu rowniez w przypadku gdy najemca zaniedbuje
rzecz w sposOb narazajacy ja na utrate lub uszkodzenie.

¢ Odmiennie niz w przypadku umowy leasingu uksztattowane zostaty kwestie
zwigzane z oddaniem przez najemce rzeczy do uzywania innej osobie. W ramach
umowy najmu konsument bedzie uprawniony odda¢ wynajetg rzecz do uzywania
osobie trzeciej, jezeli umowa najmu nie bedzie mu tego zabrania¢. Tak wiec, jesli
firma leasingowa chciataby w tym zakresie wprowadzi¢ jakie$ ograniczenia,
musiatyby one by¢ wprost przewidziane w umowie najmu.

+ Co do zasady, najemca jest zobowigzany zwroci¢ wynajmujacemu rzecz po
zakonczeniu najmu w stanie nie pogorszonym, z uwzglednieniem jednak
naturalnego zuzycia rzeczy w wyniku prawidtowego jej uzywania. Jezeli jednak po
uptywie terminu okreslonego w umowie najmu lub w wypowiedzeniu, najemca
nadal uzywa rzeczy, a wynajmujacy godzi sie na takie uzywanie, uznaje sie, ze
najem zostat przedtuzony na czas nie oznaczony. Ponownie jednak nalezy wskazag,
iz w praktyce sytuacje takie sq mato prawdopodobne - w razie wypowiedzenia
umowy najmu wynajmujacy bedzie dazyt do odzyskania przedmiotu umowy badz
do przedtuzenia umowy najmu w formie pisemnej.

1.3.3. Zakres odpowiedzialnosci wynajmujacego

Zupetnie inaczej niz w przypadku umowy leasingu uksztaltowane zostaty obowigzki
wynajmujacego zwigzane ze stanem rzeczy. Mianowicie, wynajmujacy powinien wydac
najemcy rzecz w stanie przydatnym do umoéwionego uzytku i utrzymywac ja w takim
stanie przez czas trwania najmu. Tym samym, wszelkie istothe naprawy i remont
rzeczy bedq odpowiedzialnoscig wynajmujgcego. Przepisy KC wskazujg, iz jedynie drobne
naktady potaczone ze zwyklym uzywaniem rzeczy obcigza¢ bedg najemce. Tym samym,
odpowiedzialno$¢ wynajmujacego za wady rzeczy i mozliwos¢ jej uzywania do okreslonego
uzytku jest znacznie szersza niz odpowiedzialno$¢ finansujgcego w ramach umowy
leasingu - ten ostatni nie ponosi bowiem odpowiedzialnosci ani za wady rzeczy, ani za jej
przydatnos$c¢ do uzywania. W tym zakresie bowiem korzystajgcemu przystugujg roszczenia
bezposrednio w stosunku do dostawcy towaru.

Natomiast w przypadku umowy najmu, jesli rzecz wymaga istotnych napraw, ktére
obcigzaja wynajmujacego, i bez ktérych dana rzecz nie jest przydatna do umdwionego
uzytku, najemcy przystuguje prawo by wyznaczy¢ wynajmujacemu odpowiedni termin do
wykonania stosownych napraw. Jesli bedzie to bezskuteczne, najemca moze dokonac
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koniecznych napraw na koszt wynajmujgcego, co oznacza, iz moze on obcigzy¢
wynajmujacego ich kosztem. Ponadto, jezeli wynajeta rzecz ma wady, ktore ograniczajq
jej przydatno$¢ do umowionego uzytku, najemca moze rowniez zada¢ odpowiedniego
obnizenia czynszu za czas trwania wad. Jezeli wynajmujacy, mimo otrzymanego
zawiadomienia nie usunie wad rzeczy w odpowiednim czasie badz jezeli wad takich nie
mozna usuna¢, najemca jest uprawniony by wypowiedzie¢ umowe najmu bez zachowania
termindw wypowiedzenia. Uprawnienia te nie przystugujg jednak najemcy, ktory w chwili
zawarcia umowy wiedziat o wadach.

Niezaleznie jednak od powyzszego, w razie zniszczenia rzeczy na skutek okolicznosci, za
ktore nie odpowiada wynajmujacy, nie ma on obowigzku przywrdcenia rzeczy do stanu
poprzedniego.

1.3.4. Skutki wygasniecia lub rozwigzania umowy najmu

Skutki rozwigzania umowy najmu roznig sie istotnie od tych, ktore wigzg sie w
rozwigzaniem umowy leasingu, co wynika z szczegdlnej roli leasingu jako formy
finansowania zakupu rzeczy. Z tego wzgledu, przepisy dotyczace najmu nie przewidujg np.
obowigzku sptaty wszystkich pozostatych rat przewidzianych w umowie, co nie wyklucza
jednak mozliwosci zastosowania innych optat zwigzanych z odstgpieniem od umowy najmu
przez jedng badz drugg strone.

Przede wszystkim, w przypadku, gdy czas trwania najmu jest oznaczony (co bedzie
regutg), zarowno wynajmujacy, jak i najemca mogg wypowiedzie¢ najem w wypadkach
okreslonych w umowie. Ponadto, jak wynika z dotychczasowej analizy, zarébwno najemcy,
jak i wynajmujgcemu w okreslonych sytuacjach przystuguje prawo do wypowiedzenia
umowy bez zachowania termindw wypowiedzenia. W praktyce, odstgpienie od umowy
najmu przez przedsiebiorce wigze sie z koniecznoscig uiszczenia na rzecz wynajmujacego
swoistego odszkodowania (przy czym jest ono tym wyzsze, czym wczesniej umowa ulega
rozwigzaniu w stosunku do okresu, na ktory zostata zawarta). W przypadku umoéw najmu
zawieranych z konsumentami tego rodzaju optaty réwniez bedg stosowane, niemniej
jednak nie powinny by¢ one zbyt wygdrowane.

KC reguluje réwniez kwestie zwigzane z rozliczeniem nakfadéw poczynionych przez
najemce w trakcie uzywania rzeczy. Mianowicie, zgodnie z art. 676 KC, jezeli najemca
ulepszyt rzecz, w razie rozwigzania lub wygasniecia umowy wynajmujacy moze albo
zatrzymac ulepszenia pftacgc na rzecz najemcy kwote odpowiadajacg ich wartosci w chwili
zwrotu, albo zada¢ przywrocenia stanu poprzedniego. Umowa najmu moze jednak
odmiennie regulowac te kwestie.

Podsumowujac analize umowy najmu, wskazac¢ nalezy przede wszystkim, iz w jej
przypadku znaczaco szerszy bedzie =zakres odpowiedzialnosci firmy leasingowej
wynajmujacej rzecz za stan i przydatnos$¢ rzeczy do umdwionego uzytku. W praktyce,
wynajmem zajmujg sie wiec wyspecjalizowane firmy leasingowe (tzw. CFM - Car Fleet
Management), ktére oferujag kompleksowg obstuge wynajmowanych pojazdow,
obejmujacg réwniez ich ubezpieczenie, zarzadzanie naprawami i serwisem, wymiane opon
i ich sktadowanie oraz wszelkie inne swiadczenia zwigzane z uzytkowaniem pojazdow. W
praktyce, biorgc pod uwage daleko posunietg specjalizacje tych firm, nalezy oczekiwa¢, iz
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rowniez oferta w zakresie najmu pojazdow kierowana do konsumentéw bedzie
przygotowana przede wszystkim przez te firmy.

1.4. Przepisy dotyczace konsumentow

Biorac pod uwage, iz w odrdznieniu od dotychczasowej praktyki firm leasingowych, umowy
leasingu badz najmu bedg zawierane z konsumentem, oprécz regulacji dotyczacych
odpowiednio umow leasingu czy najmu, konieczne jest uwzglednienie rowniez przepisow
regulujgcych kwestie relacji z konsumentami, w tym przepiséw dotyczacych kredytu
konsumenckiego oraz szeregu klauzul niedozwolonych.

1.4.1 Kredyt konsumencki

Obecnie obowigzujgca ustawa o kredycie konsumenckim

Zgodnie z obecnie obowigzujacq ustawg z 20 lipca 2001 r. o kredycie konsumenckim, jej
przepisy maja zastosowanie do umdw kredytu w jakiejkolwiek postaci (przyktadowy
katalog obejmuje m.in. pozyczki, kredyty bankowe, umowy z odroczeniem ptatnosci) o ile
wysokos¢ kredytu jest mniejsza niz 80 000 zt (albo roéwnowartos¢ tej kwoty). Jesli
finansowanie obejmuje przedmiot opodatkowany VAT do powyzszego limitu wlicza sie
rowniez ten podatek. W przypadku leasingu oznacza to, ze jesli kapitat obejmuje rowniez
VAT to jego wartos¢ wlicza sie do powyzszego limitu (oznacza to, ze jesli kwota kapitatu,
wraz z VAT wynosi 80 001 zt to takie finansowanie nie podlega ustawie o kredycie
konsumenckim). Poniewaz limit ten dotyczy kwoty udzielonego kredytu, nie wlicza sie
do niego ewentualnego wktadu wtasnego konsumenta.

Ustawy o kredycie konsumenckim nie stosuje sie do umdw o odptatne korzystanie z rzeczy
lub praw, jesli umowa nie przewiduje przejscia ich wiasnosci na konsumenta. Jak wynika z
wyjasnien UOKiK aby umowa leasingu podlegata pod przepisy ustawy przejscie wtasnosci
musi mie¢ charakter automatyczny bez koniecznoéci podejmowania jakichkolwiek dziatan’.
Na gruncie obecnie obowigzujacej ustawy o kredycie konsumenckim jako umowa o taki
kredyt kwalifikowana byfaby jedynie umowa (1), o ile spetniataby réwniez kryterium
wartosci. Jesli bowiem umowa nie przewiduje automatycznego przejscia wiasnosci nie jest
ona traktowana jak kredyt konsumencki.

Nowa ustawa o kredycie konsumenckim z 12 maja 2011 r.

Ustawa o kredycie konsumenckim z 12 maja 2011 r. znaczaco zwieksza limit, powyzej
ktorego nie stosuje sie jej przepisdow. Z momentem wejscia w zycie ustawy kwota ta
wyniesie 255 500 z{°. Jednak nalezy zwrdci¢ uwage na nowaq definicje catkowitych kosztéw
kredytu, ktéra obejmuje takze koszty ustug dodatkowych w przypadku gdy ich poniesienie
jest niezbedne do uzyskania kredytu’. Oznacza to, ze w przypadku gdy z umowy leasingu
bedzie wynikat obowigzek zawarcia umowy ubezpieczenia przedmiotu leasingu i umowa ta

® Pismo Prezesa UOKIK z 19 kwietnia 2006 r. sygn. DDK-076-118/06/VP
6 Art. 3 ust. 1 w zw. z art. 5 pkt 7 ustawy o kredycie konsumenckim z 12 maja 2011 r.
7 Art. 5 pkt 6 ustawy o kredycie konsumenckim z 12 maja 2011 r.
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zostanie zawarta przez finansujacego, ktéry refakturuje sktadke na konsumenta, koszt
sktadki nalezy uwzgledni¢ w wyliczeniu catkowitych kosztow kredytu.

Kolejng odmiennoscig w stosunku do dotychczas obowigzujacych przepisow jest kwestia
stosowania ustawy do umow leasingu. Ustawa z 12 maja 2011 r. zawiera w tym zakresie
dwa przepisy. Po pierwsze zgodnie z art. 4 ust. 1 pkt 2 ustawy nie stosuje sie do umow
leasingu, jesli umowa nie przewiduje obowiazku przeniesienia wtasnosci przedmiotu
umowy na konsumenta (z literalnej wyktadni wynika wiec, Zze jesli umowa przewiduje taki
obowigzek to podlega rezimowi kredytu konsumenckiego). Po drugie, zgodnie z art. 4 ust.
4 ustawe stosuje sie do uméw leasingu lub najmu jesli umowa odrebna od tych umow
przewiduje przeniesienie witasnosci przedmiotu tych umow, uzalezniajac je od zadania
kredytodawcy. Przepisy te stanowig prdébe transpozycji do polskiego systemu prawnego
art. 2 ust. 2 pkt d) Dyrektywy 2008/48/WE. Zgodnie z tym przepisem, dyrektywy tej nie
stosuje sie do umow leasingu lub najmu, jesli ani sama umowa ani inna umowa odrebna
nie przewidujg obowigzku nabycia przedmiotu umowy. Jednocze$nie domniemuje sie, ze
obowigzek ten istnieje, jesli kredytodawca decyduje o tym jednostronnie. Jak widac¢ z
powyzZszego zestawienia polskie przepisy w sposéb odmienny od prawa wspolnotowego
uregulowaty kwestie kwalifikowania leasingu jak kredytu konsumenckiego - jednoczesnie
nie jest jasne czy jest to dziatanie celowe czy niezamierzony btad ustawodawcy.

Bioragc pod uwage cel ustawy, jakim jest ochrona konsumenta mozna sie spodziewac, ze
przepisy te bedq interpretowane w ten sposob, ze za kredyt konsumencki bedg uwazane
te umowy leasingu, ktére:

i. przewidujg obowigzek przeniesienia wilasnosci przedmiotu umowy na
konsumenta (stosujgc wyktadnie historyczng - przez pordéwnanie do
dotychczasowej ustawy — mozna dojs¢ do wniosku, Ze nie chodzi tutaj o czysty
automatyzm w przeniesieniu prawa wifasnosci a kazda umowe, ktora
przewiduje, ze w okreslonych sytuacjach konsument moze zgdac¢ przeniesienia
wiasnosci przedmiotu leasingu);

ii. przewidujg obowigzek przeniesienia witasnosci przedmiotu umowy -
uzalezniajac go od zadania kredytodawcy (albo odrebna umowa to przewiduje).

Mozna argumentowac, ze powyzsze przepisy nowej ustawy o kredycie konsumenckim
realizujg tacznie cytowany przepis art. 2 ust. 2 lit. d) Dyrektywy, zgodnie z ktérym

Dyrektywy nie stosuje sie do uméw najmu lub leasingu, jezeli ani sama umowa, ani
jakakolwiek umowa odrebna nie przewiduja obowiazku nabycia przedmiotu

umowy; domniemywa sie, Ze taki obowiazek istnieje, jezeli kredytodawca
decyduje o tym jednostronnie. W sSwietle Dyrektywy oznacza to, Ze dana umowa
leasingu badz najmu nie bedzie kwalifikowana jako umowa o kredyt konsumencki pod
warunkiem, ze ani ta umowa, ani jakakolwiek odrebna umowa, nie przewidujg obowigzku
nabycia przedmiotu umowy przez konsumenta na zadanie wyrazone jednostronnie
przez kredytodawce (finansujacego). Tym samym, na gruncie Dyrektywy, jako
umowy o kredyt konsumencki kwalifikowane bedg niewatpliwie te umowy leasingu, ktére
przewidujg (w samej umowie badz odrebnej) obowigzek nabycia przedmiotu umowy
przez konsumenta. Tylko bowiem w takim przypadku, nabycie przedmiotu umowy
uzaleznione jest od zadania kredytodawcy (tj. finansujacego) i na to zgdanie musi by¢
przez konsumenta zrealizowane. Dyrektywa wskazuje wiec jednoznacznie, iz w kazdym
innym przypadku, tj. gdy to po stronie konsumenta leze¢ bedzie decyzja o nabyciu
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przedmiotu umowy (a wiec tzw. opcja nabycia), za$ kredytodawca bedzie zobowigzany
przenies¢ wtasnos¢ tego przedmiotu na zadanie konsumenta, umowa taka nie powinna by¢
kwalifikowana jako umowa o kredyt konsumencki.

Niemniej jednak, istnieje duze prawdopodobienstwo, ze organy powotane do ochrony
zbiorowych intereséw konsumentéw stang na stanowisku przedstawionym na poczatku tej
czesSci raportu. Natomiast stwierdzi¢ nalezy, iz wieksze uzasadnienie prawne ma
stanowisko oparte na prowspdlnotowej wyktadni ustawy z 12 maja 2011 r. Niemniej
jednak, powyzsza nieprecyzyjna implementacja przepiséw Dyrektywy stata sie podstawg
do =zaistnienia istotnych watpliwosci co do zakresu umoéw leasingu, ktdére bedq
kwalifikowane jako umowy o kredyt konsumencki, i ktére podlega¢ beda znacznie
zaostrzonym rygorom w zakresie np. informacyjnym. Jako ze watpliwosci te mogq
skutkowa¢ ograniczeniem mozliwosci rozwoju tego produktu, zagadnieniu temu
poswiecono rowniez dalszg czes¢ raportu (punkt III).

1.4.2 Ochrona zbiorowych interesow konsumentéw

Biorac pod uwage, iz odbiorca umowy leasingu (badz najmu) bedzie konsument, firmy
leasingowe bedg musiaty réwniez uwzgledni¢ szereg tzw. niedozwolonych klauzul
umownych, ktérych nie mozna stosowa¢ w obrocie z konsumentem. Ta cze$¢ raportu
odzwierciedla dotychczasowe orzecznictwo Prezesa UOKIiK i Sadu Ochrony Konkurencji i
Konsumenta [SOKIiK], w szczegolnosci w zakresie ustug finansowych takich jak kredyty,
umowy rachunku bankowego, ustugi ubezpieczeniowe. Jednakze specyfika umowy
leasingu powoduje, ze czes¢ zagadnien nie podlegata dotychczas badaniu i zaréwno UOKIiK
jak i SOKIiK wypracujg zapewne nowe standardy w tym zakresie.

« Dodatkowe produkty - zgodnie z art. 385° pkt 7 KC za niedozwolong klauzule
umowng uwaza sie zapis, ktéry uzaleznia zawarcie, tres¢ lub wykonanie umowy od
zawarcia umowy nie majacej bezposredniego zwigzku z umowa zawierajaca oceniane
postanowienia. W tym kontekscie za niedozwolong klauzule umowng uznaje sie np.
zobowigzanie kredytobiorcy do posiadania rachunku w banku wyptacajacym kredyt.
Umowa kredytu nie powinna wiec przewidywaé obowigzku zawarcia tej umowy?®.
Klauzula taka widnieje réwniez w rejestrze klauzul niedozwolonych (poz. 1140-1146).
Réwniez obcigzanie konsumenta kosztami ubezpieczenia kredytu budzi watpliwosci
UOKIiK, w sytuacji gdy nie jest on strong umowy ubezpieczenia lub uposazonym z
umowy ubezpieczenia (a czesto dodatkowo ponosi ryzyko odpowiedzialnosci
regresowej wzgledem zaktadu ubezpieczen). W tych przypadkach UOKiK uznaje, ze
przedsiebiorcy przerzucajg na konsumentéw ryzyko prowadzenia swojej dziatalnosci
gospodarczej. Jednoczesnie nie sq kwestionowane te klauzule, ktére przewidujg, ze to
konsument jest strona umowy ubezpieczenia lub uposazonym z tej umowy®.
Zagadnienie to jest niezwykle istotne z punktu widzenia umowy leasingu, ktora czesto
przewiduje obowigzek ubezpieczenia przedmiotu leasingu przez korzystajgacego lub
obowigzek ponoszenia kosztow sktadki ubezpieczeniowej opfacanej przez
finansujgcego. KC wprost przewiduje bowiem, ze w umowie leasingu mozna zastrzec

8 Przyktadowo Raport UOKIK z kontroli wzorcéw umownych kredytédw hipotecznych, maj 2008, s. 31.

° Przyktadowo Raport UOKIK z kontroli wzorcéw umownych kredytéw hipotecznych, maj 2008, s. 37.
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obowigzek ubezpieczenia przedmiotu leasingu (art. 709°). Naszym zdaniem oznacza
to, ze w takim przypadku umowa ubezpieczenia nie moze by¢ uznana za nie zwigzang
bezposrednio z umowg leasingu. Szczegdlnie, ze w takim przypadku ubezpieczenie
stuzy tylko i wytacznie umowie leasingu (przedmiot ubezpieczenia jest tozsamy z
przedmiotem umowy leasingu). W zwigzku z powyzszym, naszym zdaniem, zapisanie
w umowie leasingu, ze przedmiot tej umowy powinien by¢ ubezpieczony nie powinno
by¢ kwestionowane z punktu widzenia ochrony zbiorowych intereséw konsumentow.
Kwestia kluczowg jest wybranie wilasciwego modelu ubezpieczenia przedmiotu
leasingu. Z powszechnie stosowanych w obrocie profesjonalnym wariantéw, za
najbezpieczniejsze z punktu widzenia prawa ochrony konsumenta wydaje sie byc¢
model, w ramach ktdrego korzystajacy sam ubezpiecza przedmiot leasingu.

+ Zmiennos¢ czynnikow wpltywajacych na wysoko$é¢é miesiecznych optat
leasingowych - postanowienia w tym zakresie, co do zasady, nie sg kwestionowane
przez UOKIiK. Urzad zwraca jedynie uwage aby zapisy dotyczace sposobu ustalania
zmiennego oprocentowania byty jasne i precyzyjne.

+ Woczes$niejsze zakonczenie umowy - Kwestia ochrony zbiorowych interesow
konsumentéw w przypadku wczesniejszego rozwigzania umowy powinna by¢
rozpatrywana w dwéch aspektach - (i) przyczyn wczesniejszego rozwigzania oraz (ii)
konsekwencji wczesniejszego rozwigzania umowy. Je$li chodzi o przyczyny
wczedniejszego rozwigzania umowy, zgodnie z art. 385> pkt 14 KC za niedozwolone
klauzule umowne uznaje sie te postanowienia umowy, ktére pozbawiajg wytacznie
konsumenta uprawnienia do rozwigzania umowy, odstgpienia od niej lub jej
wypowiedzenia. W kontekscie tego przepisu za niedozwolong klauzule mogtby byc¢
uznany zapis wprost wylaczajacy prawo konsumenta do rozwigzania umowy,
odstgpienia od niej Ilub jej wypowiedzenia. UOKiK zwraca rowniez uwage, ze
przyczyny wypowiedzenia umowy przez przedsiebiorce powinny by¢ precyzyjnie
okreslone w umowie - wytaczone w takim przypadku jest stosowanie klauzul typu ,w
szczegolnosci”, ,z waznych przyczyn” czy odwotanie do regulaminow i innych aktow,
ktére nie sg integralng czescig umowyC. Nie powinny wiec budzi¢ watpliwoéci klauzule
przewidujgce prawo rozwigzania umowy z przyczyn okreslonych w KC (np. utrata
przedmiotu leasingu, niedozwolone zmiany przedmiotu leasingu, uzywanie przedmiotu
leasingu w sposdéb sprzeczny z jego przeznaczeniem, oddanie rzeczy do uzywania
osobie trzeciej itp.). Jesli natomiast chodzi o konsekwencje wcze$niejszego
rozwigzania umowy, nie powinny budzi¢ watpliwosci zapisy okreslajace konsekwencje
rozwigzania umowy w taki sposéb jak to robi KC (czyli obowigzek korzystajacego do
zaptaty wszystkich przewidzianych umowg rat, pomniejszonych o korzysci jakie
finansujgcy osiqgnat wskutek ich zaptaty przed terminem oraz z tytutu ubezpieczenia i
naprawienia rzeczy). Kolejng kwestig sq ewentualne kary umowne za wczesniejsze
rozwigzanie umowy. Z orzecznictwa UOKiK wynika, ze nie powinny by¢ one zbyt
wygorowane. Jednoczesnie w praktycznie kazdym przypadku zagadnienie to jest
interpretowane bardzo kazuistycznie zaréwno co do sposobu naliczania takiej kary
(ryczatt lub % od wartos$ci umowy), jak i jej wysokosci, dlatego tez w chwili obecnej
niezwykle trudno jest jednoznacznie wskazac jak to zagadnienie bedzie traktowane w
przypadku leasingu konsumenckiego.

19 przyktadowo Raport UOKIK z kontroli wzorcdw umownych kredytéw hipotecznych, maj 2008, s. 21.
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Doreczanie korespondencji - Za naruszajace zbiorowe interesy konsumentéw
uznaje sie te klauzule, ktére zaktadajg razacq dysproporcje pomiedzy uprawnieniami
konsumentéw i ich kontrahentéw oraz te, ktore istotnie ograniczajg odpowiedzialnos¢
wzgledem konsumenta za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzania (art.
385° pkt 2 KC). W zakresie doreczania korespondencji za takie zapisy uwaza sie np.
te, ktore ustanawiajg domniemanie doreczenia korespondencji w okreslony dzien po
wystaniu, przyznajq przedsiebiorcy prawo do wysytania korespondencji listem
zwyktym podczas gdy konsument jest zobowigzany do nadawania przesytek listem
poleconym, wytaczajg odpowiedzialno$¢ przedsiebiorcy za skutki niedoreczenia lub
nieterminowego doreczenia korespondencji z przyczyn niezaleznych od s$wiadczacego
ustuge.

Wlasciwoéé miejscowa sadu do rozstrzygania sporéw - Zgodnie z art. 385> pkt
23 Kodeksu cywilnego za niedozwolong klauzule umowng uwaza sie zapis, zgodnie z
ktorym wytgczona jest wiasciwos¢ sadow polskich, spér poddany jest pod rozpoznanie
sqdu polubownego (polskiego lub zagranicznego) albo innego organu.

Zmiany w tabeli oplat i prowizji - Watpliwosci budza przede wszystkim takie
kwestie jak (i) brak obowigzku doreczania konsumentowi zmienionej tabeli optat i
prowizji oraz (ii) nieprecyzyjne okreslenie przestanek zmiany tabeli optat i prowizji. W
tworzonych umowach leasingu powinny sie znalez¢ zapisy regulujgce zasady zmiany
tabeli optat i prowizji. Firmy leasingowe nie powinny rowniez wprowadza¢ do umoéw
zapisow, zgodnie z ktorymi przedsiebiorca nie ma obowigzku doreczenia zmienionej
tabeli optat i prowizji.

Inne - UOKIK i SOKiK bardzo restrykcyjnie podchodza do zapisow, ktore sg sprzeczne
z powszechnie obowigzujacymi przepisami prawa. Klauzule takie sq wpisywane do
rejestru klauzul niedozwolonych a podmioty je stosujgace (mimo wpisu do rejestru) sa
obcigzane karami. Do zapisow tych nalezg np. (i) brak mozliwosci wczesniejszej niz to
wynika z harmonogramu sptaty rat lub traktowanie takich ptatnosci jak depozytu lub
kaucji (zapis sprzeczny z art. 585 w zw. z art. 709!’ KC oraz ustawag o kredycie
konsumenckim zaréwno tg z 2001 r. jak i tg z 2011 r.), (ii) wylaczenie rekojmi przy
sprzedazy przedmiotu leasingu. Ponadto, UOKiK, w umowach z konsumentami
kwestionuje réwniez postugiwanie sie cenami netto. Dziatanie takie, zdaniem UOKIiK
jest praktyka naruszajacq zbiorowe interesy konsumentéw polegajaca na pogwatceniu
obowigzku udzielania rzetelnej i petnej informacji. Zdaniem UOKiIK obowigzkiem
przedsiebiorcy w obrocie z konsumentami jest postugiwanie sie ceng brutto stosownie
do art. 3 ust. 1 pkt 1 ustawy o cenach'?.

1.4.3 Nieuczciwe praktyki rynkowe

Obowigzkiem przedsiebiorcy na gruncie ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowym jest prowadzenie dziatalnosci gospodarczej wobec konsumentéw zgodnie z
prawem. Ustawa ta stanowi implementacje do polskiego porzadku prawnego Dyrektywy
2005/29/WE.

11 Raport UOKIK z kontroli wzorcéw umownych stosowanych w umowach deweloperskich, lipiec 2007 r., s. 65
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Na podstawie tej ustawy zakazane jest stosowanie nieuczciwych praktyk rynkowych. Art.

4 ust. 1 ustawy wyraza klauzule generalng, iz praktyka rynkowa stosowana przez
przedsiebiorcow wobec konsumentéw jest nieuczciwa, jezeli jest sprzeczna z

dobrymi obyczajami i w_istotny sposéb znieksztalca lub moze znieksztalcic
zachowanie rynkowe przeciethego konsumenta przed zawarciem umowy
dotyczacej produktu, w trakcie jej zawierania lub po jej zawarciu. Za nieuczciwg
praktyke rynkowg uznaje sie w szczegodlnosci praktyke rynkowa wprowadzajacq w biad
oraz agresywng praktyke rynkowq, a takze stosowanie sprzecznego z prawem kodeksu
dobrych praktyk.

Ustawodawca uznat, ze to konsumentom, jako gtéwnym beneficjentom korzysci
wynikajacych z regulacji ustawy powinna zostac przyznana legitymacja do wystepowania z
indywidualnymi roszczeniami z tytulu nieuczciwych praktyk rynkowych. Powddztwo
konsumenta moze zosta¢ wniesione w sytuacji, gdy praktyka rynkowa stosowana przez
przedsiebiorce zagraza lub narusza interes konsumenta. Konsument moze wystapi¢ z
nastepujacymi roszczeniami (art. 12 ust. 1 ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym): 1) zaniechania tej praktyki; 2) usuniecia skutkow tej praktyki; 3)
ztozenia jednokrotnego Ilub wielokrotnego o$wiadczenia odpowiedniej tresci i w
odpowiedniej formie; 4) naprawienia wyrzadzonej szkody na zasadach ogdlnych, w
szczegdlnosci zadania uniewaznienia umowy z obowigzkiem wzajemnego zwrotu
$wiadczen oraz zwrotu przez przedsiebiorce kosztow zwigzanych z nabyciem produktu; 5)
zasadzenia odpowiedniej sumy pienieznej na okreslony cel spoteczny zwigzany ze
wspieraniem kultury polskiej, ochrong dziedzictwa narodowego lub ochrong konsumentow.

Ponadto, stosowanie agresywnej praktyki rynkowej zagrozone jest karg grzywny (art. 15
ustawy). Wykroczenie popetnia przedsiebiorca, ktory stosuje nieuczciwe praktyki rynkowe
(kwalifikowane na podstawie art. 8 ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowym) lub zamieszczone na czarnej liscie praktyk agresywnych, ktérych stosowanie
jest zakazane z mocy prawa.

W ustawie o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym zawarto katalog
czarnych praktyk rynkowych (art. 7 i 9), ktére sg uznawane za nieuczciwe w kazdych
okolicznoéciach. Zadna inna praktyka niewymieniona wprost w ustawie nie moze zostaé
uznana za czarng praktyke. Natomiast w art. 5, 6 i 8 ustawy zamieszczono tzw. szarg liste
praktyk, ktéra obejmuje wykaz réznych zachowan przedsiebiorcow, ktérych nieuczciwosé
jest oceniana przez odniesienie do klauzuli generalnej (tj. z perspektywy wywotywanych
skutkow) i jest katalogiem przyktadowym.

Szara lista praktyk obejmuje m.in.:

- dziatania wprowadzajace w btad, w tym np. rozpowszechnianie nieprawdziwych
informacji, rozpowszechnianie prawdziwych informacji w sposéb mogacy
wprowadzacé w biad, dziatanie zwigzane z wprowadzeniem produktu na rynek, ktore
moze wprowadza¢ w btad w zakresie produktéw Iub ich opakowan, znakéw
towarowych, nazw handlowych Ilub innych oznaczen indywidualizujacych
przedsiebiorce lub jego produkty, w szczegdlnosci reklama porownawcza w
rozumieniu art. 16 ust. 3 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji;
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zaniechania wprowadzajace w btad, w tym np. zatajenie lub nieprzekazanie w
sposdb jasny, jednoznaczny Ilub we wilasciwym czasie istotnych informacji
dotyczacych produktu badz nieujawnienie handlowego celu praktyki, jezeli nie
wynika on jednoznacznie z okolicznosci i jezeli powoduje to lub moze spowodowacd
podjecie przez przecietnego konsumenta decyzji dotyczacej umowy, ktorej inaczej
by nie podjat;

praktyki agresywne tj. takie, w ramach ktorych poprzez niedopuszczalny nacisk
W znaczny sposob ogranicza sie lub moze ograniczy¢ swobode wyboru przecietnego
konsumenta lub jego zachowanie wzgledem produktu, i tym samym powoduje lub
moze powodowac podjecie przez niego decyzji dotyczacej umowy, ktérej inaczej by
nie podjat.

niedozwolone czarne praktyki rynkowe obejmuja m.in.%:

podawanie przez przedsiebiorce informacji, ze zobowigzat sie on do przestrzegania
kodeksu dobrych praktyk, jezeli jest to niezgodne z prawdq (art. 7 pkt 1),
postugiwanie sie certyfikatem, znakiem jakosci lub réwnorzednym oznaczeniem,
nie majac do tego uprawnienia (art. 7 pkt 2),

twierdzenie, ze kodeks dobrych praktyk zostat zatwierdzony przez organ publiczny
lub inny organ, jezeli jest to niezgodne z prawda (art. 7 pkt 3),

reklama przyneta, ktéra polega na propozycji nabycia produktu po okreslonej
cenie, bez ujawniania, ze przedsiebiorca moze mie¢ uzasadnione podstawy, aby
sadzi¢, ze nie bedzie w stanie dostarczy¢ lub zamoéwié¢ u innego przedsiebiorcy
dostawy tych lub réwnorzednych produktéow po takiej cenie, przez taki okres i w
takich ilosciach, jakie sg uzasadnione, biorac pod uwage produkt, zakres reklamy
produktu i oferowang cene (art. 7 pkt 5),

twierdzenie, ze produkt bedzie dostepny jedynie przez bardzo ograniczony czas lub
ze bedzie on dostepny na okreslonych warunkach przez bardzo ograniczony czas,
jezeli jest to niezgodne z prawda, w celu naktonienia konsumenta do podjecia
natychmiastowej decyzji dotyczacej umowy i pozbawienia go mozliwosci
$wiadomego wyboru produktu (art. 7 pkt 7),

twierdzenie lub wywotywanie wrazenia, ze sprzedaz produktu jest zgodna z
prawem, jezeli jest to niezgodne z prawda (art. 7 pkt 9),

kryptoreklama, ktora polega na wykorzystywaniu tresci publicystycznych w
$rodkach masowego przekazu w celu promocji produktu w sytuacji gdy
przedsiebiorca zaptacit za te promocje, a nie wynika to wyraznie z tresci lub z
obrazow lub dZzwiekow tatwo rozpoznawalnych przez konsumenta (art. 7 pkt 11),
przedstawianie nierzetelnych informacji dotyczacych rodzaju i stopnia ryzyka, na
jakie bedzie narazone bezpieczenstwo osobiste konsumenta lub jego rodziny, w
przypadku gdy nie nabedzie produktu (art. 7 pkt 12),

przekazywanie nierzetelnych informacji dotyczacych warunkéw rynkowych Ilub
dostepnosci produktu, z zamiarem naktonienia konsumenta do zakupu produktu na
warunkach mniej korzystnych niz warunki rynkowe (art. 7 pkt 18),

12 przyktady oparte na Przewodniku Nieuczciwych Praktyk Rynkowych UOKiK, Warszawa 2008, str. 23-33.
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e twierdzenie, w ramach praktyki rynkowej, ze organizowany jest konkurs lub
promocja z nagrodami, a nastepnie nieprzyznanie opisanych nagrdod lub ich
odpowiedniego ekwiwalentu (art. 7 pkt 19),

e prezentowanie produktu jako "gratis", "darmowy", "bezptatny" lub w podobny
sposob, jezeli konsument musi uisci¢ jakakolwiek naleznos$¢, z wyjatkiem
bezposrednich kosztéw zwigzanych z odpowiedzig na praktyke rynkowa, odbiorem
lub dostarczeniem produktu (art. 7 pkt 20),

e ucigzliwe i niewywotane dziataniem albo zaniechaniem konsumenta nakfanianie do
nabycia produktéw przez telefon, faks, poczte elektroniczng lub inne Srodki
porozumiewania sie na odlegtos¢, z wyjatkiem przypadkéw egzekwowania
zobowigzan umownych, w zakresie dozwolonym przez obowigzujace przepisy (art.
9 pkt 3),

e zadanie od konsumenta zgtaszajqcego roszczenie, w zwigzku z umowg
ubezpieczenia, przedstawienia dokumentow, ktérych w sposdb racjonalny nie
mozna uznac¢ za istotne dla ustalenia zasadnosci roszczenia, lub nieudzielanie
odpowiedzi na stosowng korespondencje, w celu naktonienia konsumenta do
odstgpienia od zamiaru wykonania jego praw wynikajacych z umowy ubezpieczenia
(art. 9 pkt 4),

« wywolywanie wrazenia, ze konsument juz uzyskat, uzyska bezwarunkowo lub po
wykonaniu okreslonej czynnosci nagrode lub inng poréwnywalng korzys$¢, gdy w
rzeczywistosci nagroda lub inna poréwnywalna korzys¢ nie istnieje lub uzyskanie
nagrody lub innej poréwnywalnej korzysci uzaleznione jest od wptacenia przez
konsumenta okreslonej kwoty pieniedzy lub poniesienia innych kosztow (art. 9 pkt
8).

Biorac pod uwage powyzsze, firmy leasingowe prowadzac dziatalno$¢ gospodarczg nie
powinny stosowa¢ nieuczciwych praktyk rynkowych wobec konsumentow: 1)
wprowadzajacych w biad; 2) agresywnych, 3) polegajacych na stosowaniu sprzecznego z
prawem kodeksu dobrych praktyk, 4) polegajacych na prowadzeniu dziatalnosci w formie
systemu konsorcyjnego, lub organizowaniu grupy z udziatem konsumentow w celu
finansowania zakupu w systemie konsorcyjnym, 5) wprowadzajacych w btad, agresywnych
oraz tzw. czarnych praktyk.

1.4.4 Ochrona danych osobowych

Na gruncie ustawy o kredycie konsumenckim z 12 maja 2011 r. finansujgcy jest
zobowigzany do gromadzenia danych prowadzonych dla celdw oceny ryzyka kredytowego
konsumenta. Na podstawie tych danych, kredytodawca przed zawarciem umowy o kredyt
konsumencki jest zobowigzany do dokonania oceny ryzyka kredytowego konsumenta.
Ocena ryzyka kredytowego dokonywana jest na podstawie informacji uzyskanych od
konsumenta lub na podstawie informacji zawartych w bazie danych lub zbiorze danych
kredytodawcy. Konsument jest zobowigzany do przedstawienia na zadanie kredytodawcy,
dokumentéw i informacji niezbednych do dokonania oceny ryzyka kredytowego.
Konsument zawierajagc umowe o kredyt (leasing) konsumencki powinien poda¢ imie,
nazwisko i swoj adres.

Co do zasady, w Swietle przepisow ustawy o ochronie danych osobowych, finansujacy

powinien zbiera¢ tylko dane osobowe, ktére sg potrzebne do zawarcia umowy leasingu
konsumenckiego. Dane niezbedne do wykonania umowy leasingu konsumenckiego
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kwalifikowanego i niekwalifikowanego jako umowa o kredyt konsumencki moga by¢, w
celu zawarcia lub wykonania tej umowy, przetwarzane z mocy prawa, bez odrebnej zgody.
W pozostatym przypadku (jesli przetwarzanie miatoby dotyczy¢ rowniez celow
marketingowych lub dane miatyby byc¢ przekazywane innym podmiotom) koniecznym
bedzie uzyskanie przez firme leasingowg zgody konsumenta w tym zakresie.

Co do zasady, w zwigzku z pobieraniem i przetwarzaniem danych osobowych, firmy
leasingowe bedg petni¢ role administratorow danych osobowych, co naktada na nie szereg
obowigzkéw, w tym réwniez obowigzkéw zwigzanych z dostosowaniem systemow
informatycznych. Niemniej jednak, odnoszac sie do samego procesu przetwarzania danych
wskaza¢ nalezy, iz przepisy ustawy o ochronie danych osobowych pozwalajg na
przetwarzanie danych osobowych w $cisle okreslonych przypadkach. Przede wszystkim
dozwolone jest przetwarzanie danych osobowych za zgodg osoby, ktérej dane dotyczg (a
wiec za zgodg konsumenta). Jednakze ustawa zezwala na przetwarzanie danych takze bez
zgody osoby, ktérej dane dotycza, jezeli jest to niezbedne dla wypetnienia prawnie
usprawiedliwionych celdow realizowanych przez administratoréw danych albo odbiorcéw
danych, a przetwarzanie nie narusza praw i wolnosci osoby, ktorej dane dotycza.

Z tej perspektywy nalezy rozwazy¢ np. uprawnienie firm leasingowych do przekazywania
danych osobowych konsumentéw firmom windykacyjnym. Zgodnie z art. 509 § 1 KC
wierzyciel moze bez zgody dtuznika przenies¢ wierzytelno$¢ na osobe trzecig (przelew),
chyba ze sprzeciwiatoby sie to ustawie, zastrzezeniu umownemu albo wiasciwosci
zobowigzania. Ponadto, nalezy wskazaé, ze art. 385% pkt 5 KC jako niedozwolone
postanowienie umowne definiuje te postanowienia, ktére zezwalajg kontrahentowi
konsumenta na przeniesienie praw i przekazanie obowigzkéw wynikajacych z umowy bez
zgody konsumenta. Niemniej jednak Naczelny Sad Administracyjny w wyroku z 6 czerwca
2005 r. w skiadzie siedmiu sedzidéw (sygn. I OPS 2/5) zaakceptowat przekazywanie danych
firmom windykacyjnym przez wierzycieli bez zgody konsumenta, jezeli jest to niezbedne
do wypetnienia prawnie usprawiedliwionych celéw administratora takich danych. Jednakze
NSA podkreslit, iz ,ustalenie, iz administrator danych osobowych realizuje cel prawnie
usprawiedliwiony nie moze przesadza¢ o dopuszczalnosSci przetwarzania danych
osobowych /udostepniania tych danych innemu podmiotowi/ bez zgody osoby, ktérej dane
dotyczg. Konieczne jest dokonanie oceny, czy jest to niezbedne dla realizacji tego celu, a
co najwazniejsze, dokonanie wywazenia intereséow administratora danych i osoby, ktérej
dane dotycza, przy uwzglednieniu celu ustawy o ochronie danych osobowych, ktérym jest
ochrona prywatnosci.” Stanowisko NSA jest akceptowane w praktyce. Przyktadowo
Generalny Inspektor Ochrony Danych Osobowych w decyzji z 13 lipca 2009 r. numer
DOLiS/DEC-631/09 rozpatrujac sprawe udostepnienia przez operatora
telekomunikacyjnego danych osobowych klientow stwierdzit, iz ,zbycie wierzytelnosci
firmie windykacyjnej (a w konsekwencji udostepnienie takze danych osobowych dtuznika)
majace na celu uzyskanie niezaptaconej kwoty wynikajacej z tytutu swiadczonych na rzecz
klienta ustug stanowi realizacje przez administratora prawnie usprawiedliwionego celu, o
ktérym mowa w art. 23 ust. 1 pkt 5 ustawy. (...)Wspomniany ustawowy zapis nie moze
~by¢ wykorzystywany” jako podstawa uchylenia sie od spetnienia zalegtych zobowigzan
wobec podmiotu prowadzgcego legalng dziatalnos¢ gospodarcza.”

W zwigzku z powyzszym, w naszej ocenie, w przypadku, gdy konsument bedzie

dtuznikiem firmy leasingowej, finansujacy przekazujac jego dane firmie zajmujacej sie
windykacja dtugdéw, nie bedzie zobowigzany do uzyskiwania zgody konsumenta.
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Przekazywanie danych firmie windykacyjnej jest niezbedne dla wypetnienia prawnie
usprawiedliwionych celdw realizowanych przez administratoréw danych.

2. Leasing konsumencki - aspekty podatkowe

Komentarz w ponizszym zakresie oparty jest o przepisy nastepujacych ustaw
podatkowych:
+ ustawy z 15.02.1992 r. o podatku dochodowym od os6b prawnych (Dz.U. z 2000 r.
Nr 54, poz. 654 z p6zn. zm., dalej: updop)
+ ustawy z 26.07.1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych (Dz.U. z 2000
r. Nr 14, poz. 176, z p6ézn. zm., dalej updof) oraz
+ ustawy z 11.03.2004 r. o podatku od towardéw i ustug (Dz.U. nr 54, poz. 535 z
pézn. zm., dalej: ustawa o VAT).

Na wstepie, zanim analizie poddane zostang skutki podatkowe umow leasingu zawieranych
z konsumentami, wskaza¢ nalezy, iz konsument decydujac sie na zawarcie umowy
leasingu w miejsce np. umowy kredytu, nie bedzie osiagat zadnych korzysci na gruncie
podatkowym. Podobnie jak i kredyt, réwniez leasing czy najem nie bedq uprawniaty
konsumenta do dokonywania jakichkolwiek odliczen podatkowych. Ponadto, o ile w
przypadku uméw zawartych z przedsiebiorcami istotne, z punktu widzenia korzysci
przedsiebiorcy, jest zastosowanie umowy leasingu operacyjnego badz finansowego (w
rozumieniu przepiséw podatkowych), w odniesieniu do konsumenta réznice miedzy tymi
dwoma typami umow nie sg juz tak istotne. Przede wszystkim jednak nalezy odniesc¢ sie
do samej terminologii, tj. sformutowan ,leasing operacyjny” i ,leasing finansowy”. W
powszechnym rozumieniu rozni je kwestia nabycia wtasnosci przedmiotu umowy, co jest
catkowicie btedne. Na gruncie przepisow prawa podatkowego i przepiséw dotyczacych
rachunkowosci réznica pomiedzy tymi rodzajami leasingu polega na tym, ktdéra ze stron,
tj. czy finansujacy, czy korzystajacy, jest uprawniona do dokonywania odpiséw
amortyzacyjnych. W przypadku leasingu konsumenckiego korzystajacy nie bedzie
uprawniony ani do dokonywania odpiséw amortyzacyjnych, ani zaliczania wydatkdéw
zwigzanych z leasingiem do kosztéw podatkowych, dlatego tez rdéznice miedzy tymi
dwoma typami leasingu tracg znaczenie. Wreszcie, warto zauwazy¢, iz sformutowania
Jleasing operacyjny” czy ,leasing finansowy” nie funkcjonuja ani w przepisach prawa
cywilnego, ani w przepisach podatkowych, ani rachunkowych. Moze wiec by¢ tak, iz
kierujac sie potocznym rozumieniem, konsumenci nadal utozsamia¢ bedg leasing
operacyjny z korzystaniem (uzywaniem) rzeczy, za$ wylacznie leasing finansowy z
mozliwoscig jej nabycia po zakonczeniu trwania umowy leasingu. Podejscie takie nie
bedzie jednak wtasciwe — obie te formy moga prowadzi¢ do nabycia leasingowanej rzeczy.

Generalnie, odnoszac sie do obu form leasingu (tj. operacyjnego i finansowego), przepisy
podatkowe pozwalajg na uzywanie leasingowanej rzeczy a nastepnie jej nabycie po cenie
uwzgledniajaca dokonang dotychczas sptate kapitatu, tj. po cenie odbiegajacej od
rynkowej. Tym samym, réwniez przepisy podatkowe pozwalajg uzna¢, iz leasing z jednej
strony umozliwia uzywanie rzeczy, a z drugiej prowadzi do jej nabycia (o ile taka jest
intencja korzystajgcego). Rozrdznienie na leasing operacyjny i finansowy na gruncie
updop i updof ma odzwierciedla¢ zatozenia obu tych form leasingu, tj. zatozenie, ze
podstawowym celem korzystajacego w przypadku leasingu operacyjnego jest uzywanie
rzeczy, za$ w przypadku leasingu finansowego - jego nabycie. Dlatego tez, w przypadku
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leasingu operacyjnego leasingowang rzecz traktuje sie jako $rodek trwaty finansujgcego,
od ktérego dokonuje on odpiséw amortyzacyjnych, natomiast w przypadku finansowego -
jako srodek trwaty korzystajacego. Jesli korzystajacy prowadzi dziatalno$¢ gospodarczg, to
on dokonuje odpisdw amortyzacyjnych w tym przypadku, jednak jako konsument nie
bedzie do tego uprawniony. W efekcie, rdéznice w ujeciu podatkowym leasingu
operacyjnego i finansowego, w przypadku umoéw zawartych z konsumentem, ujawnig sie
jedynie po stronie finansujacego. W przypadku leasingu operacyjnego finansujacy bedzie
dokonywat odpiséw amortyzacyjnych od wartosci przedmiotu umowy (wykazujac koszt z
tego tytutu) i wykazywat kwoty netto rat leasingowych naleznych od korzystajacego jako
przychody podatkowe. W przypadku leasingu finansowego przychodem finansujacego
bedzie natomiast jedynie nadwyzka naleznych od korzystajacego kwot ponad wartosé
poczatkowg przedmiotu umowy, przy czym jednoczesnie finansujacy nie bedzie dokonywat
odpisow amortyzacyjnych od tej wartosci. Z kolei konsument otrzymywat bedzie faktury
VAT na poszczegdlne raty leasingowe, przy czym ani w leasingu operacyjnym, ani w
leasingu finansowym nie bedg sie z tym wigzac dla konsumenta zadne skutki podatkowe.
Jedyna istotna rdznica jaka moze by¢ wskazana to poziom ceny sprzedazy przedmiotu
umowy po zakonczeniu okresu leasingu - o ile w przypadku leasingu finansowego moze
ona w sposéb dowolny odbiega¢ od wartosci rynkowej, o tyle w przypadku leasingu
operacyjnego, mimo ze moze odbiega¢ od wartosci rynkowej, to jednak nie moze by¢ ona
nizsza od tzw. hipotetycznej wartosci netto. W praktyce jednak réznica ta nie wydaje sie
szczegdlnie istotna biorgc pod uwage, iz ostateczna cena wykupu przedmiotu umowy
leasingu po jej zakonczeniu jest uzalezniona od tego jaka czes¢ wartosci poczatkowej
zostata sptacona przez korzystajacego w trakcie trwania umowy leasingu. W efekcie,
mozna stwierdzi¢, iz podatkowe zrdznicowanie na leasing operacyjny i finansowy z
perspektywy konsumenta, przy tej samej wartosci poczatkowej przedmiotu umowy i tym
samym okresie jej trwania, sprowadzac sie bedzie do podjecia decyzji czy przy nieco
wyzszej cenie wykupu uiszczac nizsze raty leasingowe (leasing operacyjny), czy tez przy
niewielkiej cenie wykupu sptaci¢ wiekszos¢ wartosci poczatkowej w trakcie trwania umowy
leasingu (leasing finansowy). Decyzje w tym zakresie nie muszg by¢ jednoznaczne, gdyz
w pierwszym ze wskazanych przypadkow, brak zobowigzania korzystajacego do zakupu
przedmiotu umowy po zakonczeniu leasingu moze de facto podraza¢ ten produkt i
podwyzszac raty leasingowe.

Najistotniejsza rdznica w dotychczasowym traktowaniu leasingu operacyjnego i
finansowego ujawni sie na gruncie przepiséw ustawy o VAT. W Swietle tej ustawy leasing
skierowany do przedsiebiorcy moze by¢ traktowany jako $wiadczenie ustug (w
uproszczeniu chodzi w tym przypadku o leasing operacyjny) badz jako dostawa towardw
(leasing finansowy). Kwalifikacja leasingu finansowego jako dostawy towaréw ma bardzo
istotne skutki — juz z chwilg oddania rzeczy w leasing finansujacy musi wystawi¢ fakture
VAT na wszystkie przyszie raty leasingowe i cene wykupu, i odprowadzi¢ ten podatek z
gory do urzedu skarbowego. Korzystajacy przedsiebiorca musi natomiast uisci¢ ten
podatek z gory na rzecz finansujgcego. Odmiennie jednak sytuacja ta bedzie przedstawiac
sie w przypadku korzystajacego konsumenta - w tym przypadku zaréwno umowa leasingu
operacyjnego, jak i finansowego traktowana bedzie jako $wiadczenie ustug. Tym samym,
podatek VAT bedzie nalezny i bedzie doliczany przez firme leasingowa do kazdej raty
leasingowej. Po stronie konsumenta nie powstanie wiec obcigzenie, normalnie
wystepujace w przypadku przedsiebiorcow, zwigzane z pokryciem podatku VAT od
catkowitej wartosci rzeczy i naleznych w przysziosci odsetek juz w momencie zawarcia
umowy. Koszt podatku VAT dla konsumenta bedzie roztozony w czasie zaréwno w leasingu
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operacyjnym, jak i finansowym. Oznacza to, iz réwniez od strony podatku VAT konsument
nie odczuje typowych dla leasingu réznic.

Warto réwniez wskazaé, iz przepisy podatkowe definiujg umowe leasingu szerzej niz
przepisy KC. Zaréwno na gruncie updop, jak i updof umowa leasingu definiowana jest jako
umowa nazwana tak w KC, a takze kazda inna umowa, na mocy ktorej jedna ze stron
(finansujacy), oddaje do odptatnego uzywania albo uzywania i pobierania pozytkow na
warunkach okreslonych w ustawie drugiej stronie (korzystajacemu), podlegajace
amortyzacji srodki trwate lub wartosci niematerialne i prawne, a takze grunty. Na tej
podstawie, umowa leasingu w ujeciu podatkowym bedzie, oprécz samej umowy leasingu w
rozumieniu KC, rowniez umowa najmu, pod warunkiem, ze umowy te spetnia¢ bedg
okreslone kryteria.

Podstawowym kryterium zakwalifikowania danej umowy jako umowy leasingu w
rozumieniu updop i updof jest to, by suma optat przewidzianych w umowie odpowiadata co
najmniej wartoséci poczatkowej przedmiotu umowy. Co istotne, w odrdznieniu od
przepisow KC, przepisy podatkowe wskazujg wprost, iz do sumy optat wlicza sie w takim
przypadku réwniez cene, po ktorej korzystajacy jest uprawniony naby¢ przedmiot umowy
po jej zakonczeniu. Z tej perspektywy, np. umowa najmu diugoterminowego, w ktorej
zawarto cene potencjalnego wykupu, jest kwalifikowana jako umowa leasingu w
rozumieniu updop i updof, nie zas$ jako umowa najmu. Dziatanie takie wigze sie z
wymiernymi korzysciami po stronie korzystajacego bedgcego przedsiebiorcg — zawierajac
umowe leasingu samochodu osobowego (w rozumieniu updop i updof) jest on uprawniony
do zaliczenia wydatkow ponoszonych na jej podstawie do kosztow uzyskania przychoddw,
a jednoczesnie nie jest zobowigzany do prowadzenia ucigzliwej ewidencji przebiegu
pojazdu. Z tego tez wzgledu, umowy najmu dlugoterminowego, mimo iz celem
korzystajacych byto uzywanie, a nie nabycie pojazdow, zawierajg jednak cene
potencjalnego wykupu, gdyz dzieki niej umowa spetnia warunki do uznania jej za umowe
leasingu w ujeciu podatkowym. Jako ze korzystajacy bedacy konsumentem nie bedzie
uprawniony by zalicza¢ ponoszone wydatki do kosztow uzyskania przychoddw, ani nie
bedzie zobowigzany do prowadzenia ewidencji przebiegu pojazdu, firmy z branzy CFM
mogaq zacza¢ oferowac konsumentom produkt, ktéry w ogdle nie bedzie leasingiem ani w
rozumieniu KC, ani w rozumieniu przepisow podatkowych. Beda to natomiast umowy
najmu, nieprzewidujgce w ogdle mozliwosci wykupu przedmiotu umowy, zapewniajace
konsumentowi mozliwo$¢ uzywania pojazdu, jego ubezpieczenie, serwis, wymiane i
sktadowanie opon. De facto, spos$rdd analizowanych podstawowych czterech produktow
bedg to wiec umowy (4). Nie zmienia to faktu, iz oferta firm leasingowych obejmie
rowniez pozostate typy umow, a wiec umowy (1), (2) i (3), ktére kwalifikowane bedq juz
jako umowy leasingu w rozumieniu przepisow podatkowych.

2.1 Leasing operacyjny
2.1.1 Zasady kwalifikacji
Podstawowe zmiany w zakresie leasingu konsumenckiego nastgpity witasnie na gruncie

ustaw o podatkach dochodowych, przy czym ich celem byla taka modyfikacja
dotychczasowych regulacji w zakresie leasingu, by uwzgledniaty one nie tylko sytuacje, w
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ktorych odbiorcg leasingu jest przedsiebiorca, ale takze sytuacje, w ktérych korzystajagcym
jest osoba fizyczna nieprowadzaca dziatalnosci gospodarczej (konsument).

W efekcie tych zmian w art. 17b ustawy o podatku dochodowym od os6b prawnych
wprowadzono odmienne kryteria, ktére powinna spetnia¢ umowa leasingu operacyjnego
zawarta z konsumentem. Przede wszystkim, w odniesieniu do konsumenta umowa taka
musi spefnia¢ nastepujace kryteria:

a) musi by¢ zawarta na czas oznaczony,

b) suma ustalonych w niej optat, pomniejszona o nalezny VAT, musi odpowiadac co
najmniej wartosci poczatkowej srodkdéw trwatych lub wartosci niematerialnych i
prawnych (przy czym, w odrdznieniu od zasad wynikajacych z KC, do sumy tej
doliczana jest cena, po ktdrej korzystajacy moze naby¢ przedmiot umowy leasingu
po zakonczeniu okresu jej trwania).

Tym samym, biorgc pod uwage niemoznos¢ zaliczania wydatkéw zwigzanych z leasingiem
do kosztéw podatkowych po stronie korzystajacego, zrezygnowano z wymogu, zgodnie z
ktorym okres trwania umowy leasingu wynosi¢ musi co najmniej 40% okresu
normatywnej amortyzacji badz 10 lat w przypadku nieruchomosci (ktéry to warunek
znajduje zastosowanie przy umowie leasingu zawieranej z przedsiebiorcg). Wystarczy wiec
by umowa leasingu operacyjnego z konsumentem zawierana byta na czas oznaczony, bez
wzgledu na dtugos¢ tego okresu.

Brak ograniczen jesli chodzi o minimalny czas trwania umowy leasingu oznacza réwniez, iz
W sposob elastyczny umowe taka bedzie mozna skraca¢ badz przedtuzaé, w zaleznosci od
woli stron. Skrdécenie badz przedtuzenie umowy leasingu powinno by¢ kazdorazowo
dokonane na podstawie aneksu do umowy leasingu, kreujacego nowy podstawowy okres
trwania umowy leasingu oraz nowy harmonogram rat leasingowych.

Same skutki podatkowe umowy leasingu operacyjnego zawartej z konsumentem nie bedag
sie u finansujacego rozni¢ od skutkdw umowy zawartej z przedsiebiorcg. Przy zatozeniu
spetnienia warunkow w zakresie oznaczonego okresu trwania umowy oraz sptaty wartosci
poczatkowej w jej trakcie, optaty uzyskiwane przez finansujgcego na podstawie umowy
stanowi¢ bedq jego przychod podatkowy.

Jako ze korzystajacy nie bedzie podmiotem prowadzacym dziatalno$¢ gospodarczg, nie
bedzie uprawniony do jakiegokolwiek odpisywania wydatkdéw wynikajacych z umowy
leasingu od swoich przychodéw podatkowych. Z tej perspektywy, konsument nie bedzie
korzystat z podstawowej przewagi leasingu operacyjnego w poréwnaniu np. z kredytem,
jakim jest szybsze generowanie kosztow podatkowych.

2.1.2 Sprzedaz lub oddanie do uzywania przedmiotu umowy

Sprzedaz na rzecz dotychczasowego korzystajgcego (konsumenta)

Kwestie zwigzane ze sprzedazg przedmiotu umowy na rzecz dotychczasowego
korzystajacego po zakonczeniu podstawowego okresu jej trwania reguluje art. 17c updop
(i odpowiednio art. 23c updof), ktérego tres¢ nie ulegta z dniem 1.07.2011 r. zadnej
zmianie. Przepis ten, odnoszac sie do catego art. 17b ust. 1 updop stanowi, iz przychodem
finansujacego ze sprzedazy srodkow trwatych (lub wartosci niematerialnych i prawnych)
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na rzecz dotychczasowego korzystajacego jest ich wartos¢ wyrazona w cenie okreslonej w

umowie sprzedazy. Jezeli jednak cena ta jest nizsza od hipotetycznej wartosci

netto srodkow trwalych lub wartosci niematerialnych i prawnych, przychéd ten
okresla sie w wysokosci wartosci rynkowej (tj. wedtug zasad okreslonych w art. 14

updop). Przepis ten odnosi sie do wszystkich umow leasingu operacyjnego, tj. zaréwno
tych zawartych z przedsiebiorcg, jak i konsumentem. W efekcie, réowniez w przypadku
sprzedazy dokonywanej na rzecz konsumenta po zakonczeniu podstawowego okresu
trwania umowy leasingu, firma leasingowa stosowac bedzie cene sprzedazy, ktdéra nie
bedzie nizsza od hipotetycznej wartosci netto przedmiotu umowy, tj. wartosci poczatkowej
pomniejszonej o odpisy amortyzacyjne liczone z zastosowaniem wspétczynnika 3. W
przeciwnym razie, przychdd finansujgcego z tytutu sprzedazy przedmiotu umowy moze
zostac okreslony przez organy podatkowe w wysokosci wartosci rynkowej.

W praktyce wymog zachowania ceny sprzedazy na poziomie nie nizszym niz hipotetyczna
warto$¢ netto nie powinien sprawia¢ problemu na etapie zawierania umowy leasingu.
Niemniej jednak, zaistniejq przypadki, w ktorych konsument dazy¢ bedzie do
wczesniejszej sptaty rat leasingowych i wczesniejszego wykupu przedmiotu umowy. Co do
zasady, wczesniejsza spfata rat leasingowych i wczesniejszy wykup przedmiotu umowy
przez konsumenta skutkowac¢ bedzie podwyzszeniem hipotetycznej wartosci netto (skroci
sie bowiem czas amortyzacji przedmiotu umowy). Z tej perspektywy, nalezy oczekiwac, iz
w celu unikniecia podwyzszenia ceny sprzedazy przedmiotu umowy firmy leasingowe
stosowa¢ bedg np. zapisy umowne, zgodnie z ktorymi wykup przedmiotu umowy po
okreslonej cenie mozliwy bedzie wytgcznie po uplywie pierwotnie ustalonego w umowie
okresu, na ktéry umowa ta zostata zawarta.

Niemniej jednak, jesli konsument bedzie dazyt do wykupu przedmiotu umowy w zwigzku z
dokonaniem wczesniejszej sptaty rat leasingowych, rozwigzaniem, ktére moze by¢ rowniez
zastosowane jest skrocenie okresu trwania umowy na podstawie aneksu oraz taka zmiana
jej zapisdbw i harmonogramu pfatnosci, ktére skutkowa¢ beda przesunieciem i
zaalokowaniem kwot rat leasingowych na poczet ceny sprzedazy przedmiotu umowy.
Oznaczac¢ to bedzie de facto zmiane ceny wykupu przedmiotu umowy, przy jednoczesnej
zmianie pozostatych do zaptaty rat leasingowych. Wydaje sie wiec, iz wymdg by w ramach
leasingu operacyjnego cena sprzedazy przedmiotu umowy po zakonczeniu umowy
leasingu nie byla nizsza niz hipotetyczna warto$¢ netto, nie stanowi istotnej przeszkody
dla oferowania i zawierania takich umodw.

Biorac pod uwage, iz okres trwania umowy z konsumentem moze by¢ elastycznie
zmieniany przez strony w trakcie jej trwania, zagadnienie hipotetycznej wartosci netto nie
powinno kreowac faktycznego problemu, nawet w sytuacji, gdy dana umowa leasingu
operacyjnego kwalifikowana bedzie jako umowa o kredyt konsumencki. Skrocenie okresu
trwania umowy i zmiana harmonogramu rat leasingowych oraz ceny wykupu nie bedzie
bowiem skutkowac podwyzszeniem ogdlnej kwoty przypadajacej do zaptaty.

Sprzedaz na rzecz osoby trzeciej

Zmiany updop od 1.07.2011 r. nie dotyczg art. 17d updop (czy tez odpowiednio art. 23d
updof), zgodnie z ktorym w przypadku sprzedazy przedmiotu umowy leasingu
operacyjnego po uptywie podstawowego okresu jej trwania na rzecz osoby trzeciej (a wiec
niebedacej dotychczasowym korzystajacym), przychdod i koszt podatkowy po stronie
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finansujacego ustala sie wedtug zasad ogdlnych. Oznacza to, iz przychdéd podatkowy
finansujgcego z tytutu sprzedazy przedmiotu umowy na rzecz osoby niebedacej strong
umowy leasingu, winien by¢ ustalany jako wartos¢ rynkowa tego przedmiotu. Zasada ta
ma zastosowanie niezaleznie od tego, czy nabywca jest konsument, czy tez
przedsiebiorca. W efekcie, jesli konsument po zakonczeniu podstawowego okresu trwania
umowy leasingu wskazywatby np. czionka swojej rodziny jako osobe, ktéra nabedzie
przedmiot umowy, sprzedaz na rzecz takiej osoby odbytaby sie juz po cenie rynkowej, a
nie po cenie, po ktorej przedmiot ten mogtby naby¢ dotychczasowy korzystajacy.

Co wiecej, przepis art. 17d updop oraz odpowiadajacy mu art. 23d updof wskazuja, iz
sprzedaz przedmiotu umowy na rzecz podmiotu innego niz korzystajacy, zwiazana z
wyptata na rzecz korzystajaceqo okreslonej kwoty z tytulu splaty wartosci
przedmiotu umowy, skutkuje powstaniem przychodu podatkowego po stronie
korzystajacego w dniu jej otrzymania.

Trudno bytoby jednak zaakceptowal koncepcje, zgodnie z ktorg uzyskanie przez
konsumenta zwrotu czesci uiszczonych przez niego kwot tytutem rat leasingowych byltby
traktowany jako przychdd podatkowy w przypadku, gdy jednoczesnie nie byt on
uprawniony by zaliczy¢ dany wydatek do kosztow podatkowych. Przedmiotowa wyptata
stanowi de facto zwrot czesci otrzymanych rat leasingowych (co nalezy utozsamiaé z
obnizeniem ceny) i, jako taka, nie powinna skutkowa¢ powstaniem przychodu po stronie
konsumenta. W analizowanej sytuacji, tj. w sytuacji, w ktorej sprzedaz przedmiotu umowy
na rzecz osoby trzeciej wigza¢ sie bedzie z wyptatg okreslonej kwoty na rzecz
dotychczasowego korzystajacego (konsumenta), nalezatoby raczej uznaé, iz konsument
uzyskuje rabat retrospektywny, ktéry winien by¢ udokumentowany przez firme leasingowgq
za pomocg faktury korygujacej (badz faktur korygujacych).

Uznanie wyplacanej dotychczasowemu korzystajagcemu kwoty za rabat powinno
eliminowa¢ ryzyko uznania, iz w wyniku zwrotu czes$ci ceny na rzecz konsumenta,
uzyskuje on jakikolwiek przychod podatkowy - co do zasady bowiem, uzyskiwane przez
konsumentéw rabaty nie sg takim przychodem, co potwierdzajg réwniez liczne
interpretacje organéw podatkowych.

Oddanie przedmiotu umowy do dalszego uzywania

W ramach nowelizacji zmodyfikowany zostat rowniez art. 17e updop (odpowiednio art. 23e
updof). Zgodnie z nowym brzmieniem tego przepisu:

e jezeli po uptywie podstawowego okresu umowy leasingu zawartej z przedsiebiorcg
finansujacy oddaje przedmiot umowy korzystajgcemu do dalszego uzywania,
przychodem finansujaceqo i odpowiednio kosztem uzyskania przychodow
korzystajacego sag oplaty ustalone przez strony tej umowy,

e jezeli po uptywie podstawowego okresu umowy leasingu zawartej z konsumentem
finansujacy oddaje przedmiot umowy korzystajgcemu do dalszego uzywania,
przychodem finansujacego sa optaty ustalone przez strony tej umowy,
takze wtedy, gdy odbiegaja znacznie od wartosci rynkowej.

Analizujgc brzmienie powyzszego przepisu wskaza¢ nalezy na zrdznicowanie uzytych
sformutowan w zakresie poziomu ceny. O ile w przypadku oddania do uzywania
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przedmiotu umowy na rzecz przedsiebiorcy poprzestano na sformutowaniu, zgodnie z
ktorym przychodem finansujacego jest cena okreslona w umowie, o tyle w przypadku
oddania do uzywania przedmiotu umowy na rzecz konsumenta wskazano wprost, iz
zasada ta ma zastosowanie rowniez wtedy, gdy cena ta znacznie odbiega od wartosci
rynkowej. Z tej perspektywy istotne jest, czy zrdéznicowanie uzytych sformutowan moze w
tym przypadku oznaczaé, iz przychdéd finansujagcego z tytutu oddania do uzywania
przedmiotu umowy na rzecz przedsiebiorcy, po uptywie podstawowego okresu trwania
umowy leasingu, nalezatoby ustala¢ zgodnie z art. 14 updop. W naszej ocenie, catosciowa
analiza przepiséw updop dotyczacych leasingu nie uzasadnia jednak takiego stanowiska.

Dlatego tez, w naszej ocenie, kazdorazowo po zakonczeniu podstawowego okresu trwania
umowy leasingu finansujacy bedzie uprawniony by oddac¢ korzystajacemu (czy to
przedsiebiorcy, czy konsumentowi) rzecz do dalszego uzywania za cene odbiegajacq
istotnie od wartosci rynkowej takiego swiadczenia.

2.1.3 Skutki umowy leasingu operacyjnego na gruncie podatku VAT

Korzystajacy bedacy konsumentem, a wiec nieprowadzacy dziatalnosci gospodarczej, nie
bedzie uprawniony do odliczania podatku VAT z tytutu zakupu ustug leasingu.

Analizujac zagadnienie od strony finansujacego nalezy wskazad, iz na gruncie podatku VAT
skutki podatkowe umowy leasingu operacyjnego zawartej z konsumentem bedag
identyczne do skutkéw takiej umowy =zawartej z przedsiebiorcg. Umowa taka
kwalifikowana bedzie na gruncie przepisu art. 8 ustawy z 11.03.2004 r. o podatku od
towardw i ustug jako umowa o $wiadczenie ustug.

Konsekwentnie, obowigzek podatkowy po stronie finansujacego powstawac bedzie z chwilg
otrzymania od korzystajacego (konsumenta) czesci badz catosci zaptaty, nie pdzniej niz z
chwilg uptywu terminu ptatnosci. Z perspektywy korzystajacego oznacza to, iz podatkiem
VAT obcigzone beda kolejne, miesieczne raty leasingowe, tak wiec i wydatki zwigzane z
podatkiem VAT beda roztozone w czasie. Korzystajacy nie bedzie wiec musiat ponies¢
wydatku zwigzanego z podatkiem VAT na wstepie trwania umowy leasingu.

Co prawda, w przypadku kredytu mozliwe jest uzyskanie go réwniez w kwocie
pokrywajacej podatek VAT zwigzany z zakupem danego dobra. Niemniej jednak,
automatycznie oznacza to, iz od kwoty sfinansowanego kredytem podatku VAT naliczane
sq odsetki bankowe, co podraza koszt kredytu. Tymczasem, w przypadku leasingu
operacyjnego, podatek VAT naliczany bedzie sukcesywnie przez finansujacego od wartosci
raty kapitatowej i odsetkowej. Jednak co do zasady, jako ze finansujacy jest uprawniony
do odliczenia podatku VAT w zwigzku z zakupem przedmiotu umowy leasingu, podatek ten
nie wchodzi do kwoty, od ktdrej finansujacy nalicza odsetki. Tym samym, w pordwnaniu
do kredytu baza do liczenia odsetek moze by¢ nizsza o prawie 4 na korzys$c¢ leasingu.

Minusem réwnowazgcym powyzszg korzysc leasingu operacyjnego jest jednak to, ze w
tym przypadku zaréwno rata kapitatowa, jak i odsetkowa beda podlegaty opodatkowaniu
podatkiem VAT z zastosowaniem stawki standardowej 23% (badz, w przysztosci, wyzszej).
W efekcie, suma optat z tytulu leasingu operacyjnego, przy tych samych parametrach,
zrowna sie z suma optat zwigzanych z kredytem, a w przypadku wzrostu stawek VAT (co
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moze nastgpi¢ juz w trakcie 2012 r.) koszt leasingu moze by¢ dla konsumenta nieznacznie
WyZszy.

2.2. Leasing finansowy
2.2.1 Zasady kwalifikacji

W ramach modyfikacji przepisow updop i updof tak, by uwzglednialy one rdéwniez
mozliwos$¢ zawarcia umowy leasingu z konsumentem, zmodyfikowany zostat art. 17f
updop (i odpowiednio art. 23f updof), okreslajacy warunki, ktére musi spetnia¢c umowa
leasingu finansowego w ujeciu podatkowym. W efekcie zmian, umowg leasingu
finansowego bedzie rowniez umowa zawarta na czas oznaczony, w przypadku ktérej suma
ustalonych w niej optat netto (bez VAT), odpowiada¢ bedzie co najmniej wartosci
poczatkowej przedmiotu umowy, i ktéra:

e w przypadku umowy zawartej z przedsiebiorcg - zawiera postanowienie, ze w
podstawowym okresie umowy leasingu odpisow amortyzacyjnych dokonuje
korzystajacy, albo

e« w przypadku umowy zawartej z konsumentem zawiera postanowienie, zgodnie z

ktorym finansujacy rezygnuje z dokonywania odpiséw amortyzacyjnych.

W wyniku powyzszych zmian potwierdzone zostato, iz konsument moze by¢ odbiorcg
leasingu finansowego, co na gruncie dotychczasowych przepisow bylo kwestionowane
zarowno przez organy podatkowe, jak i sady administracyjne. Warunkiem dla uznania
przedmiotowej umowy za leasing finansowy jest modyfikacja standardowych zapiséw
umow leasingu finansowego, tak by wynikato z nich, iz finansujacy rezygnuje z
dokonywania odpiséw amortyzacyjnych od wartosci poczatkowej przedmiotu umowy (nie
za$, iz korzystajacy jest podmiotem dokonujacym tych odpisow).

Jedyng rdéznica pomiedzy umowami leasingu finansowego zawartego z przedsiebiorcy i
konsumentem beda wiasnie zapisy umowne - skutki podatkowe obu umoéw dla
finansujgcego bedq bowiem identyczne. W przypadku umowy zawartej z konsumentem do
przychodéw finansujacego nie beda zaliczane optaty leasingowe w czesci
stanowiacej splate wartosci poczatkowej przedmiotu umowy (identycznie jak ma
to miejsce w przypadku umoéw z przedsiebiorcami). Tym samym, réwniez w tym
przypadku przychodem finansujacego wynikajacym z umowy leasingu bedzie nadwyzka
naleznych rat ponad sptate wartosci poczatkowej przedmiotu umowy.

Z perspektywy korzystajacego, skutki podatkowe nie beda sie natomiast niczym rézni¢ od
skutkéw umowy leasingu operacyjnego — korzystajacy nie bedzie bowiem uprawniony do
dokonywania odpisdw amortyzacyjnych, czy tez zaliczania rat odsetkowych do kosztow
podatkowych.

Mozna sie w zwigzku z tym zastanowi¢ czy konsument bedzie bardziej zainteresowany
jedng badz drugg formag leasingu, skoro tak czy inaczej nie bedzie uprawniony do
skorzystania z korzysci podatkowych zwigzanych np. z leasingiem operacyjnym. W istotnej
mierze bedzie to zalezalo od niepodatkowych aspektéw, w tym np. tego, ze w
powszechnym rozumieniu leasing finansowy to taki, ktéry wigze sie z zakupem przedmiotu
umowy. Konsumenci, ktérzy dazyliby do wykupu przedmiotu umowy mogliby wiec chetniej
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wybiera¢ leasing finansowy, mimo iz forma leasingu pozostaje bez znaczenia dla
mozliwosci wykupu przedmiotu umowy.

2.2.2 Sprzedaz przedmiotu umowy

Skutki podatkowe sprzedazy przedmiotu umowy leasingu finansowego przewidziane
zostaty w art. 17g updop (i odpowiednio w art. 23g updof) i maja charakter uniwersalny,
tj. stosuje sie je niezaleznie od tego z kim zawarta zostata umowa.

Jesli tylko umowa leasingu spetnia warunki okreslone w art. 17f ust. 1 updop
(odpowiednio art. 23f ust. 1 updof), w przypadku sprzedazy przedmiotu umowy przez
finansujgcego na rzecz korzystajacego po uptywie podstawowego okresu umowy,
przychodem podatkowym z tego tytutu bedzie wartos¢ srodka trwatego (wartosci
niematerialnej i prawnej) wyrazona w cenie okreslonej w umowie sprzedazy, takze
wtedy, gdy odbiega ona znacznie od ich wartosci rynkowej. Tym samym,
konsument sptacajac wartos¢ poczatkowg przedmiotu umowy w trakcie jej trwania bedzie
uprawniony by po zakonczeniu tego okresu naby¢ przedmiot umowy po cenie odbiegajacej
od rynkowej (a wiec po cenie uwzgledniajacej dokonang juz sptate wartosci poczatkowej).
Co do zasady, podobnie jak i w trakcie trwania umowy, do kosztéw podatkowych
finansujgcego nie zalicza sie wydatkow poniesionych na nabycie $rodkéw trwatych
(wartosci niematerialnych i prawnych). Jednakze kosztem takim sg wydatki poniesione na
ich nabycie pomniejszone o sptate wartosci poczatkowej (koszt podatkowy moze pojawic
sie w zwigzku z tym np. w razie braku sptaty petnej wartosci poczatkowej).

Biorgc pod uwage, iz kwalifikacja umowy leasingu finansowego nie jest uzalezniona od
okresu trwania umowy, w sposdob dowolny mozna skraca¢ badz przedtuza¢ podstawowy
okres jej trwania. Tym samym, w razie checi wczesniejszego zakonczenia umowy leasingu
przez konsumenta i dokonania wczesniejszej sptaty wartosci poczatkowej, konieczne
bedzie zawarcie aneksu do umowy leasingu przewidujgcego nowy podstawowy okres jej
trwania. Dziatanie takie nie wptynie na mozliwos$¢ dokonania sprzedazy przedmiotu umowy
po zakonczeniu ustanowionego w ten sposob nowego podstawowego okresu umowy po
cenie odbiegajacej od rynkowej.

Analogicznie ksztattujg sie skutki oddania przedmiotu umowy do dalszego uzywania na
rzecz korzystajacego po uptywie podstawowego okresu trwania umowy (co jednak jest
bardzo mato prawdopodobne w praktyce). W takim przypadku, przychodem finansujgcego
sq optaty ustalone w umowie, takze wtedy, gdy odbiegajg znacznie od wartosci rynkowej.
Oznacza to, iz w przypadku gdyby konsument chciat roztozy¢ cene wykupu przedmiotu
umowy na raty i przedtuzy¢ okres trwania umowy leasingu, raty te moga odbiegac¢ od
wartosci rynkowej (a wiec uwzglednia¢ dokonang juz wczesniej sptate kapitatu).

Identycznie jak w przypadku umow zawieranych z przedsiebiorcami ksztattujq sie rowniez
skutki podatkowe sprzedazy przedmiotu umowy na rzecz osoby innej niz dotychczasowy
korzystajacy, niezaleznie od tego czy ostatecznym nabywca bedzie konsument, czy tez
przedsiebiorca. Na podstawie art. 17h ust. 1 updop (i odpowiednio art. 23h ust. 1
updof), sprzedaz przedmiotu umowy po uptywie podstawowego okresu trwania umowy na
rzecz osoby innej niz korzystajacy oznacza, ze przychdd podatkowy finansujacego z tego
tytutu winien by¢ okreslony z zastosowaniem wartosci rynkowej (tj. wedlug zasad
przewidzianych w art. 14 updop). Kosztem podatkowym finansujgqcego jest natomiast
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nadwyzka wydatkéw poniesionych w zwigzku z nabyciem przedmiotu umowy ponad
uzyskang sptate wartosci poczatkowej.

Réwniez w przypadku leasingu finansowego przepis art. 17h ust. 2 updop (art. 23h ust. 2
updof) przewiduje, iz w przypadku sprzedazy przedmiotu umowy na rzecz osoby trzeciej i
zwigzanej z tym wyptaty ustalonej kwoty na rzecz dotychczasowego korzystajacego,
otrzymana kwota stanowi przychoéd korzystajacego. Niemniej jednak, jak juz wskazalismy,
W naszej ocenie, wyptata taka nie bedzie stanowi¢ przychodu korzystajacego jako
zmniejszenie ceny dotychczas nabytych $wiadczen (a wiec rabat w stosunku do uprzednio
wptaconych kwot).

2.2.3 Kwalifikacja umowy leasingu na gruncie podatku VAT

Na gruncie ustawy o VAT leasing kwalifikowany jest jako $wiadczenie ustug badz jako
dostawa towaréw. Co do zasady, leasing finansowy w ujeciu updop uznawany jest przez
organy podatkowe za réwnoznaczny z dostawg towardw, co wynika z przepisu art. 7
ustawy o VAT. Niemniej jednak, analiza tego przepisu wskazuje, iz zasada ta nie bedzie
miec¢ zastosowania wobec umow leasingu finansowego zawartych z konsumentem, tak
dtugo, jak przepisy art. 7 ustawy o VAT nie zostang zmodyfikowane.

Jak bowiem wynika z art.7 ust.1 pkt 2) ustawy o VAT, dostawg towaréw jest
przeniesienie prawa do rozporzadzania towarami jak wtasciciel, w tym rowniez wydanie
towaréw na podstawie umowy dzierzawy, najmu, leasingu lub innej umowy o podobnym
charakterze zawartej na czas okreslony lub umowy sprzedazy na warunkach odroczonej
ptatnosci, jezeli umowa przewiduje, ze w nastepstwie normalnych zdarzen przewidzianych
ta umowa lub z chwilg zaptaty ostatniej raty prawo wiasnosci zostanie przeniesione.

Dookreslenie zakresu umow kwalifikowanych jako dostawa towardéw tego przepisu

znajduje sie w ust. 9 art. 7 ustawy o VAT, zgodnie z ktérym umowami dzierzawy, najmu,

leasingu lub innymi umowami o podobnym charakterze sg w tym przypadku umowy w

wyniku ktérych, zgodnie z przepisami o podatku dochodowym, odpiséw

amortyzacyjnych dokonuje korzystajacy oraz umowy leasingu w rozumieniu tych
przepiséw, ktorych przedmiotami sa grunty. Tak wiec, aby dana umowa leasingu
skutkowata kwalifikacjq jej jako dostawy towardow:

(i) zgodnie z przepisami o podatku dochodowym korzystajacy winien dokonywac
odpisow amortyzacyjnych - biorgc pod uwage, iz konsument co do zasady nie jest
do tego dziatania uprawniony, umowy leasingu finansowego zawarte =z
konsumentem nie beda spetnia¢ tego warunku. W przypadku tych umow
finansujacy jedynie rezygnuje z dokonywania odpisow amortyzacyjnych, jednak
prawo to nie przechodzi w zaden sposdb na konsumenta.

(i) jej przedmiotem muszg by¢ grunty — w tym przypadku, niewatpliwie, rowniez
umowy z konsumentem kwalifikowane beda jako umowy skutkujgce dostawaq
towaru (gruntu).

Podsumowujac powyzsze nalezy uznaé, iz w przypadku wszelkich umoéw leasingu
finansowego zawartych z konsumentem, z wylaczeniem jednak umoéw, ktorych
przedmiotem bylyby grunty, bedg one kwalifikowane jako umowy o $Swiadczenie ustug w
rozumieniu ustawy o VAT. W efekcie, mimo iz umowa bedzie miata charakter umowy
leasingu finansowego, nie bedzie wigzata sie z obowigzkiem naliczenia i zaptaty podatku
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VAT naleznego z géry od wszystkich przysztych rat leasingowych. Umowa taka, zaréwno z
perspektywy finansujacego, jak i korzystajacego (konsumenta) nie bedzie rdézni¢ sie od
umowy leasingu operacyjnego. VAT bedzie nalezny od kazdej raty leasingowej z osobna,
przy czym obowigzek podatkowy w tym zakresie powstawat bedzie z chwilg otrzymania
przez finansujacego czesci badz catosci zaptaty, nie pdzniej jednak niz z uptywem terminu
ptatnosci. Z kolei korzystajacy bedacy konsumentem nie bedzie uprawniony by dokonad
odliczenia podatku naliczonego VAT z tytutu korzystania z rzeczy.

Wyjatkiem od powyzszej zasady bedg umowy leasingu, ktorych przedmiotem beda grunty
- w tym przypadku skutki podatkowe umodw zawartych z konsumentem na gruncie
podatku VAT bedgq identyczne jak w przypadku umoéw zawartych z przedsiebiorcg. Oznacza
to, iz obowigzek podatkowy z tego tytutu powstanie po stronie finansujacego wedtug zasad
ogolnych wiasciwych dla dostawy towardow, tj. z chwilg wystawienia faktury VAT, nie
p6zniej jednak niz 7 dnia od wydania gruntu na rzecz konsumenta w ramach umowy
leasingu. Wytacznie wiec w tym przypadku po stronie konsumenta powstanie obowigzek
wptaty na rzecz finansujgcego naleznego podatku VAT od wszystkich przysztych rat
leasingowych z gory, z chwilg zawarcia umowy leasingu.

2.3. Umowa najmu

Jak wynika z dotychczasowych rozwazan, oprécz produktéw, ktére kwalifikowane bedq
jako umowy leasingu w rozumieniu przepisow KC i/lub przepisow prawa podatkowego,
firmy leasingowe oferowa¢ mogg konsumentom réwniez produkty, ktoére oparte beda
wyltacznie na mozliwosci uzywania rzeczy (tj. umowy, ktére w ogodle nie bedg przewidywac
prawa do nabycia przedmiotu umowy, zas$ warto$¢ dokonywanych w ich trakcie ptatnosci
nie pokryje wartosci poczatkowej przedmiotu umowy). Umowy takie kwalifikowane bedg
zarowno na gruncie KC, jak i przepiséw ustaw podatkowych jako umowy najmu.

Zasady opodatkowania podatkiem VAT s$wiadczen dokonywanych w ramach umoéw najmu
zawartych z konsumentem nie rdéznig sie niczym od zasad wiasciwych dla $wiadczen
dokonywanych w ramach umoéw leasingu, czy to operacyjnego, czy finansowego.
Odmiennie jednak ksztattowa¢ sie beda skutki takich uméw na gruncie podatkow
dochodowych.

Jak bowiem wynika z dotychczasowej analizy, podstawowg korzyscig umowy leasingu jest
korzystanie z danej rzeczy za zaptatg wynagrodzenia, ktore to wynagrodzenie zaliczane
jest jednoczesnie w istotnej mierze na poczet sptaty wartosci rzeczy. Pozwala to, po
zakonczeniu trwania umowy leasingu, na nabycie uzywanej dotychczas rzeczy za cene
odbiegajacq od wartosci rynkowej, co wprost dopuszczajg przepisy updop i updof
wskazujac, iz zaréwno w odniesieniu do leasingu operacyjnego, jak i finansowego,
przychodem podatkowym finansujgcego z tytutu sprzedazy przedmiotu umowy na rzecz
korzystajgcego po zakonczeniu trwania tych uméw jest cena ustalona przez strony,
réowniez wtedy, gdy odbiega ona od wartosci rynkowej (przy czym, w przypadku leasingu
operacyjnego nie moze by¢ ona jednak nizsza od tzw. hipotetycznej wartosci netto).

Zasady te nie znajdq zastosowania w odniesieniu do umowy najmu, ktoéra nie bedzie
spetnia¢ warunkéw by uznaé¢ jg za umowe leasingu w rozumieniu przepisow ustaw o
podatkach dochodowych. W szczegdlnosci, jesli po zakonczeniu okresu najmu korzystajacy
chciatby jednak naby¢ przedmiot umowy, co do zasady do okreslenia przychodu
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podatkowego finansujgcego z tytutu takiej sprzedazy zastosowanie znajdzie art. 14 updop.
Zgodnie z tym przepisem, przychodem z odptatnego zbycia rzeczy lub praw majatkowych,
jest ich warto$¢ wyrazona w cenie okreslonej w umowie. Jezeli jednak cena bez
uzasadnionej przyczyny znacznie odbiega od wartosci rynkowej tych rzeczy lub
praw, przychdd ten okresla organ podatkowy w wysokosci wartosci rynkowej. W
efekcie, sprzedajac rzecz po cenie odbiegajacej od rynkowej finansujgcy bytby w tym
przypadku narazony na zarzut zanizenia przychodu podatkowego i jego oszacowanie przez
organ podatkowy. Z tej perspektywy, w przypadku konsumentdéw, ktérzy zainteresowani
byliby wytacznie korzystaniem z rzeczy przez okreslony czas bez jej nabycia [umowy (4)],
waznym jest by decyzja taka byta trwata. W przeciwnym razie, jesli istniatoby jakiekolwiek
ryzyko, iz konsument podejmie jednak decyzje o pdzniejszym nabyciu przedmiotu umowy,
korzystniejszym byloby zawarcie umowy leasingu, ktéra przewidywac bedzie jednak opcje
wykupu przedmiotu umowy za okreslong w umowie cene. Taka konstrukcja umowy
pozwoli bowiem naby¢ uzywang rzecz za umowiong cene, nawet jesli bedzie ona odbiegata
od wartosci rynkowej, bez kreowania ryzyk po stronie finansujacego.

2.4. Ewidencja i dokumentacja

W przypadku $wiadczenia ustug oraz dostaw towardw na rzecz oséb nieprowadzacych
dziatalnosci gospodarczej odmiennie ksztattowaé sie bedg obowigzki ewidencyjne po
stronie finansujgcego. Przede wszystkim, zgodnie z art. 106 ust. 4 ustawy o VAT stanowi,
iz podatnicy VAT nie majg obowigzku wystawiania faktur dokumentujacych $wiadczenie
ustug lub dostawy towaréw osobom fizycznym nieprowadzacym dziatalnosci gospodarczej.
Fakture takq sg jednak zobowigzani wystawi¢ na zgdanie tych osob.

Ponadto, na podstawie art. 111 ust. 1 ustawy o VAT, podatnicy dokonujacy sprzedazy na
rzecz 0sOb fizycznych nieprowadzacych dziatalnosci gospodarczej oraz rolnikow
ryczattowych sg obowigzani prowadzi¢ ewidencje obrotu i kwot podatku naleznego przy
zastosowaniu kas rejestrujgcych. Co do zasady wiec, $wiadczenie ustug leasingu oraz
nastepujace po nich przeniesienie wtasnosci przedmiotu umowy na rzecz konsumenta
wymagatoby ewidencjonowania za pomoca kas fiskalnych. Niemniej jednak, wydaje sie, iz
w tym przypadku firmy leasingowe beda uprawnione by skorzysta¢ z pewnych zwolnien
przewidzianych w rozporzadzeniu Ministra Finanséw z 26 lipca 2010 r. w sprawie zwolnien
z obowigzku prowadzenia ewidencji przy zastosowaniu kas rejestrujacych!® [dalej:
rozporzadzenie w/s zwolnien].

Na podstawie § 2 ust. 1 pkt 1) tego rozporzadzenia, z obowigzku ewidencjonowania
zwolniono do 31 grudnia 2012 r. sprzedaz w zakresie czynnosci wymienionych w
zataczniku do rozporzadzenia. Na szczegdlng uwage, z perspektywy ustug leasingu
zastugujg nastepujace czynnosci przewidziane w tym zatgczniku:

(i) ustugi finansowe i ubezpieczeniowe klasyfikowane w ramach kodéw PKWiU 64-66
(poz. 23). Dziat 64 PKWiU zawiera grupowanie PKWiU 64.91 ,Ustugi leasingu
finansowego”, przy czym brak jest w tym przypadku definicji, ktéra pozwalataby

B Dz.U. Nr 138, poz. 930.
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ponad wszelkg watpliwos¢ okresli¢, w rozumieniu ktorych przepisbw umowa winna
by¢ kwalifikowana jako leasing finansowy, by zosta¢ zaklasyfikowana do kodu
PKWiU 64.91. Biorgc pod uwage wyjasnienia do nieobowigzujacej juz Klasyfikacji
Ustug, chodzito w tym przypadku o te umowy leasingu, na podstawie ktérych na
leasingobiorce przechodzity ryzyka i pozytki zwigzane z uzywaniem rzecz, co
wskazuje jednoznacznie, iz uzycie pojecia leasing finansowy w PKWiU oparte
zostalo o rozumienie nadane temu znaczeniu przez przepisy ustawy o
rachunkowosci (a raczej o kryteria w tej ustawie zawarte). Tak wiec, w przypadku,
gdy umowa leasingu zawarta z konsumentem zostanie zaklasyfikowana w ramach
kodu PKWiU 64.91 ,Ustugi leasingu finansowego”, ktory, w naszej ocenie, obejmuje
umowy kwalifikowane jako leasing finansowy na gruncie przepisdw ustawy o
rachunkowosci, $wiadczenie tych ustug na rzecz konsumenta bedzie zwolnione z
obowigzku ewidencjonowania ich za pomoca kas rejestrujacych.

(i) dostawa nieruchomosci (poz. 35). Umowy leasingu zawarte z konsumentem,
ktorych przedmiotem beda grunty, beda kwalifikowane jako dostawa towaréw na
gruncie art. 7 ustawy o VAT. Niemniej jednak, dostawa ta nie bedzie objeta
obowigzkiem ewidencjonowania jej za pomoca kasy rejestrujacej w oparciu o
zwolnienie przewidziane dla dostaw nieruchomosci.

(iii) $Swiadczenie ustug, za ktére zaptata w catosci nastepuje za posrednictwem poczty,
banku Ilub spédtdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej (odpowiednio na
rachunek bankowy podatnika lub na rachunek podatnika w spétdzielczej kasie
oszczednosciowo-kredytowej, ktorej jest cztonkiem), pod warunkiem, ze z
ewidencji i dowodow dokumentujacych transakcje jednoznacznie wynika, jakiej
konkretnie transakcji zaptata dotyczyta (poz. 37). Zwolnienie to nie dotyczy
podatnikdw, ktorzy rozpoczeli ewidencjonowanie tych czynnosci przed dniem 1
stycznia 2011 r. W praktyce wydaje sie, iz mozliwe bedzie réwniez przyjecie takich
zasad dokumentowania i ptatnosci za ustugi leasingu, ktore pozwolg firmom
leasingowym skorzysta¢ ze zwolnienia z obowigzku ewidencjonowania ustug
leasingu $wiadczonych na rzecz konsumentéw w pozostatym zakresie, tj. w
zakresie nieobjetym zwolnieniami opisanymi powyzej. W szczegdlnosci, jak sie
wydaje, finansujacy beda kazdorazowo wystawia¢ na rzecz konsumentéw faktury
VAT (pomimo braku takiego obowigzku), z ktérych powinny jednoznacznie wynikac
szczegdty transakcji. Ponadto, powszechnym zjawiskiem bedzie wymdg by zaptata
za ustugi nastepowata w catosci za posrednictwem poczty, banku lub spotdzielczej
kasy oszczedno$ciowo-kredytowej. Ze zwolnienia tego nie beda jednak mogli
skorzystac ci podatnicy, ktdrzy rozpoczeli ewidencjonowanie tych czynnosci przed
dniem 1 stycznia 2011 r.

Biorgc pod uwage, iz w ramach istotnej wiekszosci umoéw leasingu zawartych z
konsumentem, po zakonczeniu podstawowego okresu trwania tych uméw dojdzie do
sprzedazy rzeczy na rzecz konsumenta, nalezy rowniez rozwazy¢ mozliwosci zastosowania
zwolnien z obowigzku ewidencjonowania réwniez w tym zakresie. Na uwage zastuguje § 3
rozporzadzenia w/s zwolnien, ktéry przewiduje szereg zwolnien o charakterze
podmiotowym. W szczegdlnosci przewiduje on zwolnienie z obowigzku ewidencjonowania
do 31 grudnia 2012 r. dla podatnikéw, ktorzy:

42



(i) dokonujg sprzedazy towardw i ustug wymienionych w poz. 1-32 zatgcznika do
rozporzadzenia, pod warunkiem, ze w poprzednim roku podatkowym udziat
obrotow z tytutu tej sprzedazy w obrotach ogoétem podatnika z dziatalnosci,
okreslonej w art. 111 ust. 1 ustawy, byt wyzszy niz 80%,

(i) rozpoczynajg sprzedaz, o ktéorej mowa w poz. 1-32 zatacznika do rozporzadzenia,
na rzecz konsumentéow i rolnikéw ryczattowych po 31 grudnia 2010 r., pod
warunkiem, ze przewidywany udziat obrotéw z tytutu tej sprzedazy w obrotach
ogotem wynikajacych ze swiadczen realizowanych na rzecz konsumentéw i rolnikow
ryczattowych, do zrealizowania do konca roku, w ktérym rozpoczeto wykonywanie
sprzedazy, bedzie wyzszy niz 80%.

Odnoszac sie do wczesniejszej analizy wskazaé¢ nalezy, iz zwolnienie od obowigzku
ewidencjonowania za pomocg kas fiskalnych dotyczy ustug leasingu finansowego,
wymienionych w pozycji 23 zatacznika do rozporzadzenia. Zwolnienie to moze by¢
podstawg do zastosowania zwolnienia o charakterze podmiotowym, tj. objecia nim
wszelkich czynnosci wykonywanych przez podatnika na rzecz konsumentéw. Warunkiem
jest jednak by:

« w roku poprzednim udziat ustug leasingu finansowego $wiadczonych na rzecz
konsumentéw do catkowitego obrotu uzyskiwanego z tytutu swiadczen na rzecz
konsumentdéw przekraczat 80%,

« w przypadku rozpoczynania sprzedazy na rzecz konsumentéw (i rolnikéw
ryczattowych) w trakcie roku, przewidywany udziat obrotu z tytulu leasingu
finansowego do catkowitego obrotu, ktéry uzyskany bedzie z tytutu $wiadczen na
rzecz tych osob, przekroczy 80%.

Przy zatozeniu, ze wiekszo$¢ umow leasingu zawieranych z konsumentami bedzie mogta
by¢ uznana za umowy leasingu finansowego, sklasyfikowane w ramach kodu PKWiU 64.91
(co, nalezy pamietac¢ nie jest tozsame z pojeciem leasingu finansowego stosowanym w
ujeciu podatkowym), w praktyce mozliwym bytoby spetnienie powyzszych warunkdw. Jesli
bowiem warto$¢ poszczegdlnych rat leasingowych wynikajacych z umoéw kwalifikowanych
jako umowy leasingu finansowego (PKWiU 64.91) przekracza¢ bedzie 80% catkowitego
obrotu realizowanego z tytutu $wiadczen na rzecz konsumentéw (w tym obrotu z tytutu
umow kwalifikowanych na gruncie PKWiU jako $wiadczenie ustug najmu i dzierzawy oraz
sprzedazy przedmiotow leasingu), finansujacy bedzie objety zwolnieniem podmiotowym,
tj. nie bedzie miat obowigzku ewidencjonowania za pomoca kas rejestrujacych pozostatych
$wiadczen dokonywanych na rzecz konsumentow.

Podsumowujac rozwazania w zakresie obowigzku ewidencjonowania $wiadczen na rzecz
konsumentéw za pomocg kas rejestrujacych, wskaza¢ nalezy, iz w odniesieniu do
Swiadczen realizowanych w ramach uméw leasingu (tj. $wiadczenia ustug) w wiekszosci
przypadkéw mozliwe bedzie zastosowanie zwolnienia z obowigzku ewidencjonowania tych
Swiadczen. Jesli jednak chodzi o realizacje sprzedazy towaréw po zakonczeniu umow
leasingu, mozliwosci zastosowania zwolnienia sg ograniczone i bedq mogty mied
zastosowanie pod warunkiem, ze wieksza cze$¢ umow zawieranych z konsumentami
kwalifikowana bedzie na gruncie PKWiU jako ustugi leasingu finansowego (PKWiU 64.91) (i
obrét z tego tytutu przekroczy 80% ogdtu obrotu ze sprzedazy na rzecz konsumentéw). W
przeciwnym razie, pomimo powszechnej praktyki, ktdra zostanie przyjeta przez firmy
leasingowe i polegajacej na wystawianiu na rzecz konsumentéw faktur VAT, pewien zakres
transakcji bedzie musiat by¢ ewidencjonowany za pomocg kas fiskalnych.
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3. Leasing konsumencki - aspekty ekonomiczne

W rozwinietych gospodarkach rynkowych mozliwos$¢ korzystania przez gospodarstwa
domowe z rynku finansowego spetnia wazng role spoteczng. Przez gromadzenie
oszczednosci, ale gtdwnie przez zacigganie zobowigzan utatwia zarzadzanie finansami
gospodarstwa domowego w horyzoncie przebiegu zycia, a takze pozwala na niwelowanie
biezacych wahan w poziomie dochodu. Aktywnos¢ na rynku finansowym, dzieki
powszechnemu charakterowi, sprzyja podnoszeniu zadowolenia z konsumpcji i umozliwia
jej lepsza alokacje w cyklu zycia. Dzieki temu gospodarstwa domowe zyskujg dostep do
dobr, ktorych zakup w innych warunkach wigzatby sie z koniecznoscig uprzedniego
zgromadzenia bardzo znaczacych srodkéw (np. samochdd).

Uregulowanie leasingu konsumenckiego przektada sie na poszerzenie gamy produktéw
finansowych, z uzyciem ktérych gospodarstwa domowe mogg dokonywaé alokacji
konsumpcji w cyklu zycia. Poszerzenie dostepu do produktéow leasingowych nalezy
postrzega¢ nie tylko jako forme zwiekszania dostepnosci produktow finansowych dla
gospodarstw domowych, ale rowniez jako forme deregulowania rynku finansowego. Nalezy
zatem spodziewacé sie skumulowania pozytywnych efektéw zewnetrznych zwigzanych ze
wzrostem konkurencji w sektorze finansowym i tym samym wzrostem wielkosci popytu
zgtaszanego przez gospodarstwa domowe na dobra trwate, a takze wzrostem uzytecznosci
czerpanej z konsumpcji przez gospodarstwa domowe.

Na skutek zwiekszenia udzialu leasingu konsumenckiego w finansowaniu konsumpcji
gospodarstw domowych nalezy sie rowniez spodziewa¢ zmian w obszarze wykluczenia
finansowego. W tym obszarze jest ono gtdwnie zwigzane z ograniczeniami dochodowymi,
ktore przekiadaja sie na brak zdolnosci kredytowej i w konsekwencji uniemozliwiajq
zacigganie zobowigzan kredytowych. Dodatkowo, rynek kredytowy w okresie od
rozpoczecia kryzysu zostat poddany szeregowi dziatan regulacyjnych, ktére zdecydowanie
ograniczyty dostep gospodarstw domowych do kredytéw - gtdwnie konsumenckich.
Zwiekszenie rygoryzmu podejscia bankéw w obszarze udzielania kredytéw jest gtownie
powodowane wejsciem w zycie rekomendacji T, ktdéra znaczaco ograniczyta zdolnos¢
kredytowq wiekszosci gospodarstw domowych. W tej sytuacji wydaje sie, ze wejscie
leasingu konsumenckiego moze sprzyja¢ omijaniu szeregu niekorzystnych i czesto
nieprzystajacych do sytuacji gospodarstwa domowego obostrzen wynikajacych z tej
rekomendacji'®.

Niniejszy punkt poswiecony jest mozliwym implikacjom jakosciowym i iloSciowym
uregulowania rynku leasingu konsumenckiego. W podpunkcie pierwszym przedstawiony
zostat obecny model konsumpcji w polskich gospodarstwach domowych w odniesieniu do
gtownego dobra, ktore bedzie przedmiotem leasingu (samochody). Miato to na celu
pokazanie poziomu ilosciowego i jakosciowego niedopasowania stanu posiadania (luki)
miedzy Polska i krajami wyzej rozwinietymi. Luka ta najprawdopodobniej bedzie w

' Najbardziej jaskrawym przyktadem wydaje sie konieczno$¢ wliczania przez banki do zobowigzan kredytowych limitéw na kartach
kredytowych, bez uwzglednienia faktycznego poziomu zadtuzenia wynikajacego z tego tytutu. W tej sytuacji firmy leasingowe bedg mogty
podchodzi¢ do tej kwestii bardziej elastycznie.
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horyzoncie nadchodzacych lat domykana w reakcji na wysokie aspiracje polskich
gospodarstw domowych i na skutek postepujgcego procesu konwergencji skutkujgcego
wzrostem dochoddw. Podpunkt drugi pokazuje biezace zaangazowanie gospodarstw
domowych na rynku kredytowym w obszarze réznych grup celdw zaciggania zobowigzan.
Gtéwny nacisk potozony jest na korzystanie z kredytu na zakup samochodu. Podpunkt
trzeci poswiecony zostat mozliwym skutkom dla gospodarki narodowej, ktére pojawiag sie
po wprowadzeniu nowego instrumentu. Wpierw przeprowadzono analize modelowych -
teoretycznych - skutkéw wzrostu konkurencji w sektorze. W nastepnym kroku pokazano
wptyw wzrostu konkurencji, skutkujacej spadkiem stop procentowych, na optymalne
rozwigzanie przyktadowego modelu cyklu zycia. Analizy przedstawione w podpunkcie
czwartym majq zas na celu pokazanie potencjatu rynku leasingu konsumenckiego.

Przedstawione prognozy oparte zostaly o biezacy potencjat rynku kredytowego i
leasingowego w Polsce. Bazujg na zatozeniach o substytucyjnosci produktéw leasingowych
i kredytowych oraz biorg pod uwage doswiadczenia miedzynarodowe. Gtdwny nacisk w
tym punkcie potozony zostat jednak na analize szans i zagrozen, ktére bedg decydowaty o
dalszym sukcesie badz porazce tego produktu. W podpunkcie pigtym przedstawiona
zostata wrazliwo$¢ rynku leasingowego w Polsce na wahania koniunktury. Przedstawione
analizy oparte zostaly o wnioski ptynace z przesztej analizy wrazliwosci leasingu dla
przedsiebiorstw w Polsce w oparciu o doswiadczenia firm leasingowych z lat ubiegtych oraz
doswiadczenia rynku polskiego bazujagce na przesztej wrazliwosci rynku kredytow
konsumpcyjnych.

3.1. Model konsumpcji gospodarstw domowych i mozliwos¢ oddzialywania
leasingu konsumenckiego - Iluka jakosciowa i ilosciowa na rynku
samochodowym w Polsce

W pierwszej fazie rozwoju rynku leasingu konsumenckiego w Polsce, najpewniej jedynym
produktem, ktory bedzie oferowany na szerszg skale gospodarstwom domowym z
udziatem tego instrumentu, bedzie leasing samochoddéw. Pojazdy samochodowe to
wiasciwie jedyna grupa produktow, ktéra umozliwia leasingodawcy skuteczne
zabezpieczenie swoich roszczen w przypadku zaniechania obstugi zobowigzan przez
konsumenta. W przypadku wiekszych wartosciowo débr — mieszkan - o ile mozliwe jest
zabezpieczenie prawa wiasnosci, o tyle skuteczna egzekucja moze by¢ utrudniona ze
wzgledu na ochrone praw lokatorow. W przypadku drobnych doébr trwatych - RTV i AGD -
potencjat rynku wydaje sie dos$¢ ograniczony ze wzgledu na fakt, iz trudniej jest odzyskac
$rodki w sytuacji, gdy leasingobiorca przestanie wywigzywac sie ze swoich zobowigzan.
Istnieje réwniez o wiele fatwiejsza mozliwo$¢ - niz ma to miejsce np. w przypadku
samochodu - zdefraudowania leasingowanego sprzetu. Dodatkowo, dobra RTV i AGD
bardzo szybko tracg warto$¢, wiec wptata poczatkowa musiataby by¢ bardzo znaczaca aby
zabezpieczy¢ ewentualne roszczenia. W takiej sytuacji che¢ do korzystania z tej formy
zakupu bedzie bardzo ograniczona.

W okresie transformacji w Polsce flota samochoddéw gospodarstw domowych stanowita
jeden z najbardziej niedorozwinietych sektoréw rynku débr trwatych. Deregulacja
gospodarki na poczatku lat 90-tych spowodowata bardzo dynamiczny wzrost popytu na
samochody ze strony gospodarstw domowych. Niemniej jednak, stan finanséw polskich
gospodarstw domowych spowodowat, ze w poczatkowym okresie transformacji wcigz
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niewielka grupa gospodarstw domowych mogta sobie pozwoli¢ na zakup samochodu, a
nawet jesli byto to mozliwe, nabywano gtdwnie samochody uzywane i wieloletnie. W
kolejnych latach Iluki ilosciowe, zwigzane z niedostateczng liczbq samochodow w
gospodarstwach domowych, a takze jakosciowe, zwigzane z zaawansowanym wiekiem
posiadanych pojazdow, byly w Polsce czesciowo domykane. Wcigz jednak obserwowacd
mozna bardzo znaczacy dystans dzielacy polski rynek od rynkéw krajéow
wysokorozwinietych w tym obszarze.

W celu zbadania potencjatu tego rynku i mozliwych $ciezek dochodzenia do réwnowagi w
dtugim okresie przedstawione zostaty ilosciowe i jakosciowe luki wystepujace w obszarze
posiadania samochodu w polskich gospodarstwach domowych. Wystepowanie tych luk jest
bowiem w znacznej mierze motorem dynamicznego wzrostu akcji kredytowej stuzacej
finansowaniu nabywania samochoddw, a w przysztosci moze by¢ rdéwniez motorem
wzrostu wartosci zawieranych rokrocznie z gospodarstwami domowymi umow
leasingowych. W przypadku luki ilosciowej wzrost rynku finansowania zakupu odbywa sie
przez prosty wzrost liczby samochoddw. W przypadku luki jakosciowej, jej domykanie
wigze sie z poprawg jakosci floty samochodowej i tym samym wzrostem przecietnej
wartosci uzytkowanego pojazdu.

3.1.1. Luka ilosciowa i jakosciowa na rynku samochodowym w Polsce
Luka ilosciowa jest w znacznej mierze odzwierciedleniem réznic w poziomie rozwoju
gospodarczego i réznic w stopniu nasyceniu rynkéw samochodami. Rdéznice miedzy Polskg

i wybranymi wysokorozwinietymi krajami UE przedstawia wykres 1.

Wykres 1. Odsetek gospodarstw domowych posiadajacych samochéd
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Znaczaco wiekszy niz w Polsce odsetek gospodarstw domowych posiadajacych samochdd
w krajach wysoko rozwinietych wskazuje na duzy potencjat wzrostowy polskiego rynku
samochodowego. Mozna zaklada¢, ze przy obecnym tempie rozwoju rynku
motoryzacyjnego osiagniecie podobnego stopnia nasycenia, jak ma to miejsce w
pozostatych przedstawionych na Wykresie 1 krajach (Francji, Niemczech, Hiszpanii i
Wielkiej Brytanii), powinno zaja¢ polskiemu rynkowi motoryzacyjnemu — przy utrzymaniu
obecnego tempa wzrostu — od 33 lat w przypadku nasycenia obserwowanego obecnie w
Wielkiej Brytanii do 43 lat w przypadku nasycenia obserwowanego obecnie we Francji'®.

W Polsce na wysoki potencjat rynku bedzie sie rowniez przektada¢ spodziewany wzrost
liczby gospodarstw domowych w nadchodzacych latach. W zwigzku z mniejszg sktonnoscig
do zawierania matzenstw i mniejsza sktonnoscig do posiadania dzieci, przecietna liczba
0s0b w gospodarstwie domowym bedzie sie zmniejsza¢. W zwigzku z rosnacg liczbg
gospodarstw domowych konieczno$¢ zaspokojenia potrzeb komunikacyjnych w kazdym z
nich bedzie sie przektadata na wzrost popytu na samochody i w konsekwencji zwiekszato
potencjat rynku finansowania ich zakupu.

Przektadajac prognozy dotyczace wzrostu liczby gospodarstw domowych posiadajacych
samochdéd mozna wnioskowacé, ze przecietny potencjat rynku to ok. 200 tys. nowych
gospodarstw domowych rocznie wchodzacych w posiadanie samochodu®® . Biorac pod
uwage fakt, ze niektére gospodarstwa domowe bedg wchodzity w posiadanie drugiego lub
trzeciego samochodu, mozna wnioskowa¢ o nawet wiekszym spodziewanym popycie na
zakup samochodow. Nalezy liczy¢ sie z powazng mozliwoscig rewizji tych prognoz w gére.
Wynika to z wczesniejszych doswiadczen Polski zwigzanych z bardzo znaczacym importem
aut uzywanych po otwarciu rynkéow w krajach UE. Wzrost liczby samochodow siegat wtedy
nawet miliona sztuk rocznie.

O ile luka ilosciowa wystepuje i bedzie skutkowata istotnym popytem zgtaszanym na
samochody w kolejnych latach, o tyle wzrost popytu na samochody moze by¢ w réwnym
lub nawet wiekszym stopniu wspierany przez roznice jakosciowe we flocie samochodowej
miedzy Polskg i krajami wyzej rozwinietymi. Roznice w jakosci floty samochodowej
przedstawia wykres 2.

> Szacunki te wynikajg z oszacowanych modeli regresji logistycznej
' Mowa tu o gospodarstwach domowych, ktére wczesniej samochodu nie posiadaty.
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Wykres 2. Struktura wieku pojazdow samochodowych w Polsce i w wybranych krajach UE.
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Wystepujaca luka jakosciowa floty samochodowej miedzy Polskg i wybranymi krajami UE
jest ogromna. Przedstawione na wykresie 2 dane wskazuja, ze w Polsce az 70%
zarejestrowanych samochodéw ma wiecej niz 10 lat (PZPM 2011). W przypadku rynkow
krajow wysokorozwinietych jedynie 20 - 40% pojazddw bedacych w posiadaniu
gospodarstw domowych ma wiecej niz 10 lat. Dodatkowo dane o importowanych przez
Polakéw samochodach wskazuja na ogromny (prawie 50%) udziat aut starszych niz
dziesiecioletnie. Podtrzymywanie takiej struktury wieku pojazddw jest wynikiem ciggtego
naptywu do Polski starych pojazdéw przy bardzo niewielkim udziale w rynku transakcji
kupna/sprzedazy samochodéw nowych?’.

Mozna sie spodziewaé, ze w $rednim horyzoncie czasowym rowniez luka jakosciowa bedzie
domykana. Stosunkowo niewielka sprzedaz samochoddéw nowych bedzie zapewne
wzrastac. Jednak wydaje sie, ze o wiele wieksze efekty bedq zwigzane z importem coraz
to nowszych samochoddéw z zagranicy. Struktura wieku samochoddw bedzie zatem ulegata
odmiodzeniu przez zwiekszenie naptywu samochodow uzywanych, ale o wiele nowszych
niz ma to miejsce obecnie.

3.2. Biezace zaangazowanie gospodarstw domowych w produkty finansowe
stuzace finansowaniu zakupoéw ddébr trwatych

Leasing konsumencki najprawdopodobniej bedzie spetnia¢ role substytucyjng wzgledem
kredytu. Obecnie, odsetek gospodarstw domowych posiadajacych zobowigzanie kredytowe
wynosi ok. 40%. Odsetek ten utrzymuje sie na bardzo zblizonym poziomie od poczatku
poprzedniej dekady. Stabilizacja dtugookresowa obserwowana jest, pomimo ze rynek
kredytowy w Polsce jest wcigz stosunkowo mato dojrzaty. Naturalny trend rozwoju takiego

Y W Polsce od kilku lat sprzedaz samochodéw nowych oscyluje wokét 300.000 sztuk, podczas gdy import samochodéw uzywanych wynosit w
ostatnich latach przecietnie 800.000 sztuk (Informacja o imporcie samochodéw uzywanych PZPM, 2011)
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rynku powinien zatem sprzyja¢ wzrostowi odsetka gospodarstw domowych korzystajacych
z ustug kredytowych bankéw i innych firm finansowych. Rynek kredytowy (szczegdlnie ten
majacy na celu finansowanie konsumpcji biezgacej gospodarstw domowych) pozostaje w
fazie stagnacji pomimo obserwowanego w ostatnich kilku latach znaczacego wzrostu
dochoddw gospodarstw domowych w Polsce. Na ponizszym wykresie przedstawione
zostaly odsetki gospodarstw domowych posiadajgcych oszczednosci, kredyt, a takze oba
te instrumenty w Polsce na przestrzeni ostatnich dziesieciu lat.

Wykres 3. Uczestnictwo gospodarstw domowych w rynku finansowym (posiadanie
oszczednosci lub kredytu) w okresie od 2000 do 2009 roku.
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Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie Diagnozy Spotecznej 2009

Grupa gospodarstw domowych posiadajgcych oszczednosci wzrosta z 22-23% na poczatku
wieku do 31% w 2009 r. W tym samym czasie odsetek gospodarstw domowych
posiadajacych kredyt spadt z ok. 46% do 41%. Istotng czes$¢ zadtuzenia konsumpcyjnego
gospodarstwa domowe przeznaczajg na zakup dobr trwatych. W przypadku tego rodzaju
zakupow finansowanych kredytem kupowane dobro obecne jest w gospodarstwie
domowym jeszcze po kilku latach od dokonania zakupu, co motywuje do wiekszej
moralnosci ptatniczej. Z perspektywy leasingu konsumenckiego szczegodlnie istotny jest
segment zakupu dobr trwatych a w szczegdlnosci segment zakupéw samochodéow.

Prowadzone w cyklu kwartalnym przez Konferencje Przedsiebiorstw Finansowych w Polsce
oraz Instytut Rozwoju Gospodarczego SGH Badanie Consumer Finance pozwala na
zidentyfikowanie grupy gospodarstw domowych korzystajacych z rynku kredytowego na
zakup poszczegdlnych rodzajéw dobr.

Wykres 4. Cele zaciggania zobowigzan polskich gospodarstw domowych (odsetki
gospodarstw domowych)
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Zrédto: Badanie Consumer Finance prowadzone przez KPF i IRG SGH.

W przypadku polskich gospodarstw domowych wcigz najwieksza grupa gospodarstw
domowych korzysta z tego rynku finansujgc drobne zakupy RTV i AGD. Prawie co trzecie
gospodarstwo domowe posiadajgce zobowigzanie zaciggneto je z zamiarem sfinansowania
tego typu dobr. Istotny fragment rynku stanowig gospodarstwa domowe, ktore zaciggajg
swoje zobowigzania celem zaspokojenia potrzeb konsumpcyjnych, tudziez sfinansowania
nagtych wydatkow. Z punktu widzenia wprowadzenia instrumentu leasingu
konsumenckiego najistotniejszy jest udziat gospodarstw domowych finansujacych zakup
samochodu. Finansowanie zakupu samochodu dotyczy ok. 10% gospodarstw domowych
posiadajacych kredyt. Oznacza to, ze zakup samochodu sfinansowanego kredytem dotyczy
ok. 4% wszystkich gospodarstw domowych w Polsce. Szacujac wielko$¢ rynku na
podstawie tych informacji mozna stwierdzi¢, ze gospodarstw domowych posiadajacych
zadtuzenie na zakup samochodu w Polsce jest ok. 600 tys.

Z tej perspektywy warto rowniez spojrze¢ na wielko$¢ przecietnego zobowigzania, ktore
posiadajg gospodarstwa domowe zaciggajace kredyty na rdézne cele. Warto ponadto
podja¢ probe oszacowania wielko$ci przecietnego zadtuzenia zacigganego celem
sfinansowania zakupu samochodu. W zwigzku z brakiem danych ilosciowych dotyczacych
rynku kredytow i pozyczek samochodowych w Polsce, a takze biorac pod uwage, ze rynek
ten czesto oparty jest o nieformalne pozyczki (rodzina) lub zakup samochodu finansowany
jest w oparciu o instrumenty nie majace jako podstawowej funkcji finansowania zakupu
samochodu (np. kredyt konsumencki na dowolny cel, $rodki z karty kredytowej, itp.)
oparto sie na wynikach danych ankietowych. W tym celu oszacowano model regresji z
zestawem zmiennych binarnych opisujacych fakt posiadania zadiluzenia stuzacego
sfinansowaniu wybranego celu.

Estymowano model postaci:

,
creditval, = val, (bin ; +¢

i=1
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gdzie: creditval; catkowite zadtuzenie j-tego gospodarstwa domowego, val; przecigtna
wartoé¢ kredytu zaciagnietego na i-ty cel'®, bini’j zmienna binarna opisujaca, czy j-te
gospodarstwo domowe posiada kredyt na i-ty cel, & btad szacunku dla j-tego

J
gospodarstwa domowego.

Wyniki estymacji pokazaty, ze wielko$¢ zadtuzenia przypadajaca na jedno gospodarstwo
domowe zadtuzone z tytutu zakupu samochodu wynosi przecietnie 14.600 PLN. Mnozac ta
wartosc przez liczbe gospodarstw domowych posiadajgcych kredyt na zakup samochodu,
mozna szacowacé, ze ten segment rynku kredytowego odpowiada za ok. 9 mlid PLN
zadtuzenia polskich gospodarstw domowych. Wydaje sie zatem, ze jest to obecny
potencjat rynku finansowania zakupu samochodu dla gospodarstw domowych. Wejscie w
zycie leasingu konsumenckiego bedzie powodowato, ze ten ,kawatek tortu” bedzie musiat
zosta¢ podzielony miedzy firmy leasingowe i banki. Potencjat dla firm leasingowych w
znacznej mierze zalezy od ich aktywnosci, co przedstawiono w kolejnych podpunktach.

3.3. Skutki dla gospodarki polskiej

Okreslenie skutkow dla gospodarki jest bardzo trudne i nawet bardzo dalekie przyblizenie
musi by¢ oparte o szereg =zatozen. W tym podpunkcie podjeta zostata préba
przedstawienia, gdzie pojawiaja sie potencjalne korzysci dla gospodarki zwigzane z
wprowadzeniem nowego instrumentu i wzrostem konkurencji. Pokazano ponadto wyniki
symulacji przeprowadzonych z wykorzystaniem modelu cyklu zycia, majace na celu
zilustrowanie ewentualnego wymiaru korzysci dla gospodarki w przypadku doprowadzenia
przez leasing konsumencki do spadku stopy procentowej o 1 pp.

Wprowadzenie kazdego instrumentu, ktéry zapewnia konsumentom mozliwo$¢ wyboru
miedzy formami finansowania zakupu, sprzyja zwiekszaniu dobrobytu spotecznego.
Zmiana w poziomie dobrobytu nie jest jednak wynikiem wprowadzenia samego
instrumentu, tylko zwigzana jest ze wzrostem konkurencji na rynku produktow
oferowanych na szeroko pojetym rynku finansowym. Ogdlny poziom korzysci zwigzany
jest z nadwyzka, ktorg z wymiany handlowej uzyskujg zarowno gospodarstwa domowe jak
i firmy. Na skutek wprowadzenia nowego instrumentu, jakim jest leasing konsumencki,
zwiekszy sie konkurencja miedzy dostawcami, co:

1. przetozy sie na wzrost podazy srodkow na finansowanie zakupu samochodu przy
danej stopie procentowej,

2. wptynie na spadek oprocentowania
3. i prawdopodobnie spowoduje transfer czesci nadwyzki od firm oferujgcych obecnie

kredyt samochodowy (gtdwnie bankdéw) do sektora gospodarstw domowych i
(oczywiscie) firm leasingowych.

'8 Wartosci i byty nastepujace: i=1 finansowanie zakupu drobnych débr trwatych (np. sprzet RTV-AGD); i=2 finansowanie zakupu mieszkania,
domu; i=3 finansowanie zakupu samochodu; i=4 finansowanie wydatkéw na zakupy konsumpcyjne (wypoczynek, swieta); i=5 finansowanie
wydatkdw na nagte potrzeby (pokrycie kosztow leczenia, wypadku, operacji, itp.); i=6 sptata innych zobowiazan; i=7 inne.
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Sam spadek oprocentowania nie przynosi korzysci netto dla rynku traktowanego jako
cato$¢ - szczegdlnie w sytuacji niskiej elastycznosci popytu. Pojawia sie natomiast efekt
zwigzany ze wzrostem rynku, ktéry przektada sie na wzrost catkowitych korzysci
rynkowych.

Zaistniate zmiany mozna zilustrowac na nastepujacych dwdch rysunkach.

Rysunek 1. Nadwyzki popytu i podazy w Rysunek 2. Zmiana poziomu nadwyzek
sytuacji wyjsciowej. popytu i podazy po wzroscie konkurencji.
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Zrédto: Opracowanie wtasne.

Na skutek wzrostu konkurencji rynkowej wielko$¢ nadwyzki gospodarstw domowych
réowniez rosnie (rysunek 1 i 2, pole w kolorze zottym). Szczegdlng korzys$¢ uzyskajg zas
konsumenci, ktorzy zyskajg na spadku oprocentowania. Jednak przy niewielkim spadku
stopy procentowej wzrost sumy nadwyzek, wynikajacy ze wzrostu konkurencji, jest
ograniczony. Dla potrzeb prowadzonej analizy przeprowadzono symulacje dla modelu
cyklu zycia'®, w ktérym przyjeto standardowe zatozenia dotyczace kalibracji modelu®®.

Obliczone na podstawie symulacji wielkosci poételastycznosci popytu na zmiany stopy
procentowej wskazujg na stosunkowo nieduzg wrazliwo$¢ popytu na samochody w
zaleznosci od stopy procentowej, po ktdrej dostarczany jest instrument stuzacy zakupowi
samochodu. Z przeprowadzonych analiz wynika, ze w przypadku gdy stopa procentowa
oferowana konsumentom dla kredytu na zakup samochodu waha sie w przedziale 7 -
15%, poételastycznos$é popytu na samochody wynosi ok. 3%. Oznacza to, ze kazdy spadek
stopy procentowej o 1 pp. powoduje wzrost popytu o 3%. W takiej sytuacji wzrost
catkowitej nadwyzki z wymiany przedstawiajacej korzy$¢ netto dla gospodarki, w

9 Nalezy wzig¢ pod uwage, ze przedstawione tu obliczenia majg charakter czysto ilustracyjny. Na dzien dzisiejszy brak jest informacji o
ksztattowaniu sie popytu, doktadnym zachowaniu gospodarstw domowych, etc. Przedstawione obliczenia, pomimo ze bazujg na formalnych
modelach, obarczone moga by¢ duzym btedem wynikajacym z przyjetego szeregu zatozen upraszczajacych. Przedstawione liczby nalezy
traktowac zatem jako przyblizenie rzedu wielkosci potencjalnych korzysci, a nie doktadny ich szacunek.

 przedstawienie modelu i zatozen, na ktdrych zostata oparta analiza, znajduje sie w zataczniku 1.
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przypadku gdyby zatozy¢, ze wzrost konkurencji doprowadzi do spadku stép procentowych
o 1 pp., mégtby wynie$¢ zaledwie ok. 2 min PLN rocznie. Co jednak bardziej istotne,
gtowne korzysci pojawig sie w sektorze gospodarstw domowych i bedg konsekwencjq
samego spadku stopy procentowej. Przy przyjetych zatozeniach mozna oczekiwa¢, ze przy
spadku stopy procentowej o 1 pp. do konsumentow (ale kosztem bankoéw) trafi nadwyzka
w wysokosci ok. 90 min rocznie (9 mld * 1%), ktéra wczesniej zwiekszata zyski sektora
bankowego.

3.4. Potencjat rynku leasingu konsumenckiego

Podstawg do okreslenia potencjatu rynku leasingowego jest okreslenie grupy, do ktorej
adresowane bedg produkty leasingowe oraz zasad, na jakich dostarczany bedzie ten
produkt. Biorgc pod uwage obecng aktywnos$¢ gospodarstw domowych na rynku
finansowym mozna wyrozni¢ kilka grup gospodarstw domowych, ktore nie tylko
uczestniczag w rynku finansowym kupujac zréznicowane produkty, ale rdéwniez
charakteryzujg sie réznym poziomem dochoddw. Zamozno$¢ gospodarstw domowych
wptywa z jednej strony na potencjat rynku, gdyz wielkos¢ uzyskiwanych dochodow
przektada sie bezposrednio na zdolno$¢ kredytowa. Z drugiej jednak strony oznacza
rowniez, ze wraz ze wzrostem zamoznosci spoteczenstwa pewne grupy celdw, ktérych
sfinansowaniu stuzg produkty kredytowe, nie beda dtuzej wystepowaty.

Warto podkresli¢, ze gospodarstwa domowe korzystajace z rynku kredytowego celem
sfinansowania biezacej konsumpcji charakteryzujg sie dochodami na poziomie nizszym od
$redniej obliczonej dla gospodarstw domowych ogétem (okoto 15 proc. ponizej $redniej)?!.

Gospodarstwa domowe nabywajace za pomocq kredytu dobra trwate lub finansujace
remont mieszkania majg dochody per capita na poziomie s$redniej dla kraju. W przypadku
kredytu na inne cele dochody s o okoto 7 proc. wyzsze od S$redniej, ale szczegdlnie
wysokie sg one w grupie gospodarstw domowych posiadajacych zobowigzanie na zakup
mieszkania. W tej grupie dochody ksztattujg sie na poziomie o prawie 70 proc. wyzszym
od s$redniej. Dla rynku leasingowego oznacza to, ze najwiekszego zainteresowania mozna
oczekiwa¢ w przypadku przyjecia za grupe docelowag gospodarstw domowych o $rednich
dochodach, ktdre dzi$ stanowig trzon popytu na dobra trwate finansowane kredytem.

O potencjale rynku leasingowego z jednej strony $wiadczy obecny udziat kredytu
stuzacego sfinansowaniu zakupu samochodu w polskich gospodarstwach domowych, z
drugiej strony potencjalna warto$¢ rynku szacowana na podstawie udziatu leasingu
konsumenckiego w krajach Europy Zachodniej. Rynek, na ktérym firmy leasingowe
oferujace leasing dla konsumentéw moga walczy¢ o klienta, wynosi obecnie ok. 9 mld
PLN, co odpowiada poziomowi obecnego finansowania zakupu samochodéw w sektorze
gospodarstw domowych. Patrzac zas z drugiej strony, czyli z perspektywy udziatu leasingu
konsumenckiego w rynku leasingowym, na podstawie doswiadczen innych krajow mozna
dojs¢ do wniosku, ze udziat ten moze sie wahac¢ w przedziale od 0% do nawet 50%. Udziat
leasingu konsumenckiego w leasingu ogdtem przedstawia wykres 5.

! Obliczenia zawarte w tym akapicie pochodza z raportu przygotowanego na potrzeby Ministerstwa Pracy i Polityki Spotecznej (Kotowska i
in. 2009).
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Wykres 5. Udziat leasingu konsumenckiego w leasingu ogétem w réznych krajach UE.
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Zrédto: Leaseurope

Przyjmujac $redni dla Europy udziat na poziomie 18% i bioragc pod uwage, ze polski rynek
leasingu wynosit w 2010 r. 27 mld PLN, mozna szacowac, ze dtugookresowo wartosé
leasingu konsumenckiego moze siegna¢ nawet 6 mld PLN. Wydaje sie jednak, ze aby tak
sie stato, wymagane bedzie skuteczne wykorzystanie szans, ktdrych mozna upatrywac w:

+ uwzglednieniu w ofercie produktéw leasingowych grupy gospodarstw domowych
wykluczonych z rynku kredytowego na skutek ostatnich regulacji w sektorze
bankowym,

+ 0golnym wzroscie zaufania gospodarstw domowych do propozycji sektora
finansowego ogo6tem, a w szczegdlnosci firm leasingowych,

+ uwzglednieniu w ofercie potrzeb gospodarstw domowych, ktére kupujg samochody
na rynku wtérnym i importowane z zagranicy,

oraz przezwyciezenie zagrozen, z ktérych najwiekszym wydaje sie by¢ przekonanie
Polakéw do korzysci ptynacych z leasingowania produktow - a niekoniecznie ich
nabywania.

Kazdy z tych obszarow wymaga dodatkowego szerszego omoéwienia.

3.4.1 Uwzglednienie w ofercie grupy gospodarstw domowych wykluczonych
z rynku kredytowego - substytucja wzgledem kredytu

Wprowadzenie instrumentu finansowego zmniejszajacego wystepowanie ograniczen
ptynnosci na rynku poprawia sytuacje gospodarstw domowych, a takze wptywa pozytywnie
na sytuacje catej gospodarki. Ograniczenie dostepu do rynku finansowego i mozliwosci
zaciggania zobowigzan przez gospodarstwa domowe w literaturze przedmiotu okreslane
jest mianem wykluczenia z rynku kredytowego. Problemu wykluczenia gospodarstw
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domowych z rynku kredytowego ze wzgledu na jego charakter nie mozna poddac
bezposredniej i jednoznacznej kwantyfikacji. Dodatkowo analize utrudnia fakt, ze nie
istnieje jednolita definicja wykluczenia z rynku kredytowego (por. m.in. Crook 2003;
Attanasio 1994). Przy uzyciu pojecia wykluczenia zazwyczaj konieczne jest wyznaczenie
granicy miedzy dwoma biegunami tego zjawiska - wykluczeniem w postaci silnej i
wykluczeniem w postaci stabej. O pierwszym przypadku méwi sie, gdy gospodarstwa
domowe nie posiadajg zdolnosci kredytowej, w zwigzku z czym nie majgq zadnej
mozliwosci zaciggniecia zobowigzania nawet w sytuacji, gdy z ich strony pojawia sie taka
potrzeba i gdy zgtaszajq taka che¢ - bez wzgledu na wysokos$¢ stopy procentowej (Crook
2003). Jest to najbardziej skrajna forma wykluczenia z rynku kredytowego, ktérej
doséwiadcza stosunkowo niewielka grupa gospodarstw domowych. Przeprowadzone
badania wskazuja, ze udziat gospodarstw domowych, ktére sg wykluczone z rynku
kredytowego w sposob silny, wynosi w Polsce od ok. 15% (Biatowolski i Dudek 2008) do
nawet 30% (Biatowolski i Weziak-Biatowolska 2011) wszystkich gospodarstw domowych.

Na drugim biegunie lezy wykluczenie w postaci stabej. Do grupy gospodarstw domowych
wykluczonych, przy zatozeniu wykluczenia w postaci stabej, zalicza sie wszystkie te
gospodarstwa, dla ktorych stopa procentowa dla gromadzonych oszczednosci jest nizsza
niz stopa procentowa obowigzujgca przy zacigganiu kredytu/pozyczki, czyli w praktyce
definicja ta obejmuje prawie wszystkie gospodarstwa domowe. Wystepowanie wykluczenia
w stabej postaci jest naturalng konsekwencjqg istnienia sektora posrednictwa finansowego.
Tworzg go banki, posrednicy finansowi, a takze firmy leasingowe. W konsekwencji
wystepujaca na rynku réznica miedzy stopa procentowg depozytu i kredytu powoduje, ze
dla czesci gospodarstw domowych najbardziej racjonalnym zachowaniem staje sie:

1) stabsze niz by to wynikato z hipotezy cyklu zycia uczestnictwo w rynku
kredytowym,

2) catkowite zaniechanie uczestnictwa w rynku kredytowym i konsumowanie w
kazdym okresie doktadnie tyle, ile wynosi dochdd.

Leasing konsumencki moze przyczyni¢ sie do ograniczenia wystepowania zjawiska
wykluczenia z rynku kredytowego w gospodarce polskiej. Atutem leasingu
konsumenckiego jest to, ze uzytkowany przedmiot nie przechodzi na wiasnos¢ nabywcy, a
zatem ze strony leasingodawcy mozliwe jest zachowanie wiekszej kontroli nad
przedmiotem. Drugim atutem leasingu konsumenckiego moze by¢ zmniejszenie spreadu
stopy procentowej dla gospodarstw domowych chcacych sfinansowa¢ zakup samochodu z
wykorzystaniem s$rodkéw obcych, a zatem ograniczenie zjawiska wykluczenia w postaci
stabej, ktére dotyka praktycznie wszystkie gospodarstwa domowe. Zaktadajac, ze firmy
leasingowe podejmujg mniejsze ryzyko niz banki, jest prawdopodobne, ze bedg mogty
dostarczy¢ produkty po nizszej cenie. Dodatkowo, specjalizujac sie w dostarczaniu
konkretnego typu dobr (np. samochoddéw), sg w stanie wynegocjowac¢ znaczace rabaty na
zakup dobr u dostawcow (w przypadku samochoddéw - u importerow). Na znaczacy
potencjat dla firm leasingowych w obszarze zwigzanym z dostarczaniem finansowania dla
samochodéw wyraznie wskazuje udziat gospodarstw domowych posiadajacych dostep do
samochodu w zaleznosci od grupy decylowej (decyle dochodowe), w wybranych krajach.

W nizszych grupach decylowych skala wystepowania zjawiska wykluczenia jest
zdecydowanie wieksza, a dostep do kredytu bankowego znaczgaco utrudniony.
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Tabela 1. Udziat gospodarstw domowych posiadajacych samochdéd w decylach dochodu w
wybranych krajach.

Decyl dochodowy

Kraj 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Polska 208| 309 41,5| 520| 585| 63,8| 679| 743| 80,5| 88,5
franda | 009\ 6g9| 77,8| 80,7| 87,0| 89,4| 92,8| 932| 94,6| 94,6
Niemcy 35,8

52,8 | 66,7| 76,7 | 83,1 87,9 90,9 92,9| 94,7| 96,3

Hiszpania | 35,6 | 55 3| 67| 77.4| 842| 889| 91,7 935| 952| 96,5

Wielka 33,3

. 47,5 63,3 73,5 81,1 86,2 88,6 91,6 92,7 94,3
Brytania

Zrodto: Euromonitor

Z tabeli 1 wynika, ze réznice w dostepie do samochodu w najwiekszym stopniu wystepujq
w grupie gospodarstw domowych o najnizszych dochodach. Srednia réznica odsetka
gospodarstw domowych posiadajacych dostep do samochodu miedzy Polskg i
wymienionymi w tabeli krajami w pieciu najnizszych decylach dochodu wynosi prawie 25
pp. Analogiczne réznice w dwoch grupach o najwyzszych dochodach wynoszg juz tylko ok.
10 pp. Wydaje sie zatem, ze potencjat do otwierania nisz rynkowych tkwi w grupach
gospodarstw domowych o nizszym poziomie dochodu.

Jak wspomniano, w Polsce wcigz obserwuje sie istotny odsetek grupy gospodarstw
domowych wykluczonych z rynku kredytowego.

Ponadprzecietnie czesto z rynku kredytowego wykluczone sa gospodarstwa domowe
prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza (Biatowolski 2009). W tej grupie czesto zdarza sie, ze
deklarowane dochody sg nizsze niz faktycznie uzyskiwane. Po czesci odpowiedzialnos¢ za
to ponosi szara strefa, ale réwniez czestokro¢ wysokie deklarowane koszty uzyskania lub
inwestycje. W takim przypadku, biorgc pod uwage jedynie czynnik dochoddw, okazuje sie,
ze najbardziej innowacyjna grupa gospodarstw domowych dysponuje znaczaco
ograniczonym dostepem do rynku kredytowego. Wprowadzenie leasingu konsumenckiego
moze doprowadzi¢ do wzrostu dostepnosci zrodet finansowania dla powazniejszych
wydatkéw gospodarstw domowych z tej grupy wykluczonych.

Warto zauwazy¢, ze w ostatnim okresie skala wystepowania zjawiska wykluczenia z rynku
kredytowego mogta wzrosng¢ na skutek wprowadzenia nowych regulacji przez Komisje
Nadzoru Finansowego (dalej: KNF), gitéwnie rekomendacji T. Jak kazda regulacja
wprowadzajaca ograniczenia i wymuszajaca podejmowanie dodatkowych dziatan, tak
rowniez i ta spowodowata, ze banki musiaty ponies¢ dodatkowe koszty, co nie pozostato
bez skutkéw dla potencjalnych kredytobiorcéw. Pojawianie sie tych skutkdéw moze by¢
odsuniete w czasie. Konsekwencje nowych regulacji rynku finansowego mogg by¢
dwojakiego rodzaju - wzrost oprocentowania, a takze nasilanie sie zjawiska wykluczenia.

W obliczu dos$¢ konserwatywnego nastawienia gospodarstw domowych do bezpieczenstwa
zacigganych zobowigzan, przedstawienie regulacji $cisle ograniczajacej relacje DTI (ang.

57




debt to income) skutkuje znaczacym wzrostem liczby podejmowanych dziatan
administracyjnych bankdéw i innych instytucji udzielajacych kredytow i pozyczek, przy
jednoczesnym braku lub niewielkim wptywie na zmiane jakosci portfela kredytowego.

Wprowadzenie sztywnych wartosci wskaznikow relacji raty do dochodu, przy zatozeniu, ze
do wielkosci raty wliczane sa nie tylko rzeczywiste dtugi, ale rowniez potencjalne
wynikajace z przyznanych limitow kredytowych, zmniejszyto elastycznos$¢ podejmowanych
przez banki decyzji kredytowych i spowodowato znaczny wzrost liczby decyzji
negatywnych. To owocuje wyzszym kosztem jednostkowym udzielenia kredytu, gdyz
negatywne decyzje réwniez wymagajg zaangazowania pracy personelu, a nie prowadzg
one do osiaggniecia wynagrodzenia przez kredytodawce. Dodatkowo, bardziej
rygorystyczne rekomendacje KNF maja wplyw na zmniejszenie potencjalnie mozliwej do
uzyskania kwoty kredytu, co moze zniecheca¢ czes¢ gospodarstw domowych do
korzystania z ustug bankéw. Wydaje sie bowiem, ze cze$¢ klientdw nie uzyska
dostatecznie wysokiego finansowania aby dokona¢ zakupu pozadanych przez siebie dobr.
Pojawia sie w tej sytuacji furtka dla firm leasingowych, ktére nie muszg spetniaé
rygorystycznych warunkéw oceny zdolnosci kredytowej klienta i tym samym mogg
zaproponowac produkt bardziej dopasowany do jego potrzeb.

3.4.2. Przezwyciezenie nieufnosci znacznej czesci gospodarstw domowych do
firm sektora finansowego.

W Polsce pomimo funkcjonowania rynku finansowego od ponad dwudziestu lat zaufanie w
relacjach miedzy gospodarstwami domowymi i sektorem finansowym wcigz jest bardzo
ograniczone. Wykres 6 prezentuje ewolucje zaufania do instytucji finansowych w Polsce na
przestrzeni ostatnich lat.

Wykres 6. Zaufanie do instytucji finansowych w Polsce
60 RGJ‘J

48,9

50

m zaufanie - hanki

m zaufanie - fundusze inwestycyjne

zaufanie - fundusze emerytalne

2003 2005 2007 2009

Zrédto: Opracowanie wfasne na podstawie Diagnozy Spotecznej 2009.
Zaufanie do bankéw nawet w okresie najwiekszego zaufania i jednoczesnie najszybszego

wzrostu sektora finansowego (2007 r.) wynosito zaledwie 56%. Oznacza to, ze prawie co
drugi Polak nie ufat bankom, ktore przeciez traktowane sg jako instytucje zaufania
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publicznego i dodatkowo poddane sg bardzo szerokiej kontroli. Jeszcze nizszy poziom
zaufania wystepuje w stosunku do innych instytucji sektora finansowego (fundusze
inwestycyjne i fundusze emerytalne), ktore obecnie mogg liczy¢ na ufnos¢ jedynie mniej
niz co dziesiqtego Polaka. Dodatkowo wahania zaufania sg podatne na kryzysy, co
obrazujg zmiany, zauwazalne w okresie miedzy 2007 i 2009 rokiem. W przypadku
funduszy inwestycyjnych spadek zaufania wynidst ponad potowe. Dla perspektyw rozwoju
leasingu konsumenckiego istotne jest, czy leasingodawcy bedq w stanie pozyskac¢ zaufanie
gospodarstw domowych.

Optymizmem, co do wzrostu roli sektora finansowego, ale réwniez leasingu
konsumenckiego napawa fakt, ze zaufanie do instytucji finansowych jest Scisle powigzane
z cechami spoteczno-ekonomicznymi gospodarstwa domowego, zas$ szczegdlnie silne
zwigzki wystepujg ze wzgledu na wiek gtowy gospodarstwa domowego i dochody w
przeliczeniu na osobe w gospodarstwie domowym. Ponad 60% gospodarstw domowych, w
ktérych gtowa gospodarstwa domowego jest w wieku do 24 lat, wykazuje zaufanie do
bankdéw. Zaufanie znaczaco spada w starszych grupach wieku. Tylko 40% gospodarstw
domowych z gtowg w wieku powyzej 64 lat ufa bankom. Zaufanie jest tez wyzsze w
grupach gospodarstw domowych o wyzszym poziomie dochodéw. Ponad 54% gospodarstw
domowych, w ktérych miesieczne dochody na osobe przekraczajg 3.000 PLN, ufa bankom,
za$ w grupie osiggajacych miesieczne dochody na osobe do 1.000 PLN zaufanie deklaruje
jedynie 41,5% ankietowanych gospodarstw domowych.

Widoczne jest zatem, Zze w znacznej mierze niewielkie zaufanie do instytucji rynku
finansowego i w konsekwencji niewielka skala aktywnosci gospodarstw domowych na nim
zwigzana jest z postawgq ludzi starszych generacji. Wynika ona rowniez ze stosunkowo
niewielkiej zamoznosci spoteczenstwa polskiego, ktéra przetozyta sie na fakt, iz nie
wyksztatcity sie relacje miedzy gospodarstwami domowymi i bankami. Mozna sie
spodziewad, ze w miare wzrostu zamoznosci spoteczenstwa i jednoczesnie wchodzenia na
rynek kolejnych pokolen, poprawia¢ sie beda relacje miedzy sektorem finansowym i
gospodarstwami domowymi, co jednoczesnie bedzie wptywaé na tworzenie pozytywnego
wizerunku leasingu konsumenckiego.

3.4.3. Finansowanie zakupu uzywanych i importowanych samochodow.

Szanse leasingu konsumenckiego na odegranie znaczacej roli zalezg w znacznej mierze od
kierunku obranego przez firmy leasingowe. Skoro jest kwestig raczej bezdyskusyjng, ze
poczatkowo leasing konsumencki bedzie stuzyt finansowaniu zakupu samochodu, pojawia
sie pytanie, czy bedzie to tylko finansowanie nowych samochodow, czy roéwniez
uzywanych. W pierwszym przypadku rynek jest niewatpliwie bardziej bezpieczny dla
leasingodawcy, gdyz nowy samochdd raczej nie posiada wad ukrytych a jego wartos¢
stosunkowo tatwo oszacowac. Dodatkowo finansowane zakupy na tym rynku bedq
zakupami o zdecydowanie wiekszej wartosci. Brak jest jednak motywacji zachecajacej
gospodarstwa domowe do wyboru leasingu zamiast kredytu. Dodatkowo, w przypadku
gospodarstw domowych kupujacych nowe samochody, zazwyczaj nie wystepujq problemy
ze zdolnoscig kredytowa, a gtdwnag motywacje do zakupu stanowi sama che¢ posiadania
samochodu.

Zupetnie inaczej moze wygladac sytuacja w przypadku wejscia firm leasingowych w rynek
samochodow uzywanych, czyli zwykle samochoddéw o nizszej wartosci. W tym przypadku
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rynek bedzie miat do czynienia z bardzo znaczaca grupa o0sob, ktdre stracity zdolnos¢
kredytowg - np. po wejsciu rekomendacji nadzoru finansowego - i mogg miec trudnosci z
uzyskaniem kredytu. Firmy leasingowe mogg wypetni¢ tg luke, gdyz nie bedg ponosity tak
duzego ryzyka jak banki (zachowujac wiasnos¢ pojazdu), jak réwniez nie beda musiaty
stosowac rekomendacji dotyczacych liczenia zdolnosci kredytowej, ktora czestokroc jest
liczcona w sposéb nadmiernie restrykcyjny (patrz 4.1). Dodatkowo, firmy leasingowe nie
bedg musiaty stosowac sie do regulacji maksymalnego oprocentowania, ktéra w ksztatcie
istniejgcym w Polsce bardzo znaczgaco zwieksza ryzyko bankow w przypadku spadku stopy
lombardowej NBP. W przypadku leasingu konsumenckiego mozliwe bedzie dokonanie
zakupu samochodu przez firme leasingowa | nastepnie udostepnienia go za
satysfakcjonujacy czynsz. Obecnos¢ firm leasingowych na rynku aut uzywanych bedzie
jednak zwigzana z dodatkowym ryzykiem - w przypadku braku ptacenia rat bedzie
wystepowata konieczno$¢ sprzedania pojazdu lub jego leasingu na rzecz innej osoby. O ile
w przypadku nowych ddbr zajecie ich i sprzedaz pozwalajaca uniknaé strat jest
stosunkowo tatwa, o tyle w przypadku dobr o niskiej wartosci (np. 15-letni samochdd o
wartosci rzedu 5 tys. PLN) sprzedaz moze by¢ utrudniona i wigzac sie z koniecznoscig
poniesienia wysokich kosztow.

3.4.4. Nieche¢ do leasingowania — che¢ do posiadania

W Polsce jedng z wiekszych barier dla rozwoju rynku leasingowego moze by¢ dominujgca
che¢ posiadania przez gospodarstwa domowe dobr na wtasnosé. W zwigzku z faktem, ze
leasing konsumencki byt wczesniej stosowany w praktyce w bardzo ograniczonym
zakresie, autorowi nie sg znane badania dotyczace checi-niecheci do leasingowania dobr -
zamiast ich nabywania. Przyblizonym wskaznikiem skali niecheci do leasingowania dobr w
sytuacji gdy wigze sie ono z uzyskaniem ogromnych korzys$ci nad sytuacja, gdy
gospodarstwo domowe pozostaje wtascicielem, moze by¢ stosunek polskich gospodarstw
domowych do odwrdconej hipoteki. Przeprowadzone w pazdzierniku 2009 roku przez
Konferencje Przedsiebiorstw Finansowych w Polsce i Instytut Rozwoju Gospodarczego SGH
badania wskazujq, Ze sposrdéd badanych gospodarstw domowych jedynie 13,3% deklaruje
che¢ skorzystania z takiego rozwigzania, obwarowujac ta deklaracje koniecznoscig
uzyskania satysfakcjonujacej ceny za mieszkanie. Prawie 87% gospodarstw domowych,
kierujac sie roznymi motywami, woli pozosta¢ witascicielami mieszkan az do s$mierci,
pomimo ze odwrdcona hipoteka gwarantuje im prawo do mieszkania do $mierci i zapewnia
dodatkowe, czesto bardzo potrzebne wsparcie finansowe. Co ciekawe, pomimo ze
najmniejsze opory przed podjeciem tego typu rozwigzania miatyby osoby mitode, to wcigz
odwrdécona hipoteka akceptacje znajduje tylko wsréd 25% badanych z tej grupy wieku. W
przypadku odwroconej hipoteki wyniki wskazujg, Zze pomimo ogromnego potencjatu i
korzysci, jakie mogtoby osobom starszych przynie$¢ korzystanie z tego instrumentu,
potencjalny popyt na nie bedzie bardzo niewielki.

Podobnie moze by¢ z leasingiem konsumenckim. Z racji swojej natury jest to réwniez
instrument, ktéry oferuje korzy$ci w zamian za rezygnacje z prawa wiasnosci do
przedmiotu. Biorgc pod uwage wyniki badan dotyczacych stosunku do odwrdconej
hipoteki, mozna zaktada¢, ze stosunek polskich gospodarstw domowych do tego typu
instrumentéw jest jednak dalece nieufny. Stad, ofercie leasingu konsumenckiego powinny
towarzyszy¢ dziatania ze strony firm leasingowych majace na celu podniesienie poziomu
zaufania wsrdd potencjalnych konsumentéw (leasingobiorcéw) do tej formy finansowania.
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3.5. Wrazliwos¢ leasingu na wahania koniunktury

Ocena wrazliwosci leasingu konsumenckiego na wahania koniunktury w Polsce jest bardzo
utrudniona, ze wzgledu na bardzo ograniczone jako dotad zakres stosowania tej formy
finansowania na polskim rynku. Z tego wzgledu ocena wrazliwosci leasingu
konsumenckiego zostanie przeprowadzona na bazie oceny wrazliwosci leasingu dla
przedsiebiorstw, ktory obecny jest na polskim rynku od dluzszego czasu, oceny
wrazliwosci popytu gospodarstw domowych na popyt konsumpcyjny, w ktérej to grupie
miesci sie finansowanie zakupu samochodu, a takze pordéwnanie wrazliwosci leasingu
konsumenckiego i leasingu dla firm w krajach, w ktdrych obecne sg oba te instrumenty.

3.5.1. Wrazliwos¢ leasingu na wahania koniunktury

Dostepne dane dotyczace wartosci rynku polskiego leasingu wskazujg na bardzo silng
wspotzalezno$¢ tego agregatu z dynamika Produktu Krajowego Brutto. Wartosc
wspotczynnika korelacji liniowej Pearsona miedzy dynamika przyrostu rynku leasingowego
i dynamikg przyrostu PKB jest bardzo wysoka i wynosi 0,89. Zaleznos$¢ ta pokazuje
réowniez ponizszy wykres.

Wykres 7. Dynamika rynku leasingowego w Polsce w okresie 2004 - 2011 na tle dynamiki
PKB
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Zrédto: Dane Zwiazku Polskiego Leasingu i GUS

Celem oceny przeciethnego poziomu wrazliwosci dynamiki leasingu na zmiany PKB
oszacowano model regresji liniowej postaci:

leas =a + SLodp, +¢,, gdzie:
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leas oznacza dynamike rynku leasingowego w okresie t, gdp, oznacza dynamike PKB, i

[ to parametry modelu, zas & reprezentuje btad losowy w okresie t. W wyniku estymacji
otrzymano nastepujacy model:

leas =-42,2+ 12,8gdp, +¢, .

(0,141)  (0,030)

Otrzymane oszacowania wskazujg na ogromng wrazliwos¢ leasingu na wahania tempa
wzrostu produktu. W przypadku wzrostu dynamiki produktu o 1 pp. oczekiwane jest
przyspieszenie dynamiki wzrostu rynku leasingowego o prawie 13 pp. Dodatkowo na
podstawie otrzymanych szacunkéw mozna stwierdzi¢, ze do zapewnienia dodatniej
dynamiki rynku leasingowego potrzebny jest wzrost PKB w tempie nieznacznie ponizej
wzrostu potencjalnego - szacowanego na 4% w skali roku. Na podstawie otrzymanych
szacunkdéw wartos¢ progowa wynosi 3,3%.

Otrzymane wartosci implikujg, ze popyt na produkty finansowane z wykorzystaniem
leasingu, w sytuacji gdy wzrost spowalnia, bardzo szybko maleje. Celem utrzymania
systematycznego wzrostu tego rynku konieczne jest zapewnienie wysokiej dynamiki PKB.

3.5.2. Wrazliwos¢ kredytu konsumenckiego na wahania koniunktury

Drugim 2z obszaréw, ktére moga postuzy¢ do przyblizenia wrazliwosci leasingu
konsumenckiego na wahania koniunktury, jest kredyt konsumencki. Kredyt konsumencki
w Polsce jest wykorzystywany w znacznej mierze do finansowania zakupu drobnych dobr
trwatych i samochodow. W celu sprawdzenia wspoéfzaleznosci miedzy kredytem
konsumenckim a dynamika wzrostu PKB przeprowadzono analize korelacji krzyzowych.
Wyniki wskazuja, ze dynamika PKB przektfada sie z rocznym opoOznieniem na wzrosty
rynku kredytéw konsumenckich. Wspotczynnik korelacji liniowej Pearsona dla
wyprzedzenia o jeden okres wynidst 0,730.?2 Celem pokazania przetozenia miedzy
dynamika PKB a wzrostem zapotrzebowania na kredyt konsumencki przeprowadzono
estymacje modelu postaci:

ceredit, = a + SLodp,_, +&,, gdzie:

ccredit, oznacza dynamike rynku kredytéw konsumenckich w okresie t, gdp,_0znacza

dynamike PKB z okresu t-1, @i [ to parametry modelu za$ &, reprezentuje bfad losowy w
okresie t. W wyniku estymacji otrzymano nastepujacy model:

ccredit, =-4,29+ 5,428dp,_, + €, .

(7,20)  (1,53)

*? Dla zaleznosci jednoczesnej wspdtczynnik korelacji wyniést 0,543, zas dla dynamiki wzrostu PKB opdznionej o dwa okresy wzgledem
dynamiki kredytu konsumenckiego wspotczynnik korelacji wynidst 0,484.
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Otrzymane oszacowania wskazujg na znaczacg wrazliwos¢ kredytu konsumenckiego na
wahania tempa wzrostu produktu. W przypadku wzrostu dynamiki produktu o 1 pp.
oczekiwane jest przyspieszenie dynamiki wzrostu rynku kredytowego o prawie 5,5 pp.
Dodatkowo na podstawie otrzymanych szacunkédw mozna stwierdzi¢, ze do zapewnienia
dodatniej dynamiki rynku kredytéw konsumenckich wystarczajacy byt wzrost PKB w
tempie nieprzekraczajacym jednego punktu procentowego.

3.5.3. Podatnos¢ leasingu konsumenckiego na wahania wzgledem leasingu dla
przedsiebiorstw

Do tej pory w Polsce jedynie przedsiebiorstwa korzystaty na szerokg skale z instrumentu
leasingu. Przeprowadzone w punkcie 5.1 obliczenia wskazujg na bardzo duzg wrazliwos¢
leasingu dla przedsiebiorstw na wahania dynamiki PKB. Jest to w znacznej mierze
uzasadnione, gdyz firmy traktujg leasing jako zrédto srodkéw na finansowanie inwestycji.
Te natomiast sa bardzo zmienne w przebiegu cyklu koniunkturalnego. Dla kontrastu
porownaniu poddano rowniez wspotzaleznos$¢ miedzy dynamikag kredytu konsumenckiego i
dynamika PKB. Wyniki wskazujg na mniejszq site reakcji dynamiki rynku kredytowego na
zmiany w dynamice PKB. Ostatnim elementem jest poréwnanie zmian dynamiki umow
leasingu konsumenckiego i leasingu dla przedsiebiorstw w krajach, w ktorych mozliwe jest
to poréwnanie ze wzgledu na wystepowanie obu tych instrumentéw. Zmiany w wartosci
nowozawartych uméw miedzy latami 2009 i 2008 zostaly przedstawione dla obu grup
leasingu. Wyniki przedstawia ponizsza tabela.

Tabela 2. Zmiana wartosci nowych umoéw leasingowych dla przedsiebiorstw i leasingu
konsumenckiego w wybranych krajach (w mid Euro).

Leasing dla firm Leasing konsumencki
Kraj 2008 2009 Zmiana 2008 2009 zmiana
Niemcy 43300 32260 -25% 6500 5720 -12%
Wielka
Brytania 30437 18278 -40% 14573 11585 -21%
Francja 28848 23155 -20% 3200 2733 -15%
Wiochy 25816 16923 -34% 659 428 -35%

Zrodio: Leaseurope.

Dane przedstawione w tabeli 2 pokazujq, ze kierunek zmian w przypadku zmian leasingu
konsumenckiego i leasingu dla firm byt identyczny (spadek wartosci miedzy rokiem 2008 a
2009). Wrazliwos¢ leasingu konsumenckiego na wahania koniunktury jest jedynie
nieznacznie mniejsza i stanowi ok. 70% wrazliwosci leasingu dla firm.

Podsumowujac, mozna wiec stwierdzi¢, ze leasing konsumencki, ktéry ze znacznym
prawdopodobienstwem bedzie spetniat role substytucyjng wobec kredytu konsumenckiego,
a takze z racji swojego charakteru bedzie rowniez zachowywat sie podobnie do leasingu
oferowanego przedsiebiorstwom, bedzie réwniez znaczaco narazony na wahania tempa
wzrostu produktu w gospodarce. Wydaje sie, ze na skutek wystepowania wcigz
znaczacych luk w poziomie rozwoju rynku samochodowego, elastycznos$¢ popytu na
leasing w reakcji na zmiany dynamiki PKB bedzie miescita sie w przedziale 5 - 10, cho¢
mozliwe jest, ze do zapewnienia wzrostu tego rynku bedzie potrzebna dynamika PKB na
poziomie przynajmniej 2-3%.
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3.6. Aspekty ekonomiczne - podsumowanie

Rynek finansowy w Polsce, dzieki silnym fundamentom mikro i makroekonomicznym
dysponuje nadal bardzo znaczacym potencjatem. Wynika on z: (1) bardzo korzystnych
oczekiwan dotyczacych przysztych dochodéw gospodarstw domowych, (2) poprawy obstugi
zobowigzan, a takze (3) wydtuzaniem sie okresu aktywnosci cztonkéw gospodarstw
domowych na rynku pracy. Potencjat ten bedzie rowniez wzmacniany przez spadek liczby
gospodarstw domowych konserwatywnie podchodzacych do zaciggania zobowigzan i
niechetnych jak dotad wejsciu na rynek finansowy. Zmiany zachodzgce w tych obszarach
wptywaja na zwiekszenie potrzeb pozyczkowych w cyklu zycia, doprowadzajac do wzrostu
popytu na kredyt oraz przecietnej wielkosci posiadanych zobowigzan. Jest to bardzo dobry
sygnat. Z powyzszych wzgledow mozna przypuszczacé, ze jest to jednoczes$nie bardzo
dobry moment dla rozwoju rynku leasingu konsumenckiego.

O znaczacym potencjale tego rynku $wiadczy nie tylko sam fakt rosngcych potrzeb
pozyczkowych polskich gospodarstw domowych, ale réwniez ogromny potencjat rynku
samochodowego, ktdéry bedzie stanowit baze dla rozwoju leasingu. Rozmiary luki
jakosciowej i ilosciowej w Polsce wzgledem krajow wysokorozwinietych sg bardzo
znaczace. Oznacza to, ze w ditugim okresie gospodarstwa domowe beda chciaty znaczaco
zwiekszac¢ swdj stan posiadania samochodow, co dla leasingodawcéw bedzie oznaczato
tatwg mozliwos¢ wejscia na rynek finansowania zakupu samochodu. Dodatkowo, w trakcie
prowadzonej analizy udato sie okresli¢ potencjat rynku kredytowego. Obecnie jedynie ok.
4% gospodarstw domowych positkuje sie jakimkolwiek kredytem przy zakupie samochodu
i posiada przecietne zadtuzenie na ten cel w wysokosci niespetna 15 tys. PLN. Oznacza to,
ze wraz z poprawg parku maszyn polskich gospodarstw domowych réwniez ta liczba
bedzie rosngé¢, co w konsekwencji bedzie réowniez oznaczato wzrost potencjatu rynku
leasingowego.

Jednoczesnie wprowadzenie leasingu konsumenckiego nie powinno przetozy¢ sie na
znaczacy wzrost popytu gospodarstw domowych na samochody. Wydaje sie, ze leasing
konsumencki moze przyczyni¢ sie do obnizenia oprocentowania kredytu, jednak
ewentualne korzysci dla gospodarki beda bardzo niewielkie. Jezeli dojdzie do spadku
oprocentowania kredytow samochodowych, to bedzie to skutkowato transferem korzysci
od bankéw do gospodarstw domowych, jednak bez wytworzenia znaczacej nadwyzki dla
gospodarki.

Biorgc pod uwage doswiadczenia miedzynarodowe bardzo trudno jest stwierdzi¢, jaki jest
potencjat rynku leasingu konsumenckiego w Polsce. Moze sie okaza¢, ze dominujacq role
odegrajg czynniki zwigzane z niechecig do pozbywania sie prawa wfasnosci. Mozliwe jest
jednak, ze w obecnej sytuacji rynkowej, kiedy banki sg znaczgco ograniczone w udzielaniu
kredytow przez szereg regulacji w sektorze finansowym, leasing konsumencki bedzie
dostatecznie atrakcyjng alternatywg, ktéra pozwoli znacznej grupie gospodarstw
domowych wejs¢ w posiadanie pozadanego dobra (np. samochodu).

Istotnym zagrozeniem dla samej branzy leasingowej bedzie najprawdopodobniej duza
wrazliwos¢ popytu na leasing konsumencki na wahania koniunktury. Wyniki analiz
wskazujg jednak, ze ta wrazliwos¢ powinna by¢ mniejsza niz wrazliwos¢ leasingu dla
przedsiebiorstw.
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Podsumowujgc, moment wprowadzenia instrumentu leasingu konsumenckiego nalezy
uznac za wiasciwy. Odpowiednie wykorzystanie potencjatu rynku bedzie jednak wymagato
znaczacej aktywnosci firm leasingowych w tamaniu stereotypdéw, a takze bedzie wymagato
od leasingodawcdw bardzo silnej konkurencji cenowej z dotychczasowymi monopolistami
na tym rynku - bankami.
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III. Zakonczenie - bariery w rozwoju

Analizujac obecne przepisy w zakresie szeroko pojetego leasingu konsumenckiego
stwierdzi¢ nalezy, iz niewatpliwe korzystnymi zmianami sg zmiany przepisow updop i
updof, gdyz zmiany te udrazniajg w ogodle mozliwo$¢ oferowania produktéw leasingowych
na rzecz konsumentow. Rowniez opisane w raporcie czynniki ekonomiczne, jak sie wydaje,
sprzyja¢ bedq rozwojowi tej formy finansowania zakupow badz tylko uzywania rzeczy, w
tym przede wszystkim pojazdéw.

Niemniej jednak, istniejg obszary, w ktérych upatrywa¢ mozna czynnikdw hamujacych
rozwoj tego produktu badz tez czynnikow, ktore spowoduja, iz jego rozwoj nie bedzie tak
dynamiczny jak mdgtby by¢. Czynniki te nalezy podzieli¢ na ogdlne, zwigzane z rozwojem
branzy motoryzacyjnej, zmiang struktury wiekowej uzytkowanych w Polsce samochodow i
poprawg bezpieczenstwa na drogach, jak i szczegdtowe, wynikajace z konkretnych
przepisow prawa, ktére moga kreowaé ryzyka prawne w zakresie leasingu
konsumenckiego.

Jesli chodzi o czynniki natury ogdlnej, wskazac¢ nalezy, iz w Polsce, w odrdznieniu od
innych panstw Unii Europejskiej i swiata, w ostatnich latach nie wprowadzono zadnych
rozwigzan, ktdre sprzyjatyby redukcji wieku pojazdow poruszajacych sie po polskich
drogach. Wrecz przeciwnie, w sytuacji gdy inne panstwa europejskie kreowaty w 2008 i
2009 r. warunki do zwiekszenia zakupow nowych pojazdow, w Polsce doszto do istotnego
podniesienia podatku akcyzowego na samochody o pojemnosci silnika od 2I. Potencjalne
zmiany w tym zakresie, tj. stworzenie zachet do zakupow nowych pojazdow, miatyby na
celu nie tylko pomoc branzy motoryzacyjnej, ale przede wszystkim podniesienie
bezpieczenstwa uzytkownikéw drég poprzez zmniejszenie wieku (a tym samym i poziomu
awaryjnosci) pojazdow uzytkowanych w Polsce. Zmiany tego rodzaju nie powinny
dotyczy¢ wytacznie leasingu konsumenckiego (z tej perspektywy nie sg to zmiany w
zakresie przepisow odnoszacych sie bezposrednio do tej formy leasingu), ale wszelkich
form nabywania badz uzytkowania nowych pojazdow.

Z kolei analizujagc szczegoétowe czynniki mogace ogranicza¢ rozwdj leasingu
konsumenckiego, za budzace najwiecej watpliwosci uznac nalezy przepisy nowej ustawy z
12 maja 2011 r. o kredycie konsumenckim, ktéra wejdzie w zycie 18 grudnia 2011 r., w
szczegdlnosci biorgc pod uwage wskazane w raporcie obszary dotyczace bezposrednio
umow leasingu, w ktérych ustawa ta odbiega od rozwigzan przyjetych w przepisach prawa
wspdlnotowego. Przedmiotowa ustawa winna natomiast realizowa¢ cele Dyrektywy
Parlamentu Europejskiego i Rady 2008/48/WE z 23 kwietnia 2008 r. w sprawie umow o
kredyt konsumencki oraz uchylajgcej dyrektywe Rady 87/102/EWG [Dz.U.UE L z dnia 22
maja 2008 r., dalej: Dyrektywal].
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1. Wsparcie zakupoéw i uzywania nowych samochodéw osobowych

Jak juz wskazano, polskie przepisy nie przewidujg, ani nie przewidywaly w latach
ubiegtych zadnych utatwien, udogodnien czy zachet dla konsumentéw do zakupu nowych
samochodéw osobowych. Tymczasem, jak wynika z danych opracowywanych przez
Instytut Samar $redni wiek samochodu osobowego w Polsce w 2007 r. przekroczyt
poziomu 14 lat.

Wedtug danych przygotowanych przez Instytut Samar, w 2009 r. $redni wiek tych
samochodoéw zredukowat sie do 12,3 lat. Z kolei, zgodnie z danymi opracowanymi przez
PZPM, w 2008 r. 68,19 % wszystkich samochodéw osobowych w Polsce miato 11 lat lub
wiecej. O ile wiec w innych panstwach UE samochody w wieku do 10 lat stanowig ok. 70%
uzytkowanych pojazdéw, w Polsce jest to niewiele ponad 30%.

Tak zaawansowany wiek samochoddéw osobowych uzytkowanych na polskich drogach nie
sprzyja przede wszystkim bezpieczenstwu ruchu. Oczywiscie na bezpieczenstwo to sktada
sie szereg innych czynnikéw, w tym stan drdg oraz $wiadomos¢ i umiejetnosci samych
kierowcow. Niemniej jednak, wiek pojazdow i ich awaryjnos¢ zwigzana bezposrednio z tym
wiekiem sg jednym z istotnych elementow ksztattujgcych bezpieczenstwo ruchu
drogowego.

O ile w Polsce brak jest jakichkolwiek zachet do zredukowania wieku wykorzystywanych
pojazddow, o tyle juz w 2008 i 2009 inne kraje UE podjety zdecydowane dziatania w tym
zakresie. Programy doptat do zakupu nowych pojazdoéw prowadzone bylty m.in. w
Niemczech, Wielkiej Brytanii, Wtoszech, Hiszpanii, Portugalii, Rumunii, Serbii, Holandii,
Japonii, Kanadzie, na Cyprze, Stanach Zjednoczonych, Austrii i na Sfowacji. W
szczegdlnosci wskazac¢ tu nalezy na doswiadczenia niemieckie, na ktorych skorzystali
réowniez polscy dystrybutorzy samochodow.

W okresie od stycznia 2009 r., w zwigzku z zakupem samochodu nowego (tj. nie starszego
niz 1 rok) poftaczonego ze ze ztomowaniem samochodu w wieku minimum 9 lat,
konsument uzyskiwat doptate w wysokosci 2,5 tys. EUR. Wysokos¢ tej doptaty byta stata i
niezalezna od np. ceny auta czy tez poziomu jego emisji CO2. Warunkiem uzyskania
doptaty byto ze ztomowanie samochodu w wieku co najmniej 9 lat, przy czym w celu
unikniecia naduzy¢ wprowadzono zasade, ze osoba uzyskujaca doptate winna by¢
wiascicielem ztomowanego pojazdu co najmniej przez rok czasu. Poczatkowe plany
zaktadaty przeznaczenie na doptaty do nowych pojazdéw kwoty ok. 1,5 mild EUR, ze
wzgledu na popularnos$¢ programu kwota ta ulegta jednak podwyzszeniu do 5 mld EUR. W
ciggu o$miu miesiecy trwania programu, skorzystato z niego niemal 2 min osdb, co
oznacza de facto zakup ok. 2 min nowych pojazdéw, przy jednoczesnym wzroscie
rejestracji nowych pojazdéw w okresie od stycznia do sierpnia 2009 r. o niemal 27% w
stosunku do tego samego okresu w roku ubiegtym.

Réwniez inne kraje UE wprowadzity w ubiegtych latach rézne formy zachecania
konsumentéw do zakupow nowych pojazdéw. We Francji doptata z tego tytutu
ksztattowata sie na poziomie 1 tys. EUR, przy czym w tym przypadku przewidziany zostat
jednak limit emisji CO2 na poziomie nie wyzszym niz 160 g CO2/km. Warunkiem
uzyskania doptaty byto réwniez zeztomowanie samochodu majgcego co najmniej dziesiec
lat.
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Z kolei w Stanach Zjednoczonych zacheta do zakupu nowych aut oparta zostata o
zwolnienia z podatku dochodowego, co bytoby, jak sie wydaje najprostszym i najlepiej
kontrolowalng forma.

Inne kraje (np. Rumunia) podjety z kolei probe ograniczenia naptywu starych samochodow
osobowych do tych krajow, np. poprzez drastyczne podwyzki podatku ekologicznego od
importowanych pojazdow uzywanych. Proby te wzbudzity ostrg fale krytyki i nie wptynety
korzystnie na poziom zakupdéw nowych pojazdéw. Co wiecej, dziatanie takie, w stosunku
do samochoddw osobowych przywozonych z innych panstw cztonkowskich UE byloby
naruszeniem przepisow prawa wspolnotowego [tj. art. 110 Traktatu o Funkcjonowaniu Unii
Europejskiej, Dz. U. Nr 90 z 2004 r., poz. 864/2 Traktatu o Funkcjonowaniu Unii
Europejskiej (Dz. U. Nr 90 z 2004 r., poz. 864/2) zakazujacego stosowania dyskryminacji
podatkowej w stosunku do towardw z innych panstw cztonkowskich UE]. Przekonata sie o
tym réwniez Polska przegrywajac przez Trybunatem Sprawiedliwosci UE sprawe akcyzy od
samochodow uzywanych, ktéra rosta w miare wzrostu wieku pojazdu [wyrok z 18.01.2007
r. w sprawie Maciej Brzeziniski przeciwko Dyrektorowi Izby Celnej w Warszawie (C-
313/05)].

W zwigzku z powyzszym, biorgc pod uwage mozliwosci rozwoju nie tylko leasingu
konsumenckiego, ale szerzej, rozwdj rynku motoryzacyjnego oraz poprawe
bezpieczenstwa na drogach w Polski, nalezatoby rozwazy¢ wprowadzenie ulg podatkowych
dla osoéb fizycznych nieprowadzacych dziatalnosci gospodarczej z tytutu zakupu badz
uzytkowania (np. na podstawie umow leasingu) nowych samochoddw, pod warunkiem
zeztomowania dotychczas posiadanych starych pojazdéw (np. co najmniej 9 - 10 letnich).
Ulga taka mogtaby zosta¢ przewidziana na gruncie updof (tj. ustawy o podatku
dochodowym od oséb fizycznych) i polega¢ na obnizeniu zobowigzania podatkowego z
tytutu podatku dochodowego za rok, w ktérym nastgpito nabycie lub rozpoczecie uzywania
nowego samochodu osobowego. Trudno w tym momencie wypowiada¢ sie na temat
sugerowanego poziomu tej ulgi, ale powinien on by¢ na tyle istotny by stanowit faktyczna
zachete do nabycia nowego pojazdu. Z drugiej strony mozliwe bytoby, tak jak uczyniono
to we Francji, uzalezni¢ mozliwo$¢ skorzystania z tej ulgi od limitu emisji CO2 nabywanego
badz uzytkowanego pojazdu. Podstawowym warunkiem powinno by¢ jednak ze
ztomowanie dotychczas posiadanego, starego samochodu osobowego. Jednoczesnie, by
zapobiec naduzyciom systemu nalezatoby:

« precyzyjnie okresli¢ warunki skorzystania z ulgi, tj. pomniejszenia zobowigzania
z tytutu podatku dochodowego od oséb fizycznych,

« okresli¢ zakres umow leasingu, ktére uprawniatyby do skorzystania z ulgi,

« w odniesieniu do umdw leasingu przewidzie¢ mechanizm czesSciowego badz
catkowitego zwrotu ulgi w przypadku odstgpienia umowy w okreslonym,
wczesniejszym terminie, a w odniesieniu do nabycia - minimalny okres
posiadania wiasnosci pojazdu (tak by jeden samochdd nie stat sie podstawg do
skorzystania z ulgi przez szereg kolejnych nabywcow),

« okreslic mechanizmy kontrolne, tj. zakres dokumentow, ktéry winien by¢
przedstawiany przez konsumenta organom podatkowym w celu potwierdzenia
uprawnienia do skorzystania z ulgi.

Co do zasady, wprowadzenie ulgi w postaci obnizenia zobowigzania podatkowego
oznaczatoby, iz kontrole w zakresie uprawnien konsumentéw do skorzystania z ulgi
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kontrolowatyby organy podatkowe. Bytoby to o tyle korzystne, ze nie wymagatoby
kreowania dodatkowej administracji zwigzanej wytacznie z kontrolg uprawnien do
uzyskania ulg np. w formie doptat.

2. Przepisy ustawy o kredycie konsumenckim
2.1. Nieprecyzyjny zakres wylaczen

Na gruncie obecnie obowigzujacej ustawy z 20.07.2001 r. o kredycie konsumenckim, z jej
zakresu wytaczono umowy dotyczace odptatnego korzystania z rzeczy lub praw, jezeli
umowa nie przewiduje przejscia wiasnosci rzeczy lub praw na konsumenta.
Ponadto, zgodnie z wyjasnieniami UOKiK przepis ten nalezy interpretowa¢ w ten sposob,
ze przepisy tej ustawy majgq zastosowanie wytacznie do umoéw leasingu, na podstawie
ktdrych wtasnos¢ rzeczy zostanie przeniesiona automatycznie na korzystajacego, a wiec,
jak sie wydaje, umowy, ktore przewidujg przejscie prawa wiasnosci z chwilg zaptaty
ostatniej raty, bez podejmowania dodatkowych czynnoséci w tym zakresie. Umowami
leasingu, ktére obecnie bytyby kwalifikowane jako umowy o kredyt konsumencki bytyby
umowy (1).

Jednakze, na podstawie nowej ustawy o kredycie konsumenckim, ktéra zacznie
obowigzywa¢ od 18.12.2011 r., kwalifikacja umowy leasingu jako podlegajacej badz
niepodlegajacej regulacjom tej ustawy nie jest jednoznaczna, szczegdlnie jesli poréwnac
przepisy tej ustawy z przepisami Dyrektywy. Otdz, zakresem regulacji nowej ustawy
objeto m.in. nastepujace umowy o odroczeniu konsumentowi terminu spetnienia
$wiadczenia pienieznego, jezeli konsument jest zobowigzany do poniesienia jakichkolwiek
kosztéw zwigzanych z odroczeniem spetnienia $wiadczenia oraz umowy o kredyt, w ktorej
kredytodawca zacigga zobowigzanie wobec osoby trzeciej, a konsument zobowigzuje sie
do zwrotu kredytodawcy spetnionego $wiadczenia.

W art. 4 nowej ustawy przewidziano z kolei szereg wytaczen. W szczegoélnosci, przepis art.
4 ust. 1 pkt 2) tej ustawy przewiduje, iz ustawa nie ma zastosowania m.in. do umoéw
leasingu, jezeli umowa nie przewiduje obowiazku przeniesienia wilasnosci
przedmiotu umowy na konsumenta. Ponadto, w art. 4 ust. 4 ustawy zawarte zostato
zastrzezenie, zgodnie z ktérym ustawa ta ma jednak zastosowanie do umoéw

leasingu i najmu jezeli umowa odrebna od tych uméw, przewiduje przeniesienie
wilasnosci przedmiotu tych uméw, uzalezniajac je od Zzadania kredytodawcy.

Literalne brzmienie przepisu art. 4 ust. 1 pkt 2) ustawy wskazuje, iz umowa leasingu
przewidujgca obowigzek przeniesienia wtasnosci przedmiotu leasingu na konsumenta, w
tym rowniez na zadanie konsumenta, bedzie kwalifikowana jako umowa o kredyt
konsumencki. W S$wietle takiego brzmienia, jako umowy o kredyt konsumencki
kwalifikowane bytyby zaréwno (i) umowy leasingu, ktore przewidujg automatyczne
przejscie wiasnosci przedmiotu umowy na konsumenta, (ii) umowy, ktdére przewiduja
obowigzek nabycia przedmiotu umowy przez konsumenta po zakonczeniu okresu trwania
leasingu, (iii) jak i te umowy, ktore przewidujg jedynie mozliwos¢, ze konsument nabedzie
przedmiot umowy (gdyz w takim przypadku na zadanie konsumenta finansujacy ma
obowigzek sprzeda¢ mu przedmiot umowy). Ustawie o kredycie konsumenckim
podlegatyby tym samym umowy (1), (2) i (3).
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Tymczasem zupetnie inaczej reguluje te kwestie Dyrektywa. Wydaje sie, iz powyzsze
przepisy polskiej ustawy realizujg tqcznie przepis art. 2 ust. 2 lit. d) Dyrektywy, zgodnie z
ktorym Dyrektywy nie stosuje sie do umoéow najmu lub leasingu, jezeli ani sama
umowa, ani jakakolwiek umowa odrebna nie przewiduja obowiazku nabycia
przedmiotu umowy. Domniemywa sie przy tym, ze taki obowigzek istnieje, jezeli
kredytodawca decyduje o tym jednostronnie. Dyrektywa stanowi wiec jednoznacznie, iz
umowami o kredyt konsumencki bedg wylgcznie te umowy, ktore zobowiazuja
konsumenta do zakupu przedmiotu umowy, a nie umowy, ktdére kreujg obowigzek
sprzedazy po stronie finansujgcego. Konsekwentnie, w $wietle Dyrektywy, dana umowa
leasingu badz najmu nie bedzie kwalifikowana jako umowa o kredyt konsumencki pod
warunkiem, ze ani ta umowa, ani jakakolwiek odrebna umowa, nie przewidujgq
obowiazku nabycia przedmiotu umowy przez konsumenta na zadanie wyrazone
jednostronnie przez kredytodawc finansujacego). Tym samym, na gruncie
Dyrektywy, jako umowy o kredyt konsumencki kwalifikowane bedg niewatpliwie te umowy
leasingu, ktére przewidujg (w samej umowie badz odrebnej) obowiazek nabycia
przedmiotu umowy przez konsumenta. Tylko bowiem w takim przypadku, nabycie
przedmiotu umowy uzaleznione jest od zadania kredytodawcy (tj. finansujacego) i na to
zadanie musi by¢ przez konsumenta zrealizowane. Dyrektywa wskazuje wiec
jednoznacznie, iz w kazdym innym przypadku, tj. gdy to po stronie konsumenta lezec
bedzie decyzja o nabyciu przedmiotu umowy, zas$ kredytodawca bedzie zobowigzany
przenies¢ wtasnos¢ tego przedmiotu na zadanie konsumenta, umowa taka nie powinna by¢
kwalifikowana jako umowa o kredyt konsumencki.

Jak wskazaliSmy w raporcie, w praktyce postanowienia umow leasingu w zakresie
przejscia prawa wtasnosci na konsumenta moga sie dos$c¢ istotnie rézni¢ miedzy sobg. W
szczegdlnosci mogga funkcjonowaé umowy leasingu, ktére przewiduja, iz prawo wtasnosci
zostanie przeniesione na korzystajacego z chwilg zaptaty ostatniej raty (a wiec
automatycznie) oraz umowy leasingu, ktore przewiduja, iz po zakonczeniu okresu trwania
tych uméw, za odrebnym wynagrodzeniem korzystajacy nabedzie prawo wtasnosci
przedmiotu umowy [w tym przypadku méwimy wiec o umowach (1) i (2) zdefiniowanych
na poczatku raportu]. W tych przypadkach finansujgcy ma mozliwos¢ zgdania od
korzystajagcego nabycia przedmiotu umowy po jej zakonczeniu. W Swietle Dyrektywy,
wytacznie te umowy bylyby kwalifikowane jako umowy o kredyt konsumencki.

W praktyce funkcjonowac¢ bedg réowniez umowy leasingu, ktére przewidywac beda, iz po
zakonczeniu okresu trwania tych uméw korzystajacy moze naby¢ przedmiot umowy
po okreslonej cenie (tzw. opcja zakupu), przy czym cena ta moze ksztattowal sie
ponizej wartosci rynkowej przedmiotu umowy [umowy (3)]. W tym przypadku, zgtoszenie
checi nabycia przedmiotu umowy przez korzystajacego po zakonczeniu umowy leasingu
oznacza istnienie po stronie finansujgcego obowigzku sprzedazy przedmiotu umowy. Tym
samym, przeniesienie wiasnosci przedmiotu umowy jest uzaleznione wytgcznie od zgdania
wyrazanego w tym przypadku przez korzystajgcego (nie zas finansujgcego).

Wreszcie, funkcjonowac¢ bedg réowniez umowy, ktore okreslic mozna jako umowy najmu,
ktore w ogodle nie przewidywa¢ bedg mozliwosci zakupu przedmiotu umowy przez
konsumenta [umowy (4)].
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Na gruncie przepiséw Dyrektywy nie ulega watpliwosci, iz tylko umowy (1) i (2)
kwalifikowane bedg jako umowy kredytu konsumenckiego. Natomiast przepisy nowej
ustawy o kredycie konsumenckim, poprzez nieprecyzyjne wdrozenie przepisow Dyrektywy,
kreujg watpliwos¢ odnosnie kwalifikacji umoéow (3), a wiec umow, ktdre zobowigzujq
finansujgcego do sprzedazy przedmiotu umowy, ale nie tworzg takiego zobowigzania po
stronie konsumenta. W tym przypadku bowiem umowa przewidywacé bedzie obowigzek
dokonania sprzedazy przedmiotu umowy na zadanie korzystajacego, podczas gdy art. 4
ust. 1 pkt 2) ustawy wytaczajac okreslone umowy z zakresu jej dziatania przewiduje, iz
ustawa nie ma zastosowania m.in. do uméw leasingu, jezeli umowa nie przewiduije
obowiazku przeniesienia wiasnosci przedmiotu umowy na konsumenta. Zabrakto,
jak sie wydaje, zastrzezenia takiego jak zawarte jest w Dyrektywie, ktdéra wyraznie
wskazuje, iz chodzi w tym przypadku od obowiagzek nabycia leasingowanej rzeczy
przez konsumenta na jednostronne zadanie finansujacego.

2.2. Nieprecyzyjny zapis dotyczacy uméw odrebnych

Nalezy oczywiscie zaakceptowac, iz pewien zakres umow leasingu bedzie kwalifikowany
jako umowy o kredyt konsumencki. Niemniej jednak, praktyka funkcjonowania umow
leasingu, jak i praktyka rynkowa, powodujg rowniez pewne watpliwosci co do zakresu
umoéw odrebnych, o ktéorych mowa w art. 4 ust. 4 ustawy o kredycie konsumenckim.
Przewiduje on, iz ustawa ta bedzie mie¢ jednak zastosowanie do uméw leasingu i najmu

jezeli umowa odrebna od tych umow, przewiduje przeniesienie wilasnosci
przedmiotu tych uméw, uzalezniajac je od Zzadania kredytodawcy.

W praktyce bowiem, uwzgledniajac fakt, iz korzystajacy nie sg zobowigzani by naby¢
przedmiot umowy leasingu, finansujacy zawierajag umowy z dostawcami okreslonych
towarow, na podstawie ktorych dostawcy ci zobowigzujg sie do zwrotnego nabycia tych
towarow. Co do zasady, jako Zze umowy te (tzw. umowy o odkup) zawierane sg z dostawcyg
towardw, nie za$ z korzystajgcym (konsumentem), sg one odrebne od uméw leasingu
zawieranych z korzystajagcym. Ponadto, na podstawie przedmiotowych umoéw, dostawca
zobowigzuje sie odkupi¢ przedmiot umowy leasingu w przypadku, gdy korzystajacy nie
skorzysta z mozliwosci zakupu tego przedmiotu. Tym samym, finansujacy jest
uprawniony, ale wytgcznie w stosunku do dostawcy (nie za$ korzystajacego), by zadac
zawarcia umowy sprzedazy rzeczy.

Z tej perspektywy, mogq pojawi¢ sie watpliwosci, czy taka odrebna umowa, ktora
przewiduje obowigzek odkupu danej rzeczy, moze by¢ uznana za umowe, o ktérej mowa w
art. 4 ust. 4 ustawy o kredycie konsumenckim. W naszej ocenie, oczywistym jest, iz
ustawodawcy wspodlnotowemu, jak i polskiemu chodzito o to by, za pomocg umodw
odrebnych od samej umowy leasingu czy najmu, nie kreowaé faktycznego
zobowiazania konsumenta do nabycia danej rzeczy. Z kolei umowa o odkup rzeczy
zawierana jest z zupetnie innym podmiotem niz korzystajacy, co oznacza, iz korzystajacy
(konsument) nadal ma jedynie mozliwo$¢ nabycia przedmiotu umowy leasingu, nie zas
obowigzek takiego nabycia. Tym samym, umowa o odkup rzeczy przez dostawce nie
kreuje zadnych obowigzkéw po stronie konsumenta, a jedynie po stronie podmiotu
prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie sprzedazy okreslonych dobr.

Powyzsze umowy o odkup powszechnie wystepuja w przypadku np. leasingu pojazdéw. Na
ich podstawie pierwotny dostawca pojazdow (badz inny podmiot prowadzacy dziatalnosé
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gospodarczg w zakresie sprzedazy pojazdow) zobowigzuje sie naby¢ dany pojazd od
finansujagcego wtasnie dlatego, ze korzystajacy nie ma takiego obowigzku. Z tej
perspektywy, skoro umowy o odkup sg zawierane z innym podmiotem niz korzystajacy, a
ponadto sg zawierane wiasnie dlatego, ze istnieje prawdopodobienstwo, iz korzystajgcy
nie nabedzie przedmiotu umowy leasingu po jej zakonczeniu, nalezy uznac, iz nie sg to
umowy, o ktérych mowa w art. 4 ust. 4 ustawy o kredycie konsumenckim, a tym samym
nie skutkujg uznaniem umowy leasingu (w zwigzku z ktorg zawarto takg umowe o odkup z
dostawcg towaru) za umowe kredytu konsumenckiego. Niemniej jednak, stanowisko takie,
mimo iz jest ze wszech miar logiczne, nie znajduje bezposredniego odzwierciedlenia w
tresci przepisu art. 4 ust. 4 ustawy o kredycie konsumenckim - przepis ten odnosi sie
bowiem ogdlnie do umdw odrebnych od umoéw leasingu nie wskazujac, iz chodzi wytacznie
0 umowy odrebne zawarte z konsumentem.

Podsumowujac, przepisy ustawy o kredycie konsumenckim kreujg szereg obowigzkow
po stronie kredytodawcy (finansujgacego), w tym obowigzkdw o charakterze
informacyjnym. Z tej perspektywy niezwykle istotnym jest precyzyjne okreslenie
zakresu umow, ktore winny by¢ kwalifikowane jako umowy o kredyt konsumencki, a
jakie umowy podlegaja wytaczeniu z tego zakresu. W nowej ustawie, wtasnie poprzez
nieprecyzyjne odzwierciedlenie Dyrektyw, wytaczenia z zakresu jej obowigzywania
budzg szereg watpliwosci. Juz w chwili obecnej stwierdzi¢ mozna, iz to wilasnie te
watpliwosci stang sie podstawowg przeszkodg w szerokim oferowaniu produktu jakim
jest leasing konsumencki. W zwigzku z powyzszym, wydaje sig, iz najistotniejszg
kwestig, ktéra powinna by¢ doprecyzowana by podnie$¢ bezpieczenstwo prawne tego
produktu jest modyfikacja przepisow ustawy o kredycie konsumenckim, ktéra wejdzie
w zycie 18 grudnia 2011 r. w sposob zgodny z Dyrektywa, tj.: uchylenie art. 4 ust. 4
ustawy o kredycie konsumenckim przy jednoczesnym zmodyfikowaniu art. 4 ust. 1 pkt
2) tej ustawy tak by wynikato z niego, iz ustawa nie ma zastosowania do uméw
najmu lub leasingu, jezeli ani sama umowa, ani jakakolwiek umowa odrebna
nie przewiduja obowiazku nabycia przedmiotu umowy przez konsumenta, na
jednostronnie wyrazone zadanie kredytodawcy. W takim przypadku zakres umoéw
leasingu badz najmu kwalifikowanych jako umowy o kredyt konsumencki bedzie
zbiezny z zakresem stworzonym przez Dyrektywe.

2.3. Restrukturyzacja umow leasingu

W Swietle art. 3 ust. 2 pkt 3) ustawy o kredycie konsumenckim, umowg o kredyt
konsumencki bedzie w szczegdlnosci umowa o odroczeniu konsumentowi terminu
spetnienia $wiadczenia pienieznego, jezeli konsument jest zobowigzany do poniesienia
jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z odroczeniem spetnienia tego $wiadczenia. Przepis ten
budzi watpliwosci co do zakresu objetych nim umoéw, w szczegdlnosci w relacji do uméw
leasingu, ktére bedq zawarte z konsumentami, ale same w sobie nie beda
kwalifikowane jako umowy o kredyt konsumencki (np. ze wzgledu na fakt, iz nie
beda przewidywac¢ obowigzku zakupu przedmiotu umowy przez konsumenta badz kwota
udzielonego w ramach takiej umowy finansowania bedzie wyzsza niz 255 550 zi).

Jesli umowa leasingu zawarta z konsumentem nie bedzie spetnia¢ ktéregokolwiek ze
wskazanych warunkdéw, nie bedzie ona, co do zasady, stanowita umowy o kredyt
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konsumencki. Niemniej jednak, w ramach realizacji takiej umowy moze wystgpic¢ sytuacja,
w ktorej, ze wzgledu na trudnosci ptatnicze po stronie konsumenta, sptata rat leasingu
podlega¢ bedzie restrukturyzacji. W efekcie takiej restrukturyzacji, sptata jednej badz
kilku rat leasingowych naleznych z tytutu uzywania rzeczy przez konsumenta, moze zostac
odroczona, przy czym moze temu towarzyszy¢ pobranie przez finansujgcego odsetek badz
ryczattowej optaty. Roziozenie na raty zalegtych wptat odbywatoby sie w ramach
istniejacej umowy leasingu, bez wptywu na okres jej trwania, przy czym umowa
ta, sama w _ sobie, nie bylaby kwalifikowana jako umowa kredytu
konsumenckiego (ze wzgledu na brak spetnienia jednego z wymaganych tacznie
warunkoéw). Restrukturyzacja polegajagca na potencjalnym odroczeniu sptaty rat
leasingowych nie wynikataby przy tym z jakiejkolwiek nowej badz innej umowy, lecz
stanowitaby integralny element umowy leasingu, ktéora w danym przypadku nie bedzie
kwalifikowana jako umowa o kredyt konsumencki. Na podstawie takiej restrukturyzacji nie
dochodzitoby do udzielenia konsumentowi kredytu odrebnego od tego, ktéry udzielony
zostat w ramach samej umowy leasingu (niekwalifikowanej jako umowa o kredyt
konsumencki).

Z tej przyczyny, w naszej ocenie uznac nalezy, iz samo odroczenie sptaty jednej badz kilku
rat leasingowych powigzane z naliczeniem odsetek badz optaty ryczattowej przez
finansujacego, nie powinno powodowaé, iz umowa leasingu badz samo porozumienie
restrukturyzacyjne zostang zakwalifikowane jako umowa o kredyt konsumencki w
przypadku, gdy umowa leasingu, w ramach ktérej dochodzi do restrukturyzacji:

+ opiewa na kwote wyzszg niz okreslona w art. 3 ust. 1 ustawy o kredycie

konsumenckim badz
e nie przewiduje zobowigzania korzystajgcego do zakupu przedmiotu umowy leasingu.

Niemniej jednak, literalne brzmienie art. 3 ust. 2 oraz wytaczen zawartych w art. 4 nowej
ustawy o kredycie konsumenckim pozostawiajg w powyzszym zakresie pewne watpliwosci.
W szczegdlnosci, art. 3 ust. 1 pkt 3) ustawy (zgodnie z ktérym za umowe o kredyt
konsumencki uwaza sie rowniez umowe o odroczeniu konsumentowi terminu spetnienia
$wiadczenia pienieznego, jezeli konsument jest zobowigzany do poniesienia jakichkolwiek
kosztéw zwigzanych z odroczeniem spetnienia $wiadczenia) nie wskazuje jednoznacznie by
z jego zakresu wytgczone zostaty takie porozumienia, ktore zawierane sg w ramach umow,
ktore same w sobie nie podlegajg regulacjom ustawy o kredycie konsumenckim.

W zwigzku z powyzszym, sugerowana bytaby taka zmiana przepisu art. 3 ustawy o
kredycie konsumenckim, np. poprzez dodanie w nim dodatkowego ustepu, ktdra
potwierdzataby, iz art. 3 ust. 2 pkt 3) tej ustawy nie ma zastosowania w odniesieniu
do roztozenia na raty sptaty poszczegdolnych zobowigzan wynikajacych z innej
umowy, ktora nie podlega regulacjom niniejszej ustawy. Jest to o tyle istotne, ze
dotyczy nie tylko umoéw leasingu zawieranych z konsumentami, ale wszelkich umoéw
kredytowych, ktdére nie spetniatyby warunkéw by uznac¢ je za umowy o kredyt
konsumencki.
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2.4. Umowa o kredyt wigzany i jej skutki

Zgodnie z przepisami Dyrektywy i w razie stosownej modyfikacji przepisow nowej ustawy
0 kredycie konsumenckim (zgodnie z punktem 1 powyzej), jako umowy o kredyt
konsumencki kwalifikowane bylyby wylgcznie te umowy leasingu, ktére przewidujq
zobowigzanie po stronie korzystajacego do nabycia przedmiotu umowy. W przypadku tych
umoéw finansujacy jest bowiem uprawniony by zada¢ od korzystajacego nabycia
przedmiotu umowy (a wiec istnieje obowigzek jego nabycia po stronie konsumenta).

W zwigzku z powyzszym pojawiajg sie rowniez liczne watpliwosci dotyczace innych
przepisOw ustawy o kredycie konsumenckim, w szczegolnosci jesli porownac¢ je z
przepisami dotyczacymi bezposrednio leasingu zawartymi np. w KC. Przede wszystkim
chodzi tu o art. 59 nowej ustawy o kredycie konsumenckim, zgodnie z ktérym w
przypadku, gdy sprzedawca nie wykonat lub nienalezycie wykonat zobowiazanie
wobec konsumenta a zadanie przez konsumenta wykonania tego zobowiagzania
nie bylo skuteczne, konsumentowi przystuguje prawo dochodzenia swoich
roszczen o wykonanie tego zobowiazania od kredytodawcy.

Powyzszy przepis oznacza, iz w razie gdy dostawca towaru nie wykonuje nalezycie swoich
zobowigzan w zakresie np. usuniecia wad dostarczonej rzeczy, konsument moze zadac
naprawy (usuniecia wad) rzeczy przez podmiot, ktdry udzielit kredytu na zakup tej rzeczy.
Przepis ten stanowi implementacje do polskiego systemu art. 15 ust. 2 Dyrektywy, przy
czym z przepiséw wspdlnotowych wynika wprost, iz powyzsze uprawnienia przystugujg
konsumentowi jedynie w przypadku umowy o kredyt wigzany. Przepis art. 59 nowej
ustawy co prawda nie wskazuje wprost, iz ma zastosowanie wytgcznie w przypadku
umowy o kredyt wigzany, niemniej jednak, biorac pod uwage, iz wytacznie w przypadku
umow o kredyt wigzany (zdefiniowanych w art. 5 pkt 14 tej ustawy) kredytodawca ma
petng informacje o towarze, na zakup ktérego udziela kredytu, nalezy uznaé, iz wylacznie
w tym przypadku moze sie on stac, obok sprzedajgcego, podmiotem odpowiedzialnym za
wady rzeczy.

Istotne watpliwosci budzi relacja przepisu art. 59 ustawy o kredycie konsumenckim oraz
przepisdw regulujacych specyficznie umowy leasingu. Zgodnie z definicjg z KC, umowa
leasingu polega na tym, ze finansujacy zobowigzuje sie naby¢ rzecz od oznaczonego
zbywcy i oddac te rzecz korzystajgcemu do uzywania albo uzywania i pobierania pozytkow
przez czas oznaczony, a korzystajacy zobowigzuje sie =zaptaci¢ finansujgcemu w
uzgodnionych ratach wynagrodzenie pieniezne, réwne co najmniej cenie lub
wynagrodzeniu z tytutu nabycia rzeczy przez finansujacego (art. 709 KC). Biorac pod
uwage, iz rolg finansujgcego jest udzielenie finansowania i umozliwienie uzywania rzeczy
przez korzystajacego, przepis art. 709% kodeksu cywilnego przewiduje wprost, ze
finansujacy nie odpowiada wobec korzystajacego za wady rzeczy, a z chwilg
zawarcia przez finansujacego umowy ze zbywca z mocy ustawy przechodza na
korzystajacego uprawnienia z tytulu wad rzeczy przystugujace finansujacemu
wzgledem zbywcy (z wyjatkiem prawa do odstgpienia od umowy). Co wiecej, z przepisu
tego wynika, ze korzystajacy nie musi nawet informowac finansujgcego o dochodzeniu
tych roszczen (tak dtugo jak nie zada odstapienia przez finansujgcego od umowy ze
zbywca).
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Wskazany przepis art. 709% KC kreuje wiec sytuacje, w ktérej finansujacy z chwilg

zawarcia umowy leasingu zostaje zupeilnie pozbawiony wszelkich praw (i
obowiazkéw) zwigzanych z wadami rzeczy, w tym praw i obowiazkdéw

wynikajacych z rekojmi. Finansujacy nie ma réwniez wptywu na sposob i zakres
dochodzonych przez korzystajacego roszczen, gdyz nie musi nawet by¢ o nich
informowany. Wskazany przepis KC wylacza odpowiedzialno$¢ finansujgcego wobec
korzystajgcego za wszelkie wady rzeczy, ograniczajac te odpowiedzialnos$¢ wytgcznie do
wad, ktore powstaty na skutek okolicznosci, za ktéore sam finansujacy ponosi
odpowiedzialno$¢. Przepis odnosi sie wiec szeroko do wszelkich roszczen korzystajacego
wynikajacych z wad rzeczy, a wiec roszczen wynikajacych z rekojmi i gwarancji. Dalszego
potwierdzenia w tym zakresie dostarcza art. 709* § 3 KC, zgodnie z ktérym finansujacy
powinien wydaé korzystajacemu odpis dokumentu gwarancji otrzymanego od
dostawcy lub producenta. Natomiast w przypadku, gdy dokument gwarancyjny jest
wystawiony na okaziciela, wraz z jego wydaniem uprawnienia z gwaranciji
przechodza na korzystajacego. W efekcie, na podstawie przepisow kodeksu cywilnego
dotyczacych bezposrednio leasingu, wszelkie prawa i obowigzki wynikajace z rekojmi i
gwarancji przystuguja nie finansujgcemu, lecz bezposrednio korzystajacemu wzgledem
zbywcy rzeczy. Kodeks cywilny w sposdb jednoznaczny wylacza w tym zakresie
odpowiedzialnos¢ finansujacego wobec korzystajacego.

W zwigzku z powyzszym, w celu zapewnienia zgodnosci przepisu art. 59 ustawy o
kredycie konsumenckim z przepisami KC regulujacymi w sposdb szczegotowy prawa i
obowigzki finansujacego i korzystajacego (w tym konsumenta), nalezatoby dokonac
takiej jego modyfikacji, ktéra potwierdzataby, iz ma on zastosowanie o ile odrebne,
szczegolne przepisy prawa nie stanowig inaczej.

Podsumowujac, W naszej ocenie, najistotniejsze watpliwosci, ktére mogg ograniczad

mozliwosci rozwoju leasingu konsumenckiego lezg w nieprecyzyjnych zapisach ustawy o

kredycie konsumenckim. Z tego wzgledu, zasadne jest takie zmodyfikowanie jej przepiséw

by potwierdzi¢, iz:

« umowami o kredyt konsumencki w $wietle tej ustawy beda te umowy leasingu, ktore
uzalezniajg przeniesienie wiasnosci przedmiotu umowy od zadania zgtoszonego
wytacznie przez finansujacego,

e umowa o odkup przedmiotu umowy leasingu zawarta pomiedzy finansujgcym a
dostawcg towarow, nie kreujaca zadnych obowigzkow po stronie konsumenta, nie jest
umowg, o ktdrej mowa w art. 4 ust. 4 tej ustawy,

« odroczenie sptaty czesci rat leasingowych potaczone z naliczeniem odsetek badZ opfaty
ryczattowej, dokonywane w ramach umowy leasingu, ktéra nie kwalifikuje sie jako
umowa o kredyt konsumencki, nie spowoduje, iz umowa taka badz samo porozumienie
restrukturyzacyjne zostang objete przepisami tej ustawy,

« art. 59 ustawy nalezy stosowac o ile inne, szczegdlne przepisy prawa (w tym KC) nie
stanowiq inaczej.
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Zalacznik 1. Model wykorzystany do szacowania popytu na kredyt w gospodarce
polskiej.

W przypadku gospodarstw domowych dochdd biezacy moze zostaé przeznaczony na
konsumpcje biezacg lub oszczednosci, ktére sg zwigzane z odtozeniem konsumpcji na
przyszto$¢. Mozliwa jest rowniez trzecia forma dysponowania biezgcym majatkiem - zakup
dobr trwatych. Zatozono, ze uzytecznos$¢, jaka czerpie gospodarstwo domowe z
konsumpcji koszyka débr (konsumpcyjnych i trwatych), mozna przedstawi¢ w ogdlnym
przypadku réwnaniem:

1y
(ocl=s + (1 - edki=)i—=
Ule,, k) = — 3

(1) 1-y , gdzie

k. oznacza zaséb ddébr trwatych w gospodarstwie domowym, 1/£ jest elastycznoécig
substytucji miedzy dobrem konsumpcyjnym i dobrem trwatym, ¥ jest parametrem

awersji do ryzyka, a 1/¥ jest miedzyokresowg elastycznoscig substytucji. Funkcja
uzytecznosci przedstawiona za pomoca réownania (1) jest funkcjg o statej relatywnej
awersji do ryzyka (CRRA). Do analizy zamiast dobra konsumpcyjnego, z ktérego
gospodarstwo domowe czerpie uzytecznos$¢, wykorzystywano dobro zintegrowane. Dobro
zintegrowane to pojecie tqczace dobro konsumpcyjne i dobro trwate. Konstrukt ten mozna
stworzy¢ na bazie funkcji klasy statej elastycznosci substytucji (CES) i przedstawic
réwnaniem:

1
(2) Zy = (eci™ + (1- ki )= (por. Fauvel i Samson, 1991).

W wyniku estymacji parametréw funkcji uzytecznosci postaci (1) przeprowadzonej przez

Fauvel i Samson na danych kanadyjskich otrzymano warto$¢ parametru £ zblizong do 1,
co implikuje, ze konsumpcja dobra zintegrowanego moze by¢ zapisana za pomocg funkcji
Cobba-Douglasa postaci:

1
Z, = lim(ack™ + (1- )k} )= = cgkl=

(3)

Optymalny wybdér gospodarstwa domowego podejmowany jest w oparciu o zestaw
warunkow rownowagi uwzgledniajacych obecnos$¢ dobr trwatych (por. Fauvel i Samson,

1991; Mankiw, 1985). Dodatkowo przyjeto zatozenie, ze dobro trwate jest rowniez dobrem

. . . - L — 025 507
ztozonym, w ktérym %z uzytecznoéci przypisujemy samochodom, a zatem k: =a *d 5,

gdzie a reprezentuje udziat w koszyku dobr samochoddw, a d — pozostatych débr trwatych.

ll.-:tfct+1, l{t+:l-.'-'

=B(1+r)
(4) Ue,,, (€t ko) , gdzie

Uer to krancowa uzyteczno$é dobra nietrwatego, £ oznacza wspétczynnik dyskontowania
uzytecznosci w czasie, a r jest wielkoscig stopy procentowej. Warunek (4) oznacza, ze
gospodarstwo domowe, maksymalizujgc swoja uzyteczno$¢, porownuje zdyskontowane
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uzytecznosci z dobra konsumpcyjnego w obu okresach. Jednostka dochodu wydana na
konsumpcje w biezacym okresie powinna przynosi¢ doktadnie tyle samo uzytecznosci, co
B(1+r) jednostek dochodu wydane na konsumpcje w okresie przysztym.

Drugi warunek dotyczy wymiennosci konsumpcji miedzy dobrem trwatym i nietrwatym.
Przedstawia sie on nastepujaco:

(5) uktfct: kt} = uct{ct: kt] - Bfl - a]uct+jfct+1: kt+:l], gdzie

Uk, oznacza krancowa uzytecznoé¢ czerpana z dobra trwatego w okresie t, zas & pokazuje
wartos$¢ wspotczynnika amortyzacji dobra trwatego.

Warunek (5) pokazuje, ze krancowa uzyteczno$¢, ktorg czerpie gospodarstwo domowe
kupujac jednostke dobra trwatego, powinna by¢ réowna uzytecznosci, ktérg czerpie ono z
konsumpcji dobra nietrwatego pomniejszonej o uzyteczno$¢, ktérg mogtoby uzyskad

odsprzedajac 1 — ¢ jednostek dobra trwatego (tyle moze uzyskac ze sprzedazy jednostki
dobra trwatego zakupionej w okresie t) w nastepnym okresie i przeznaczajac je na zakup
dobra konsumpcyjnego.

Po uwzglednieniu Sciezki przecietnych dochodéw gospodarstwa domowego w cyklu zycia,
oszacowanej na podstawie danych z Badania Budzetow Gospodarstw Domowych, warunki
(4) i (5) pozwalajg okreslic:

- wielko$¢ popytu na kredyt generowanego przez gospodarstwo domowe w
cyklu zycia,

- site wptywu wystepowania débr trwatych w funkcji uzytecznosci na wielkos¢
popytu na kredyt.

Umozliwia to przedstawienie wnioskéw ptynacych z modelu cyklu zycia dla popytu na
kredyt gospodarstwa domowego o Sciezce przecietnych dochodéw w cyklu zycia.

W przypadku analizy dla gospodarstwa domowego o przecietnej $ciezce dochodow w cyklu
zycia w Polsce przyjeto wspdtczynnik relatywnej awersji do ryzyka na poziomie 1,
wspotczynnik preferencji czasowych na poziomie 0,97 i stope procentowa réwna 4,4% dla
depozytow i kredytu hipotecznego, zas$ dla kredytu gotéwkowego oszacowanie ksztattu
krzywej popytu wymagato wykorzystania réznych wartosci oprocentowania. Dodatkowo
ustalono za Mankiwem (1985), ze udziat uzytecznosci czerpanej z konsumpcji dobr
nietrwatych w catkowitej uzytecznosci wynosi ok. 5/6. Takg tez wielko$¢ przyjeto za

parametr & w réwnaniu (1).
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